
Frá hugmynd að
árangri

1. Þróun hugmynda

Þróað gegnum nám

Gegnum að byggja (steypa)

Sömu aðilar alltaf að þróa

Skriðþungi hugmynda

Þróa frá hinu áþreifanlega til hugmyndar (hins huglæga)

Hugmyndir af ferð um landið

2. Þekking á þörf
Samræða ferðaþjónustaðila

Ólíkir markhópar
Samstarf í samkeppni

Kannanir meðal ferðamanna ­ litlar fyrir
einstaka þjónustuaðila (sniðmát)

Samþætta nemendaverkefni við þarfir greinar

3. Gæði hugmynda

Er viðskiptatækifæri í þessari hugmynd?

Sérstaða þarf að vera
Raunverulegri sérstöðu er ekki hægt að 'stela'

Ólíkir bakgrunnar þeirra sem að hugmynd koma

Jarðvegur frumkvöðlastarfs ­ menning nýsköpunar
Svæðisbundin munur

4. Flokkun hugmynda

Fjöldi hugmynda mikilvægur til að geta síað

Forðast að festast í hugmynd

Gagnrýni og rýning eftir hugarflug

Við hvern ræði ég um mína hugmynd ­
hvern læt ég rýna! ­ mikilvægi samræðna

hvaða skrifstofa
Á netinu (hvar?)
Einn miðlægur staður eða fjöldi staða
Óformlegt spjall

5. Er þekking til staðar

Þekking ráðgefandi aðila
samvinna aðila í stoðkerfi

Ólíkt þekkingarumhverfi og stoðkerfi ólíkra aðila

Hvar leitum við upplýsinga

Svæðisbundin þekking og stoðkerfi ­ ólík
tengsl og dínamík

6. Mæling á árangri þróunar

árangur ræðst af væntingum ­ mikilvægi
að skilgreina væntingar

Vottunarkerfi ­ ýmsar leiðir fyrir ólíka starfsemi

Hagtölur ­ gisitnætur og umfang á svæði

Er rekstrarafkoma fyrirtækja að batna

Fagmennska í rekstri
Fjármálalæsi

7. Stöðugar endurbætur

Kalla verkefni ekki verkefni ­ þar sem
verkefni taka enda

Skilgreina langtíma sýn

Skilgreina áfanga

vera ferðamaður og 'stela' stöðugt
hugmyndum víða

8. Er nægjanleg hvatning

Hvar er hana fá

Að fyrirmyndir tjái sig

Sýnileiki fagmennsku
Samvinna fagfólks

nýta vefmiðla

Ferðaþjónusta sem framtíðarstarf ­
hvernig endar maður í greininni

Þröskuldar lágir í greininni

Viðurkenning ferðaþjónustu ­ heilsársgrein

9. Er nægur tími

Er ekki allur veturinn framundan?

Fólk og upptekið af því að vera allt í öllu

Setja sig í hlutverk forstjórans ­
rekstrarstjórans

Máttu vera að því að missa af lestinni

Kanna möguleika samvinnu/samnýta krafta

Ráðleggingar um hvar er nauðsynlegt að vera
Hvar viltu vera?

10. Eigum við pening?

Hvað þarftu af pening?

Þarf ekki allt sem að ofan er áður en við
ákveðum peninga

Skilgreint samstarf
Stuðningur af öðrum

Hugsjónir þurfa ekki nauðsynlega pening
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