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Matvalaframleidsla a4 Eyjafjardarsvadinu hefur um arabil verid ein af
mikilvagustu atvinnugreinum svadisins. Félagid Matur r héradi var stofnad
i samvinnu vid matvalaklasa Vaxtarsamnings Eyjafjardar. Pad byggir 2
menningu og sogulegri imynd svadisins og er félaginu @tlad ad standa fyrir
og kynna svedisbundna matvalaframleidslu svedisins undir audkenninu
Matur tar Eyjafirdi.

Svedisbundin audkenning hefur ad mestu verid rannsékud sem hluti
markadsfreeda. Par tengist saman notkun séluradanna, p.e. peirra patta sem
stjornendur rada sjalfir notkun 4 og geta beitt vid markadsferslu, og imynd
og audkenni fyrirteekja, voru, eda svaeda. A0 auki hefur innan ferdamalafrada
aukist mjog fredileg umfjollun um tengsl imyndar og audkenna vid
markadssetningu stada og sveda og pad addrattarafl sem pessum tengslum
fylgja. T greininni verdur byggt 4 umfjéllun fredimanna um samval sélurida,
audkenni og audkenningu og pa sérstaklega imynd svada og svadisbundna
audkenningu.

Svedisbundin audkenning er misjoéfn eftir landfredilegri stadsetningu
hvers svadis fyrir sig. I Evrépu er notud svaedisbundin skraning sem er ztlad
ad vetja svadisbundin matveeli hvers stadar fyrir sig, uppruna pess og nafn. I
Ameriku er notast vid skrasett vorumerki og upprunamerkingar. A9 auki er
einnig sérstok leid, AVA, sem byggir 4 strongum reglum sem notadar eru vid
til 20 tengja og merkja vin framleidslusvadi sinu.

Klasastarf hefur verid notad hérlendis vid ad hrinda af stad svedis-
bundinni audkenningu matvala en klasastarf svada einkennist af pvi ad
einst6k svadi purfa ad skilja og skilgreina sérstédu sina. Par taka adilar innan
sému atvinnugreinar sig saman og skapa tengslanet og byggja upp samstarf
fyrirtaekja pratt fyrir ad peir séu samkeppnisadilar. Klasarnir hafa ordid til
upp ur sjalfsprottnum jardvegi nysképunarkerfa (znnovation systems) sem sidan
hafa proast med adstod fyrirteekja, millifyrirtekja og opinberra adila yfir i
klasasprota sem nu stefna { pad ad hafa med sér samstarf.



Adferdafradi

Greinin byggir 4 rannséknum ur lokaverkefni til B.Sc. gradu i vidskipta-
fredum sem annar greinarhéfundur vann sidasta vor og rannséknarvinnu
greinarh6funda sidan pd. Rannsoknir lokaverkefnisins voru mestmegnis
eigindlegar i formi vidtala, en einnig megindlegar rannsoknir i formi
vettvangskonnunar auk pess ad studst var vid fyrirliggjandi gbgn, vidhorfs-
kannanir hja ferdaménnum og rynihépakénnun sem fengin voru hja
Matvalasetri Haskolans 4 Akureyri og gerd 4 peim megindleg greining.
Skodadar voru heimasidur patttakenda og paer greindar med tilliti til synileika
audkennis.

Eigindlegu rannséknirnar félust { vidtdlum sem tekin voru vid adila sem
unnid hafa ad verkefninu Matur Gr héradi, eru félagsmenn eda hafa sérstakt
fram ad fera vegna verkefnisins. Hluti af pessum vidt6lum voru ymist unnin
i samvinnu vid Rannséknamidst6d ferdamala (RMF) a Akureyri eda eftir
tyritligejandi vidotolum fra peim. Hluta af pessum vidtSlum tok annar greinar-
héfunda 1 samvinnu vid RMF med starfsmanni pess. Einnig fékkst adgangur
a0 fyrirliggjandi viotélum RMF sem tekin voru { desember 2008.

Alls var vid lokaritgerdina unnid ur 15 vidtélum, 5 fyrirliggjandi en 10
tekin af 60rum greinarhéfundi einum eda med starfsmanni RMF.

Vettvangskénnun var gerd par sem farid var { verslunarmidst6dina
Glerartorg med mynd af merki félagsins Matur ur héradi. Myndin var synd
gestum og gangandi par af handahéfi 4n pess a0 nafnid kemi fram, til pess
a0 greina hversu vel folk pekki pad. Lagdar voru prjar spurningar fyrir. Fyrst
var spurt ,,Pekkir pa petta merki?* og skrad hve margir pekktu pad og hve
margir pekktu pad ekki . P4 var spurt ,,Ert pu hédan af svedinu?* til pess a0
adgreina pa sem eru og eru ekki af Eyjafjardarsvadinu og ad lokum var synd
mynd med merkinu med nafni félagsins 4 og spurt, ,,Pekkir pu merkid med
nafninur®.

Me0d lokaverkefnisrannsékninni var greind préun samstarfs fyrirtakja um
hid svadisbundna audkenni, Matur ur Eyjafirdi, og lagt mat 4 pad hvort
audkenni® hafi haft jakved 4ahrif 4 matvelaframleidslu  svadisins.
Margflétungur audkennis var notadur vid greiningu 4 edli og styrk aud-
kennisins auk pess sem mat er lagt 4 proskaferil samstarfsins fra nysképunar-
neti til klasasamstarfs.

I sumar var unnid afram ad rannsékn 4 audkenninu Local food - Matur
ur héradi og sjonum beint ad pvi hvernig vari hattad 60ru samstarfi um
svedisbundin matvelaaudkenni og matvelaklasa hérlendis sem og um
notkun etlendis 4 slagordinu/audkenninu Local food.



Svaedisbundin audkenning

Audkenni er badi pad ordspor sem byggt er upp yfir langan tima og st
imynd sem varan eda pjénustan auk annars sem einkennir hana stendur fyrir
i huga vidskiptavinar. betta er pad sem kaupandinn byst vi0 ad fi {
hendurnar pegar hann kaupir véru og pjonustu (Kapferer, 2008). Kjarni
audkennis er su imynd sem talar til kaupandans og hefur dhrif 4 kaupvenjur
hans (Keller, Heckler og Houston, 1998).

Nafn audkennis skiptir einnig miklu mali, pad parf ad tengjast vérunni
eda pjoénustunni 4 einhvern hatt og pad parf ad vekja upp léngun { véruna
eda pjénustuna sjalfa (Keller, Heckler og Houston, 1998). Til ad nafnid virki
parf pad ad vera aberandi, adgreinanlegt fra 60rum, kroftugt og traust-
vekjandi (Kapferer, 2008). Stadfersla audkennis er gerd med pvi ad ahersla
er 16gd 4 einkennandi patti pess sem eru frabrugdnir fra samkeppnisadilum
og adladandi fyrir kaupandann. Pannig er verid ad gefa kaupandanum sterka
mynd af audkenninu (Fridrik Eysteinsson, 2003).

Audkenning er notud med markadssetningarstarfsemi til pess ad byggja
upp hreint virdi audkennis og ad na peirri stadfaerslu sem stefnt er ad (Keller
og Lehman, 2005). Hollensen (2001) telur ad audkenning sé um margt
svipud stadfzerslu véru og hefur sett fram likan um ferli audkenningar.

Ef markadssetja 4 4 mérgum mérkudum hefur fyrirteeki oftast valid pad
a0 nota sama audkennid 4 erlendum moérkudum. Alpjédaaudkenni er pad
pegar um er ad rada voru sem hefur gott ordspor og er pekkt fyrir gaedi sem
er eins utfeert fyrir alla markadi. Slik markadssetning a einnig vid pegar um
svadisbundid audkenni er ad reda pegar audkenni er tengt sveedinu par sem
varan er framleidd. Audkennid tengist pa einnig peim geedum og kostum sem
svadid byggir 4, auk pess ad virka sem, sameiginleg audkenni peirra
auOkenniseigenda sem notfaera sér hid svadisbundna audkenni (Phillips,
2005; Hollensen, 2001).

Kapferer (2008) hefur sett fram hugmynd um notkun margflétungs
audkennis (brand identity prism) vid mat a styrk pess. Hann heldur pvi fram ad
ef a0 audkenni 4 ad na ad byggjast upp og halda styrk sinum purfi pau ad
vera tru einkennum sinum. Hinar sex hlidar margfldtungsins persénugera
audkennid og gera pvi kleift ad standa sem sjalfsted eining. Margflétungur-
inn er notadur til ad stadfaxra audkennid, tilraun til ad tengja saman einkenni
framleidanda/eiganda og imynd vidskiptavinar.

Svedisbundin audkenning getur verid mjog mikilveg vid ad koma
akvednum svedum 4 kortid og styrkja markadssetningu vara pess ut fyrir
sva0id. Ef svadi er pekkt af einhverju sérstéku sem haegt er ad byggja 4, svo



sem hreinleika, tarleika, vatni eda veidum, er haegt ad tengja pad markads-
setningu og stadferslu voru og/eda audkenna. Pekking 4 svadinu getur svo
aftur 4 moéti aukist { geghum vOrur og pjoénustu sem er unnid 4 svedinu.
Timinn vinnur med audkenninu vegna pess ad eftir pvi sem svadid verdur
pekktara eykst virdi audkennisins par sem ad @ fleiri pekkja pad og geta tengt
svaedid vid voruna eda voruna vid svadid (Babcock og Clemens, 2004;
Phillips, 2005).

brjar leidir eru helst notadar til skrd svadisbundin audkenni og vernda
pau fra pvi ad adrir framleidi vorurnar eda veiti pjénustuna undir sama heiti
og med sému tengingu vid svadid og notad hefur verid adur.

Geographical index er skrianingar- og stadfestingarform sem notad er {
Evréopu og er notad til pess ad kynna og vernda svedisbundin einkenni
einstakra landbunadarvara. Pennan stadal geta allir haefir framleidendur innan
sérstaks svadis landa innan Evrépusambandsins og Evrépska efnahags-
svaedisins notad. Petta er { langflestum tilfellum notad fyrir matvelafram-
leidslu (Babcock og Clemens, 2004; Lee og Rund, 2003).

Skrasetningarkerfi vorumerkja er notad innan Bandarikjanna og gildir par
lika fyrir svedisbundnar audkennaskraningar. I Bandarikjunum eru matveeli
t.d. stimplud ,,framleitt { Idaho* og virkar pad sem svadisbundid audkenni
(Babcock og Clemens, 2004; Phillips, 2005).

AVA (appellations) er til sem kerfi kenninafna. Kerfid 4 nar eingdéngu vid
um vinidnadinn Er par talad um ,kennindéfn af uppruna® (appellations of
origin). 'Til pess a0 geta talist AVA svadisbundid audkenni parf framleidandi
a0 uppfylla prju skilyroi. Pessi skilyrdi eru (Alcohol and tobacco tax and
trade bureau, e.d.; Phillips, 2005);

e A0 minnsta kosti 75% magninu er framleitt dr landbinadar-
vorum sem raktud eru { héradinu sem kenninafnid bendir til.

e  Vinid hefur verid framleitt ad fullu og fullklarad innan marka
svadisins sem kenninafnid bendir til.

e Vinid og framleidslan fer i Ollu eftir 16gum og reglugerdum
héradsins sem kenninafnid bendir til.

Kostir svaedisbundinnar audkenningar eru ad svadisbundna audkennid
getur verid skilgreining 4 vorunni { huga vidskiptavinarins. Hann hefur
fyrirfram moétada hugmynd um pad hvernig vérur koma fra pessu akvedna
svaedi og veit pvi a0 hverju hann gengur. Audkennin stadfesta ad varan komi
fra svaedinu sem langoftast hefur 4 sér ordspor fyrir einsték gadi 4 pessari
matvéru. Vegna hinnar svedisbundnu tengingar { huga hans, er vidskipta-



vinurinn pvi oft tilbuinn til ad greida harra verd fyrir voruna. Petta er medal
annars mjog mikilvaegur pattur { verdlagningu 4 vini (Phillips, 2005).

Matur ur héradi

Matarkistan Skagafjérdur var samstarfsverkefni ferdamaladeildar Hoélaskola
og sveitarfélagsins Skagafjardar, sem var komid af stad arid 2003. Pad folst i
rannsokn 4 ad finna leid til ad préa matarferdapjonustu (culinary tourism) 1
dreifbyli 4 Tslandi og um leid ad vekja athygli 4 skagfirskri matvaelaframleidslu
hérlendis og erlendis. Var petta undanfari pess ad farid var ut i klasastarf {
svadisbundinni matvalaframleidslu landsins arid 2004 (Matarkistan Skaga-
fj6rour, e.d.).

Eyfirska félagid Matur ur héradi — Local food, sem stofnad var i mai 2006
4 retur sinar a0 rekja til starfs innan matvala- og ferdapjonustuklasa
Vaxtarsamnings Eyjafjardar. Er pad eitt af moérgum fyrirtekjum/félégum
sem hafa fengid styrk fra Vaxtarsamningi Eyjafjardar (Atvinnupréunarfélag
Eyjafjardar, e.d.). A heimasidu sinni Iysir pad upptékusvadi sinu 4 eftir-
farandi hatt; ,,Eyjafjorour er { senn vagga matvalaframleidslu, urvinnslu og
matreidslu®. Med framtaki sinu hafa peir ad markmidi ad ,,auka hrédur
eyfirskrar matarmenningar sem vidast um heiminn“ (Localfood, e.d.).
Megintilgangur félagsins Matur r héradi er ad vinna ad verkefni sem byggist
a pvi a0 koma 4 fot merki sem notad verdur af veitingahisum og matvzela-
framleidendum og visar til eyfirskrar matargerdar og { eyfirskan uppruna
matvalanna (Localfood, e.d).

Félagid er lidur { markadssetningu og eflingu samstarfs peirra adila 4
Eyjafjardarsvadinu sem koma ad matvalamedhoéndlun 4 einhvern hatt. bvi
er xtlad ad tengja saman eyfirska matvalaframleidendur og veitingamenn og
efla pa til a0 taka patt { syningum og vidburdum par sem takiferi gefast 4 a0
kynna eyfirsk matvali og eldhis og pannig metti telja. Forvigismenn Matar
ur héradi telja 20 med tilkomu nyja merkisins opnist 6llum adilum {
matvalagreininni 4 svedinu moguleiki 4 ad einkenna vGrur sinar 4 skyran hatt
upprunanum 4 Eyjafjar@arsvaedinu. Allir peir sem starfa ad matvala-
framleidslu eda veitingahusarekstri geta pannig tengst félaginu og verkefninu.

Af 27 télagsmonnum eru 6 framleidendur landbunadarafurda, 3 framleid-
endur sjavarfangs, 3 framleidendur drykkjavara, 7 veitingahus, 4 veitinga-
pjonusta/verslun og 2 upplifunaradilar. Adeins 2 adilar af pessum 27
félagsmonnum nyta sér pad ad setja merki félagsins 4 heimasidu sina pannig
a0 pad sé dberandi og veki athygli.



Af vidhorfskbnnum matti rada ad innlendir ferdamenn pekkja ekki
nagilega vel til matvelaframleidslu 4 Eyjafjardarsvaedinu. Peir vilja vita
hvadan maturinn sem peir eru ad borda kemur. Sama gildir um erlenda
ferdmenn. Erlendir ferdamenn frekar en innlendir ferdamenn eru miklir
ahugamenn um svadisbundinn mat og vilja frekar sja hvadan varan kemur
sem verid er ad kaupa og kynnast sGgu réttarins sem borinn er fram 4
veitingastad. Erlendir ferdamenn, pa helst fra N-Amerfku og sudur og mid
Evrépu eru stér hluti af markhép svadisbundinna matvala 4 Islandi.
Synileiki merkis Matar ar héradi (Local food) er ekki negjanlegur. Alltof fair
innlendir adilar kannast vid pad, pratt fyrir pad ad folk pekki nokkud til
télagsins. Merkid er einnig of litid notad sem pydir ad erlendir ferdamenn
verda ekki nzgilega vel varir vid tenginguna ,,L.ocal food* sem er ad peirra
mati mjog ahugaverd.

Pritt fyrir pad a0 Islendingar séu mjog jakvaedir gagnvart Nordurlandi,
Eyjafirdi og Akureyri er ekki hagt ad sja fylgni med pvi hvar petta jakvada
folk er busett 4 landinu og pannig finna dhugasamari markhép af innlendum
ferdamoénnum en annan. Svo virdist vera ad Islendingar séu almennt
jakveedir gagnvart svadinu.

Greining 4 audkenninu Local food - Matur Gr héradi { gegnum marg-
flétung Kapferers (Kapferer, 2008) synir hvad audkenninu er xtlad og hvada
tengsl pad hefur vid vidskiptavinina og hvernig peir upplifa audkennio.
Veikleikar pess sjast par greinilega. Ekki hefur tekist a0 kynna til leiks sterkt
audkenni sem nar ad byggjast upp og halda styrk sinum. Hinar sex hlidar
margflétungsins persénugera audkennid og gera pvi kleift ad standa sem
sjalfsted eining (sja mynd 1). Margfldtungurinn er notadur til ad stadfera
audkennid, tilraun til ad tengja saman einkenni framleidanda/eiganda og
imynd vidskiptavinar en svadisbindingin, ,Jocalisminn®, virdist na yfir of
litid landssvadi med of veikum samsvérunum. Audkennid geti pvi virkad
sterkara 4 landsvisu 1 stad héradstengingarinnar.



Efnislegur flétur

Himinn, haf, gras Persénuleiln
IMattira, lamb, Drautseigja, styrkur,
Fiskur, fugl Einlegni, Fridnk Valr
Menning
Samband Sweit, beeir, matvel
Kynningarsamband Hefair, saga,

Sogurmadur, leiSsogurmnadur Matarmenning

Listarmenning

Endurspeglun Sjalfsmynd
Tad eri seellerar }ig et stoltur Eyfirdingur
Pad ermenntad félk Eg er asvintjraseekinn
Tad er folksern vill aieins meira Eg er nyjungagjam
Dad er folksem helduri pjoBanmynd Egcrpjéélcgur

Mynd 1. Margfl6tungur audkennis fyrir Local Food — Matur ur héradi

Rannséknin synir ad félagid Matur Ur héradi ber pess Ol merki ad
byggjast a sterku nyskopunarneti (zznovation network). Starfssemin hefur fra
upphafi byggt 4 tengslaneti Fridriks Vals Karlssonar og fyrirtaekis hans. Net
hans og samstarfsfélaga hans hefur gert starfsemina mégulega og mesta 1ifid
hefur verid { pvi samstarfi. Hagur pess samstarfsnets hefur radid ferdinni.
Hzgt og rélega hefur Matur ur héradi verid ad préast yfir { klasa, par sem
fleiti net fyrirtekja hafa myndast og klasinn byrjad ad nyta sér nyja
moguleika. Sem klasi hefur Matur ur héradi gengid { flestar par gildrur sem
nyir klasar falla gjarnan i. Sameiginleg markmid peirra eru nokkud 6ljos,
télagsmenn eru ekki alveg med 4 hreinu fyrir hvad félagid og merkid stendur,
akvardanataka virdist ekki nagilega markviss og stjérnun klasans tekur ekki
enn naxgilega mikid mid af mismunandi stadble og poérfum félagsmanna.
bréun klasans er einnig { bidstédu eins og er. Samstarf og upplysingagjot
gengur vel 4 milli adila { flestum tilfellum. Fridrik Valur Karlsson hefur verid
sérstaklega duglegur ad vinna med fyrirtekjum innan félagsins og kynna pau
og félagio sjalft. Ekki er skortur 4 sterkum samstarfsadilum { félaginu. ba parf
klasinn einnig ad virkja til samstarfs adila utan nysképunarnets Fridriks Vals
Katrlssonar. Pad er mjég mikilvaegt { peirri vinnu innan félagsins sem fer {
hénd, ad atta sig 4 peirri breytingu sem verdur ad verda { proun samstarfsins,
og stefna 4 ad klasinn geti eins fljott og mogulegt er starfad 4 sjalfbaran hatt
a0 styrkingu audkennis svaedisins.



Islenskir matvelaklasar

Matvalaklasar hafa sprottid upp vida hérlendis og nu spanna 4tta klasar
nokkurn vegin hringinn i kringum landid. A Nordurlandi eru prir klasar, i
Skagafirdi, Eyjafirdi og Pingeyjarsyslu. A austurlandi eru Austfirskar krasir og
Matur ar rfki Vatnajokuls. Sudurland og Vestmannaeyjar eru saman i einum
klasa, Vesturland sér og Vestfirdir einnig. Flestir hafa tekid matvealaklasann
Matur Gr héradi { Eyjafirdi sér til fyrirmyndar og byggt starfsemi sina upp 2
svipadan hatt og par er gert p6é pannig ad sérkenni hvers klasa nytur sin. A0
auki eru samtokin Beint fra Byli sem hvetja til heimavinnslu og s6lu afurda
beint fra bendum tekin med { klasasamanburdinn p6 par sé ekki um hreint
klasasamstarf ad reda. Til ad greina pann mun sem er a {slensku matveala-
klésunum var reynt ad skoda starfsemi peirra og skipulagsgerd. Vid pa vinnu
kom i lj6s ad samstarf og samvinna hefur einkennt stérf matvalaklasana upp
4 siOkastid par sem verkefnastjorar hvers klasa fyrir sig hittast reglulega og
reyna pa ad samrema reglur félaganna og vidmid. Allir teljast vera {
klasasamstarfi nema Beint fra byli. Sampykkt 16g og reglur eru til hja 6llum
peirra nema 4 Vestfjoroum. { t6flu 1 er gerdur samanburdur 4 toku félags-
gjalds, arlegri greidslu og fjolda félaga.

Tafla 1. Samanburdur 4 téku félagsgjalds, argjaldi og fjélda félagsmanna

Reglur um
Félag Heimasida notkun merkis Skilyroi inngéngu
Matur ur Eyjafirdi Ja Ja Allir sem starfa 2d matvelum 4 svaedinu
MuH - bingeyjarsysla Ja Ja Allir sem starfa 2d matvelum 4 svaedinu
MuH - Austfirskar krasir  Ja Er { vinnslu hja félagi ~ Skilyrdi ekki tilbain
Matur ur riki Vatnajokuls  Ja Er i vinnslu hja félagi ~ Afurd af svadinu, hefdir af svadinu
MuH - Sudurland Nei Ja Sunnlensk framleidsla
MuH - Vesturland Ja Er { vinnslu hja félagi ~ Skilyrdi ekki tilbain
MuH - Vestfirdir Ja Ja Afurd af svedinu, hefdir af svadinu
MuH - Skagafj6rour Ja Ja Allir sem starfa a0 matvalum 24 svaedinu

Logadilar sem stunda framleidslu og s6lu 4

Beint fra byli Ja Ja heimaunnum afurdum 4 16gbylum 16gbyli

Allir klasarnir eru med eigin merki (fgo). Hvorki Matvali ur riki

Vatnajokuls né Beint fra byli notfera sér

einkennisordin Local food eda

Matur Gr héradi { merki sinu sem allir hinir klasarnir nota { sinum merkjum.



Samanburdur 4 notkun heimasiou, reglum um notkun merkis og skilyrdum
um inngdngu er syndur { t6flu 2.

Tafla 2. Samanburdur 4 skilyrdum um inngéngu, reglum um notkun merkis og

notkun heimasidu

Félag Er félagsgjald ~ Upphad pr. ar Fjoldi félagsmanna
Matur ar Eyjafirdi Ja 7.000/14.000 27

MuH - bingeyjarsysla Ja 2.500/7.500/12.500 18

MuH - Austfirskar krdsir Ja 12.000 22

Matur ur riki Vatnajokuls Ja 50.000 per hlut eingr. 26

MuH - Sudurland Ja 20.000 stofnfé eingr.  Liggur ekki fyrir
MuH - Vesturland nei X 35

MuH - Vestfirdir Ja 17.000 34

MuH - Skagafjérour Nei X 20

Beint fra byli Ja 5.500 73

St samreming sem ordid hefur 4 skipulagsgerd og skipulagi matvela-
klasanna er mjog ahugaverd og styOur nidurstédur og hugmyndir um ad
byggja upp audkennid Local Food - Matur ur héradi sem sterkt landsaud-
kenni regnhlifarsamtaka matvzalaklasa hérlendis.

Erlendir matvalaklasar

Til ad skoda umfang erlendra matvelaklasa var leitad 4 leitarvefjum og
vefs{dum med leitarordunum local food, local-food, food clusters og food
networks. Af 55 local food og local-food landsendingum 4 veraldarvefnum
(hérlendis.is) fundust adeins prjd matvalatengd heimasvadi og fimm heima-
svadi med annars konar upplysingum.

Matvzlaklasar eru mjog sterkir { Evropu og eiga oft téluverda sogu. Ekki
er po6 alltaf sama skipulagning 4 starfsemi matvalaklasa { Evropu eins peirra
sem eru hér 4 landi. Erlendis hafa peir fengid a sig miklu vidfedmari umfang
en hér og eru oft mjég misjafnlega byggdir upp. Sem daemi ma nefna
Oresund food network, eda matvalaklasa Oresund svadisins, sem nezr badi
yfir hluta Svipj6dar og hluta Danmerkur. Par er unnid meira 4 grundvelli
pekkingarsamstarfs en samstarfs um framleidslu eda vidskiptasamstarf
(Oresund food network, e.d.). Matvzlaklasinn er svo hluti af sterri regnhlifa-



samtékum (FINE) Food Innovation Network Europe, par sem saman koma
8 matvalaklasar ur Evrépu, fri Oresund (Danmérk/Svipj6d), Hollandi,
Skotlandi, Belgfu, Noregi, Péllandi, Italiu og Spani (Fine, e.d.). Allir hinir
klasarnir vinna 4 sama hatt og Oresund food network.

[ Bretlandi er ekki 6svipud uppbygging matveelaklasa og hérlendis. Flestir
eru peir litlir svaedisbundnir klasar sem eru patttakendur { sterri svadis-
bundnum klésum eda regnhlifasamtékum. Matvalaklasinn Berks, Bucks &
Milton Keynes and Oxon Food group er stadsettur { Oxfordshire syslu {
Bretlandi og er regnhlifasamték sem hysir fleiri minni klasa (Berkshire,
Buckinghamshire & Milton Keynes and Oxfordshire Food Group, e.d.).

betta kerfi matvalaklasa 4 vid um stéran hluta Bretlands. Ma par nefna til
s6gu klasana Food north west, sem eru regnhlifasamtok fyrir matvelaklasa {
nord-vestur Bretlandi (Cheshite, Cumbria, Lancashire, Seafood Northwest
og North west organic centre) og Heart of England Fine Food sem nar yfir
stort  Vestur-MiOlandssvedi  Bretlands  (Herefordshire,  Shropshire,
Worchestershire, Staffordshire, Birmingham & Black country og Warwick-
shire).

Erlendu klasarnir na yfir mun staerra svedi en peir islensku og um leid er
meira um pad ad matvalaklasar 4 storum landsvedum taki sig saman undir
regnhlif samtaka til pess a0 na ad kynna svadisbundinn mat sinn enn betur
um landid og ut fyrir landsteinana.

begar matvalaklasar landsins hafa samhaft sig ad pessu leyti telja
greinarh6fundar ad kominn sé grundvoéllur fyrir pvi ad taka nasta skref sem
er ad stofna regnhlifafélag sem allir klasar landsins eru hluti af, localfood
Iceland. Par gati hver klasi fyrir sig lagt aherslu 4 og kynnt sérst6du sina,
hefdir og matvalaframleidslu medan regnhlifasamtékin legdu dherslu 4 ad
kynna hefdir og sérst6du islenskrar matarmenningar og matvalaframleidslu
erlendis.

Lokaord

Af rannsékn um styrkleika audkennisins Local Food — Matur ur héradi hja
matvelaklasa Eyjafjardar matti greina a0 audkennid hafdi ekki nad ad 6dlast
styrk og sannferingarmatt { augum ferdamanna og ibta a Eyjafjardarsvedinu.
Moguleikar Local food einkennisins komu fram hvort tveggja hja ferda-
pjonustuadilum, sem siu moguleika a dhugaverdri tengingu vid erlenda
ferdamenn, sem og hja erlendum ferdaménnum sem leitudust vid ad njota
Local food veitinga 4 ferdalagi sinu. Matur Gr héradi virkadi ekki alveg eins



ahugavert fyrir islenska ferdamenn og erlenda en hefur sterka samkenndar-
tengingu { hugum matvalaframleidenda og ferdapjonustuadila svedisins.
Pessir moguleikar virdast kroftugri fyrir landid allt heldur en landsvadin ein
og sér og pvi er anzgjulegt ad sja ad st préun er eiga sér stad ad langflestir
matvelaklasar sja moguleika 4 samstarfi undir merkjum Local food — Matur
ur héradi.
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