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Agrip erinda

Um tilurd og moétun ferdapjonustu a
Islandi fra 1944.

Gunnar boér Jéohannesson

I erindinu verdur stiklad 4 stéru um tilurd og métun ferdapjénustu 4
Islandi fra arinu 1944. Helstu vordur { préun ferdapjénustunnar sem
atvinnugreinar verda skilgreindar og settar { samhengi vid kenningarlega
umredu i ferdamalafredi um moétun dfangastada. Ferdapjonusta 4 Islandi 4
sér langa sogu. Arid 1944 markar timamét i ferdamalum { landinu en pa var
fyrsta millilandaflugid farid fra landinu 4 vegum Flugfélags Islands. Segja ma
a0 sa atburdur marki upphaf nutima ferdapjoénustu hérlendis. Ferdapjonusta
hefur vaxi® hré6dum skrefum alla 20. 6ld og komu ta.m. um 460.000
ferdamenn til landsins arid 2007. Til samanburdar voru peir teplega 280.000
arid 2002. 1 liési sivaxandi mikilvagis ferdpjénustu fyrir pjédarbuskap
landsins er brynt ad grafast fyrir um forsendur atvinnugreinarinnar og métun
Islands sem afangastadar. Erindid er 6drum pradi kynning 4 priggja 4ra
rannséknarverkefni héfundar sem midar ad pvi ad skyra og Iysa tilurd
ferdapjonustu og hvernig samspil grunnpétta hennar hafa métad Island sem
afangastad. Erindid hefst 4 stuttri kynningu 4 rannséknarverkefni héfundar.
bvi nast er fjallad um megin patti ferdpjonustu og helstu vérdur 1 proun
atvinnugreinarinnar 4 Islandi. P4 er umfjollunin sett i samhengi vid fradilega
umredu um préun afangastada og ad lokum eru nidurstédur dregnar saman.



Markadssetning svaeda a Islandi
Mikilvaegi svaedisbundinna tengslaneta og
samskipta peirra { millum

Edward H. Huijbens

bessi grein lysir rannsokn sem fram fér 4 timabilinu jandar til april 2008
og snerist um uttekt 4 adferdum og leidum vid svadisbundna
markadssetningu 4 Islandi i ferdapjonustu. Voru tekin 47 vidtsl vid
forvigismenn markadssetningar fra hinu opinbera, sveitarfélégum,
félagasamtskum og einkafyrirteekjum um allt land. T rannsékninni var landinu
skipt til hagdarauka { atta svadi sem eru pau sOmu og samtdk islenskra
sveitarfélaga nota. Utfra vidtslunum var gerd lysing 4 pvi hverjir koma ad
markadssetningu hver svaedis og hvernig. I lj6s kemur, sem var a flestra
vitordi, ad svadi landsins eru markadssett med afar mismunandi hatti eftir
pvi hvar borid er nidur og urredi til samremingar hafa 11010 fyrir skort a
fjarmunum og syn. Einnig kemur skyrt fram leidandi hlutverk akvedinna
einstaklinga sem oftar en ekki eru jafnvel persénulega valdir ad fyrirkomulagi
svaedisins. Utfra lysingu og sampettingu peirra leida sem 6lik svadi fara og
med visan til freeda um félagsskap einka- og opinberra adila (e. public private
partnerships) og kenningar um afangastadi (e. destination) eru lagdar fram
tillégur ad pvi hvernig hegt er ad greida fyrir samstarfi i svaedisbundinni
markadssetningu. Eru helstu nidurstédur par ad samstarf er lykill ad arangri {
svedisbundu markadsstarfi. Hinsvegar er ekki nég ad ganga utfra pvi heldur
verQur ad skilgreina helstu leidir samskipta og samstarfs, leggja abyrgd 4
dkveOdnar herdar og veita fjarmagni til ad hver geti stadid undir synu
hlutverki. Ef virkt samstarf kemst 4 4 grunni skilgreindra leida mun verda
hegar um vik ad samrema markadssetningu landshluta sem aftur styrkir
heildarmarkadssetningu landsins sem afangastad ferdafélks, til gagns fyrir
landid allt, sem og einstbk svedi par innan. Ef samraeming tekst milli
landssvaeda, og med sampeattingu stefnumoétunar um landid allt, fara mork
svada a0 skipta minna vid markadsstarf. Stjérnsyslumoérk hafa til pessa had
markadssetningu og med pvi ad gera pau ,,gagnserri® xtti ad vera hegt ad
bia til heilsteyptari ferdavéru sem styrist af frambodi en ekki
sveitarstjornarpolitik.



Menning og ferdamennska i
byggdaproun

Stefna og straumar a Héradi
Magnfridur Juliusdottir

Efling menningartengdrar atvinnustarfsemi er titt nefnt bjargrad {
byggdapréun, bzdi { fredilegri umredu og stefnumétun stjérnvalda.
Hugtokin menningarhagkerfi og skapandi greinar eru { vaxandi mali rammi
umredu um hvernig bliasa megi nyju lifi { hnignandi idnadarborgir og
byégéak]ama a vesturléndum, { k]olfar hnattrenna umbreytinga efnahagslifs.
I stefnumétun { byggdapréun 4 Tslandi ma sja pessa préun { aukinni dherslu
a ad styrkja menningarstarfsemi. Efnahagslegur avinningur er einkum
tengdur fjolgun ferdamanna, sem sakja i sérstzda menningu svaeda eda
listvidburdi.

[ erindinu verdur fjallad um rannsékn 4 birtingarmyndum ofangreindrar
préunar 4  Austurlandi, sem var fyrsti landshlutinn  sem gerdi
menningarsamning vid rfkid arid 2001. Sjénum er einkum beint ad
Flj6tsdalshéradi par sem tilvisun { menningartengda ferdapjoénustu mé finna
jafnt hja handverks- og listmunaframleidendum og forsvarsménnum
alpjoolegra vidburda 4 svidi samtimalistar. Auk greiningar 4 aherslusvidum
og megingerendum { uppbyggingu 4 menningartengdri véru og vidburdum,
verdur rakin tenging ordredu um ferdamennsku og menningu {
stefnumétunarskjélum og fraisdgnum vidmelenda { rannsékninni.



Ferdahegdun Islendinga yfir vetrartimann
meo aherslu 2 Nordurland

Eyran Jenny Bjarnadottir

Ferdapjonusta 4 {slandi skiptist i tvé timabil, haénn og lagénn. Haonnin
stendur yfir fra byrjun juni og fram til 4gastloka. Petta er sa timi sem islenskt
ferdafolk nytir hvad mest til ferdalaga. Ljost er ad lagénnin er langur timi,
eda ¥ ur arinu og pvi mikid hagsmunamal fyrir ferdapjénustuadila ad auka
fj6lda ferdamanna 4 pvi timabili til ad bata afkomu greinarinnar og jafna Ut
sveiflurnar 4 milli pessara tveggja timabila. Nordurland er engin
undantekning hvad petta vardar. 1 landshlutanum er 4gett frambod 4
pjonustu vid ferdamenn, en helsta vandamalid hefur verid hve stutt haénnin
er. Ferdapjonustuadilar a4 svaedinu hafa reynt ad leita lausna 4 pessu
vandamali og lengja timabilid og um leid finna visbendingar um hvernig hegt
er ad fa ferdamennina til ad koma nordur utan hdannar og hvad peir vilji
gera par.

Med petta a0 leidarljosi hefur Rannséknarmidst6d ferdamala, { samvinnu
vid ferdapjonustuadila 4 svadinu auk nokkurra sveitarfélaga, radist i ad
kanna ferdahegdun {slenskra ferdamanna yfir vetrartimann. Ferdamalastofa
hefur stadid fyrir gerd kannanna 4 ferdahegdun Islendinga 4 rsgrundvelli, en
faar rannsoknir hafa sérstaklega midast vid ad kanna ferdahegdun Islendinga
a0 vetri til eda hafa verid bundnar vid dkvedid svdi eins og Nordurland og
pvi verdugt verkefni ad radast {. Rannsékn af pessu tagi hefur mikid gildi
fyrir svaedid par sem hun studlar ad pvi ad safna upplysingum um ferda- og
neysluhegdun ferdamanna sem fara nordur, en einnig upplysingar um pa
ferdamenn sem fara ekki nordur. Rannsoknin er undirstada fyrir frekari
vorupréun a svadinu yfir vetrartimann og mun pannig leggja sitt af mérkum
vid moétun 4 soknarferum yfir vetrartimann. Koénnunin er lidur { sterra
verkefni hja Rannséknarmidst6d ferdamala og er nwmsta skref ad gera
samskonar kénnun ad sumri til. Urtékuramminn er Islendingar 4 aldrinum
18-75 ara. Staerd urtaks var 900 sem var valid af handahofi ar Pjodskra.
Gagnanna var aflad med simakénnun. Nidurstédur eru { vinnslu og verdur
skyrsla, sem unnin er upp Gr nidurst6dunum, kynnt fyrir
ferdapjonustuadilum 4 Nordurlandi { 4gust nk.



On images in tourism studies and of
Iceland as a tourist destination

Martin Gren og Gudrun Péra Gunnarsdottir

Why are images important for tourism? How can researchers of tourists
and tourism study them? What images of Iceland as a tourist destination are
to be found? Guided by these questions we do two interrelated things in this
paper. First, we try to bring out some principal aspects of images and how
they can be theoretically approached and studied in the field of tourism
studies. Second, we investigate in more detail some images of Iceland as a
tourist destination.

Images have since long been used in the marketing and promotion of
tourism. They are not givens only to be seen, they need to be legible and able
to do their work as part of the glue that hold tourism together. They may
include both pictorial and textual element and can be found in tourist
brochures, guide-books, and advertisements in newspapers and on TV. In
the contemporary era of global and information technologically mediated
tourism the Internet has become an important provider and producer of
images of tourist destinations.

An image can be said to live a life in-between the real and the fictional.

On the one hand, it comes with a connotation of something constructed
or made up, and is therefore some kind of “artificial representation”. On the
other hand, image also stems etymologically from “imitari”, which means “to
copy” or “imitate”, which consequently implies that an image aspires to
denote something real. In the image-production of, for example, places as
tourist destinations, one is likely to find both aspects of the image in
combination. Of importance is also that images, however conceived of in
isolation, are also living a life as mediators. As such they are circulating
around connecting the home and mind of a potential tourist with a travel
agency, a hotel, a tourist office and with possible attractions at the tourist
destination. This performative, productive, function of images is important



to acknowledge, not the least because it counterbalances a privileging of the
visual in the understanding and study of tourists and tourism.

The research we draw upon has been undertaken within the frame of the
larger interdisciplinary research project “Iceland and the images of the
North, with a specific focus on how repeated themes in tourism promotion
material utilize, as well as create, images of the North. To this have been
added results from a minor field study, carried out in Stockholm during the
summer of 2008, focusing on contemporary image-production of Iceland as
a tourist destination.



Islensk viderni: hrein imynd eda
imyndun?

- Kortlagning og mat 6snortinna vioerna med GIS -

Rannveig Olafsdottir

Osnortin viderni eru émetanleg audlind, ekki sist fyrir ferdapjonustu.
Pessi stadreynd endurpeglast m.a. i meginaherlsu i kynningum 4 Islandi og
fslenskum afurdum erlendis sem og { vidhorfskénnunum erlendra
ferdamanna sem flestir telja ésnortna nattiru vera meginaddrittarafl Tslands.
Margt bendir hins vegar til a0 med breyttri og fjélpattari landnytingu
halendisins sidastlidna aratugi og auknum kréfum um batt adgengi Skutxkja
hafi jafnt og pétt verid klipid { pa ésnortnu audlind sem halendid 4dur var.
Til eru fj6lmargar skilgreiningar 4 hugtakinu viderni. Flestar peirra leggja
aherslu 4 nattdrlegt astand umbhverfisins og véntun manngerdra pitta og
annarra mannlegra ahrifa. Mérkin milli ésnertra sveda og byggdra verda 2
hinn béginn stédugt Oskyrari og hafa skilgreiningar 4 vidernum pannig 4
moérgum svaedum verid tferdar med tilliti til upplifunar og vidhorfa félks a
vidernum. Samkvaemt skilgreiningu starfshops sem skipadur var af
umhverfisra®herra 4rid 1997 { kjolfar alyktunar Alpingis um morkun stefnu
um vardveislu ésnortinna viderna er 6snortid viderni landsvaoi:

®  par sem ekki getir beinna ummerkja mannsins og nattaran fer ad
proast an alags vegna mannlegra umsvifa.

e sem eriamk. 5km fjarlegd fra mannvirkjum og 60rum tekni-
legum ummerkjum s.s. raflinum, orkuverum, midlunarlénum og
pj6dvegum.

e sem er am.k. 25 km? ad sterd eda pannig ad hegt sé ad njéta par
einveru og natturunnar an truflunar af mannvirkjum eda umferda
vélknuinna farartzkja.

Litid hefur verid unni® afram med nidurstédur starfshopsins.
Meginmarkmid pessa verkefnis er ad hanna landfradilegt reiknilikan til ad
meta og kortleggja islensk viderni med aherslu 4 ofangreinda skilgreiningu
asamt dhrifum landslags og fleiri dhrifapattum. Jafnframt ad endurmeta
skilgreininguna m.t.t. upplifunar ferdamanna med pvi ad baxta vidhorfum
peirra vid sem breytu. Studst er vid nyjar adferdir sem préadar hafa verid {



svipudum rannséknum erlendis og metnar fjarlegdir fra adgengi og fastri
byggd og jafnframt metin asynd taknilegra ummerkja { nattdrunni. Stafren
gbgn eru fengin ur gagnagrunninum IS50V utg. 2.0 fra Landmalingum
Islands og gognin greind og flokkud i landfredilegum upplysingakerfum
(LUK). Pegar tekid er tillit til allra dhrifabreytna pekja viderni alls um 43
pusund km2, eda 42% lands par af eru joklar 26%. Frekari flokkun og
utreikningar krefjast mun {tarlegri gagna og gagnavinnslu en er ad finna i
IS50V gagnagrunninum. Landslag leikur stért hlutverk i vidernisupplifun
folks og getur haft meiri ahrif en akvednar fjarlegdir fra manngerdu
umhverfi. Nasta skref pessa verkefnis verdur ad préa adferdir til ad meta
landslag sem breytu inn { ofangreint vidernislikan.



Lopapeysa: Til minja um Island
Guoran Helgadottir

Minjagripir endurspegla imynd afangastadar med visun til menningar og
nattaru.  Sjénum ferdafélks er beint, 4dkvednar ventingar vaktar og
atvinnulif/vidskiptalif afangastadarins synir gestrisni sina med pvi a0 meta
pessum vantingum. Minjagripir byggja pé ekki bara 4 imynd og peir gripir,
sem tengjast ferdalogum eru ekki endilega hugsadir sem minjagripir pott peir
verdi pad gjarna. A ferdalégum skiptir miklu ad bua sig eftir vedri pannig ad
ferdafot, ferdautbunadur er mikilvegur pattur { efnislegum veruleika
ferdatolks. Ferdafét eru pannig badi hagnyt og taknren fyrir athfnina ad
ferdast og jafnframt eru f6t algengur minjagripur bdi um ferdareynsluna og
afangastadi ferdarinnar.

Nordrid hefur 4 sér yfirbragd kulda og audnar i heimsmynd vestrenna
samfélaga. Hluti pess ad heimsakja nordrid er ad finna og lera ad meta
vedurfarid med pvi ad finna leidir til ad halda a sér hita. Ferdapjonusta 4
nordurslédum bregdur upp svipmynd af brosandi félki med eplakinnar,
didad { hijjar flikur ad hetti heimamanna. A Islandi er pad lopapeysan eda
flispeysa fra 66°Nordur sem eru { forgrunni.

Pessi rannsékn beinist ad lopapeysunni sem fyrirbeeri, pessum vinsala
minjagrip. Hin er demi um textll, en textilar eru hvarvetna i umhverfi
samtimans og peir hafa gengt lykilhlutverki i samfélagspréuninni.
Lopapeysan er hlutur sem gefur tilefni til ad greina og gagnryna notkun
hugtaka 4 bord vid menningararf, handverk, hefd, upprunaleika og imynd
afangastadar. Lopapeysan er kynnt og vidtekin sem hefdbundid, islenskt
handverk unnid af {slenskum konum. Samt sem adur er lopapeysan nytt
tyrirbeeri, hun kom fram um midja sidustu 6ld sem tiskuvara, var markadssett
af ullaridnadinum med svo gédum drangri ad hun vard fljétt vidtekin sem
hefd. Pratt fyrir samkeppni fra édyrari voru og efnum, hefur hun haldid
sinum sessi og gengur jafnvel { endurnyjun lifdaga sinna.

[ pessum fyritlestri er gerd grein fyrir pvi hvernig hugtakid lopi og
tyritbaerid lopapeysa koma fram og 60last vinsaldir 4 20. 6ld, hvernig
lopapeysan er fundin upp sem hefd og hver.



Fjallamarapon og ferdamennska a
ILLaugaveginum

Anna Doéra Seporsdottir og Katrin Anna LLund

Langhlaup hafa notid vaxandi vinszlda vida um heim og ferdast menn {
sfauknum meali um vidan heim til ad taka patt { hlaupum a nyjum og
framandi sl6dum. Langhlaup um Laugaveginn er eitt pessara hlaupa og i
hugum margra hapunktur hlaupaarsins enda pvi Iyst sem hinni endanlegu
pol- og prekraun langhlauparans. I hlaupinu er farid um stérkostlegt
umhverfi sem jafnframt er krefjandi og framandi mérgum.

Markmid rannsoknarinnar er ad varpa ljosi 4 upplifun hlauparanna a
nattarunni sem peir hlaupa { og hvernig peir samflétta hlaupid vio skynjun 4
landslagi. Skodad er hvada ciginleikum nattaran parf ad stata af til ad h6foa
til hlaupara. Einnig er kannad hversu sterkt {sland vegur sem afangastadur
fyrir erlendu hlauparana sem og hvada stadir eru helstu keppinautar
nattaruhlaupa. Pad er gert med pvi a0 spyrja pa sem hafa reynslu af 60rum
nattaruhlaupum hvort 6nnur hlaup (nattiru/marapon) hafi komid til greina,
hverjir afangastadir peirra sem hafa farid { 6nnur nattaruhlaup hafi verio,
hvad stj6rni valinu 4 slikum hlaupum, og hvort ad skipulag og framkvaemd
hlaupsins sé eins og best verdur a kosio.



Gunnar bér Jéhannesson (2008) Um tilurd og métun ferdapjonustu 4 Islandi fra 1944, i I. Hannibalsson
(ritstj.) Rannsiknir i félagsvisindum IX, bls. 209-217 (Reykjavik: Haskolautgafan)

Ferdapjonusta a jadrinum: Um tilurd og
motun ferdapjonustu a Islandi fra 1944

Gunnar bPo6r Johannesson

[ pessari grein verdur priggja ara rannsoknarverkefni um tilurd og métun
ferdapjonustu 4 Islandi fra arinu 1944 kynnt. Gerd verdur grein fyrir mio-
legum fredilegum nalgunum ad préun ferdapjonustu og métun ferdamanna-
stada og jafnframt verdur kastljosi beint a0 nokkrum helstu ahrifapattum {
préun islenskrar ferdapjonustu.

Rannsékn 4 tilurd og métun ferdapjénustu 4 Islandi

Ferdapjonusta d jadrinum: Tilurd og métun ferdapjonustu d Islandi er titill priggja ara
rannsoknarverkefnis sem ég vinn nt 20", Rannséknin tekur til timabilsins fra
1944 en leggur sérstaka aherslu 4 timabilid fra 1987 til dagsins { dag.

Markmid rannséknarinnar er tvipatt. I fyrsta lagi er henni atlad ad varpa
ljsi 4 forsendur og préun ferdapjonustu a Islandi. T 6dru lagi er fyrirthugad
ad Iysa megin straumum { métun Islands sem afangastadar. Badi pessi atridi
lita a0 pvi ad skyra hvernig einkenni ferdapjénustu 4 Islandi hafa komid til
og motast { samspili Olikra patta { alpjédlegu samhengi. Pad eru ta.m.
formgerd atvinnugreinarinnar hér a landi og aherslur { imyndaruppbyggingu.
brir pattir verda sérstaklega skodadir. Pad eru: Samgdngur, stefna stjérn-
valda { ferdamalum og opinber ordreda og imynd Islands. Athygli verdur
beint ad lykilgerendum 4 hverju pessara svida og leitast verdur vid ad rekja
hvernig samspil 4 milli peirra hefur métad uppbyggingu ferdpjonustu hér-
lendis og um leid Island sem ferdamannastad.

[ rannsékninni verdur hugmyndum um menningarhagkerfi og gerenda-
netskenningunni (Actor-network theory) beitt til ad rekja moétunarferli ferda-
pjonustunnar. Kenningar um menningarhagkerfi tvinna saman 6lika petti til

1 Rannséknin er styrkt af Rannséknasj6di Rannis og er unnin undir hatti Mannfradi-
stofnunar Haskoéla Islands en Ferdamalasetur Islands er einnig ndinn samstarfsadili.



ad skilja efnahagspréun og samfélagsleg ahrif hennar. 1 stad pess ad lita 4
annad hvort menningu eda hagkerfi sem st6dug og adskilin svid er litid svo 24
a0 pau séu { sifelldri métun og { raun afurdir sému athafna.

Gerendanetskenningin er adferdafraedileg nalgun sem byggir 4 efnislegri
tengslahyggju (Latour, 2005). Hun leggur aherslu 4 ad rekja hvernig stofnun,
framkvemd og skipun tengsla skapar gerendur, einkenni peirra og ahrif.
Gerendanetskenningin hentar vel til greiningar 4 tilurd og métun ferda-
bijénustu. Astedan er fyrst og fremst st ad hin getur hondlad hreyfanleika
og olik skipunarform athafna og tengsla. Par med er lagt upp med ad fylgja
peim ath6fnum sem skipa tengslum { rymi og tima { stad pess ad byggja 4 til-
gatum eda fyrirframgefnum hugmyndum um skipunarform peirra. Petta
sjonarhorn nalgast ferdapjonustu sem gerendanet sem er 1 stédugti métun og
verdur til { samspili 6likra gerenda sem geta haft mismunandi markmid, syn
og gildismat.

I rannsékninni verdur eigindlegum rannséknaradferdum beitt (Strauss &
Corbin, 1998). Rannséknin mun byggjast upp 4 séfnun og greiningu 2
tyritligejandi gdgnum og half-st6dludum vidtélum vid adila sem vinna eda
hafa unnid vid ferdapjoénustu 4 pvi timabili sem verkefnid tekur til. Gégnin
verda greind eftir adferdum eigindlegra rannséknaradferda og verdur fyrir-
liggjandi heimildum og vidtalsgégnum teflt saman med pad ad markmidi ad
auka skilning og innsyn i moétunarferli ferdapjénustunnar. Par med er ljost ad
markmid verkefnisins er ekki ad skapa heildstada uttekt 4 sogu ferdapjon-
ustunnar heldur ad nd fram skilningi og vidhorfum félks sem hefur teki®d patt
{ skopun Islands sem ferdapjonusturymis.

Tilurd og moétun ferdapjonustu

I gréfum drattum hafa rannséknir i ferdamalafraedi nalgast spurningar um
tilurd og moétun ferdapjonustu og ferdamannastada eftir tveimur leidum.
Hvor um sig byggir 4 akvednum skilningi 4 hverskyns fyrirbaeri ferdapjénusta
er. Annarsvegar er hagren ahersla sem nalgast ferdapjonustu sem atvinnu-
grein og hinsvegar ma finna nalgun sem litur 4 hana sem menningarlegt
tyrirbaeri.

Nu til dags byggir hin hagrena nalgun 4 stofnanakenningum i hagrenni
landfredi auk fraedilegra strauma sem leggja dherslu 4 menningu og a foélk
sem virka patttakendur { métun menningar og hagkerfis. Fradimenn ur pess-
um geira hafa veitt adferdum til préunar ferdapjénustu og einkennum at-
vinnugreinarinnar athygli. Par ma nefna frumkvodlastarf (Ateljevic og Do-



orne, 2000; Ioannides & Petersen, 2003), landfradilega skipun fyrirtekja
ferdapjonustu (Hjalager, 2000) og mikilvagi félagslegra tengslaneta fyrir
framgang ferdapjonustu (Gunnar Pér Jéhannesson, Unnur Dis Skaptadottir,
og Katl Benediktsson, 2003).

Hin menningarlega nilgun er margslungin og hér verdur eingéngu vikid
a0 vidkomu hennar ad ferdapjénustu sem atvinnugrein’. Hér er aherslan 4
pad menningarlega { stad hins hagreena. Pad birtist pannig ad hlutverki
menningatlegrar framsetningar i moétun afangastada og par med ferda-
pjénustu er gert hatt undir h6fdi (Ringer, 1998). Litid er 4 takn, imyndir og
midlun peirra sem grundvallathaetti { métun sveda sem ferdamannastada.
Dzmi um islenskar rannséknir af pessum meidi eru skrif Magnusar Einars-
sonar (1996, 1997) og Gisla Sigurdssonar (1996) um métun imyndar Islands
sem ferdamannastadar og samspil hennar vid sjalfsmynd og pjéderni Islend-
inga (sja einnig: Sumarlidi Isleifsson, 1996).

Badi sjonarhornin hafa varpad ljosi 4 a0 tilurd og ahrif ferdapjénustu eru
ekki einhlit, heldur had samhengi 4 hverjum stad og tima. Pratt fyrir pad
getur hvorugt peirra lyst med fullnegjandi heetti hvernig Olikir pettir og
tengsl fléttast saman og skapa ferdapjonustu 4 dkvednum stédum. Astedur
fyrir pvi eru margpaxttar en tvé mikilveg atridi eru skilningur 4 rymi og
rymislegum tengslum ferdapjonustu og skilningur 4 tengslum hagkerfis og
menningar.

Badi hid menningarlega sjéonarhorn og hid hagrana hafa haft tilhneigingu
til a0 lita 4 ferdamannastadinn sjalfan sem nokkurs konar hlutlaust ,,flat og
par med menningu og hagkerfi sem stadbundid ,,innihald“. Menning tiltekins
stadar er pa alitin skyrt afmorkud fra menningu annarra stada og tengingar
vid hnattren ferli ferdapjonustu eru pa oftar en ekki dlitnar varasamar fyrir
menningu stadarins. A sama hatt er lykillinn ad hagranni préun alitinn felast
i stabbundnum tengslum og tengingum ut 4 vid er skipad { aukahlutverk
(Bzxrenholdt, Haldrup, Larsen, & Urry, 2004)

Hid hagrana og hid menningarlega sjénarhorn skilja jatnframt tengsl hag-
kerfis og menningar svipudum skilningi. P6 ad flestir taki tillit til tengsla
efnislegra og menningatlegra patta er yfitleitt annadhvort hagkerfi eda menning
sett { forgrunn skyringa a drifkrafti og préun ferdapjénustu. Til a0 mynda eru
hagren tengsl { forgrunni { rannséknum 4 ferdapjoénustu sem atvinnugrein,

2 Annar megin pattur pessarar nalgunar einblinir 4 ferdamennsku og leitast til demis vid ad
skyra dstedur fyrir ferdalégum félks.



en menning er notud sem nokkurskonar viobot til ad skyra mun 4 préun a
milli svaeda (Simonsen, 2001). A hinn béginn eiga rannséknir sem leggja
aherslu 4 menningu pad til ad einblina 4 matt tikna, {mynda og menningar-
legrar ordredu { métun ferdapjénustu og ferdamannastada. Hagkerfi og
ymsar efnislegar forsendur birtast pa sem Obreytanlegt gangverk sem er
6tengt hinum menningatlegu ferlum.

Pad er ekki haxgt a0 adskilja menningarlega predi ferdapjonustu fra
hagrenum pradum hennar 4 merkingarbarann hatt ef vilji er til ad fa heild-
steda mynd af tilurd hennar og métun 4 tilteknu svaedi og pa um leid skil-
ning 4 hvernig ferdapjénusta leggur til vid métun pess svadis. I stad pess ad
einblina annadhvort 4 hagkerfid eda menningu sem moétandi afl fyrir ferda-
pjonustu er hér lagt til ad beita fradilegri nalgun sem leggur aherslu 4 athafnir
(practice), gjordir (performance) og tengsl sem grunnpatt samfélaga og skipunar
peirra.

[ anda pessarar dherslu hafa Hannam, Sheller og Urry (2006) haldid pvi
fram a® hugtokin flaedi (mobility) og festar (moorings) séu gagnleg til ad hugsa
um og skilja métun ferdamannastada. Flaedi og festar leggja aherslu 4 samspil
Olikra patta ferdapjonustu sem eru tengdir innbyrdis i gegnum athafnir
margleitra (heterggeneons) gerenda. Ur pessu samspili sprettur ferdapjénusta og
par med efnahagsleg og menningarleg dhrif hennar. Fledi ferdapjoénustu eru
til ad mynda hlutir, fjirmagn, folk, imyndir og upplysingar, sem ,,streyma® 4
milli stada. Demi um petta er hvernig menningarframleidsla afangastada
myndar fledi takna, hluta og imynda sem byggja a ferdapjonustu og leggja
um leid til vid métun hennar 4 virkan hatt.

Ekki er po allt jafn hreyfanlegt og fledi ferdapjonustu parfnast akvedins
stodugleika til ad na til mismunandi stada. Sem dami pa parf félagslega og
efnislega innvidi til ad ferdapjonusta geti att sér stad. Slik kerfi skapa naud-
synlegar festar tyrir ferdapjonustu. Detta geta verid samgongukerfi, net pjon-
ustuadila en lika regluverk og ordredur sem moéta vidtekinn skilning félks a
samfélagi sinu og menningu. b6 ad festar virdist 6umdeilanlega stadbundnar
er virkni peirra og einkenni oft had hnattrenum tengslum, t.d. vid alpj6o-
legan vinnumarkad og sampykktir yfirpjédlegra stofnanna. Fledi og festar
visa pannig til lykilpatta ferdapjonustu og pad er samspil peirra sem knyr
ferdapjonustu og moétar ferdamannastadi.

Ein afleiding pessa sjonarhorns er su ad skil 4 milli hagkerfis og menn-
ingar eru ekki talin fyrirframgefin heldur alitin { sifelldri verdandi og par med
avallt breytingum had. Onnur afleiding er afstzd syn 4 rymi. Skyrt demi er
a0 landfredileg fjarlegd 4 milli stada skiptir ekki 6llu mali. Fjarlegd 4 milli
stada er afsted og er had peim tengslum sem eru virk 4 milli stadanna. Par



med geta tengsl stada vid fladi og festar ferdapjonustu faert pa ur stad; breytt
afstdou peirra. Peir eru ekki lengur stédug ilat menningar heldur afleiding
tengsla og peirra athafna sem skapa og vidhalda peim. Petta pydir t.d. ad st
menningarlega imynd sem botin er 4 bord fyrir ferdamennn er ad hluta afurd
ferdapjonustunnar sjalfrar og peirra tengsla sem hun grundvallast 4. Detta
undirstrikar einnig ad afstada svaeda { tengslum midju og jadars er sveigjanleg
en ekki fastmétud. Afangastadurinn Island er par med sveigjanlegt og
hreyfanlegt fyrirbari og métun hans hefur med athafnir peirra sem vinna ad
ferdapjonustunni ad gera.

bredir fra 1944

A scinni hluta 20. aldar vard ferdapjénusta sem raunveruleg atvinnugrein til 4
Islandi. Arid 2007 voru 459.000 komur ferdamanna til landsins skradar og
st6d ferdapjonusta fyrir um 13% af gjaldeyristekjum pjédarinnar
(Ferdamalastofa, 2008; Hagstofa Islands, 2008). Ad baki vaxtarlinu
ferdpjonustu  liggja margvislegir predir athafna og fyriretlana sem
naudsynlegt er ad rekja til a0 60last skilning 4 tilurd og métun ferdapjonustu.
Eins og adur segir verdur 16gd ahersla 4 prju megin svid: Samgongur,
stiornkerfi og opinbera ordradu um ferdapjénustu og imynd Islands. A
hverju svidi eru dkvednir lykilpzttir sem teknir verda til sérstakrar skodunar.

Samgoéngur

Mikilveegasta forsenda ferdamennsku 4 Islandi sem 4 6drum st6dum eru
samgoéngur. Fram 4 midbik 20. aldar tengdist Tsland umheiminum med skipa-
samgongum. Pegar alpjédlegt millilandaflug héfst fra Islandi olli pad straum-
hvérfum { ferdamdlum pjédarinnar og gjorbreytti forsendum ferdapjénustu 4
landinu. Landid vard adgengilegra fyrir ferdalanga fra Evrépu og Banda-
rikjunum en einnig vard pad mikilvegur vidkomustadur margra farpega 2
peirri leid. Um leid urdu flugféldg ad lykilgerendum 1 islenskri ferdapjonustu.
/tla ma a0 um 80% etlendra ferdamanna komi med flugi til landsins og ma
rekja ymsa uppbyggingu 4 innvidum ferdapjénustunnar til starfssemi flug-
télaga.

Saga millilandaflugs 4 Islandi ner ram 60 4r aftur { timann. Seinni hluta
fimmta aratugarins var mikil gerjun i flugmalum pjédarinnar og voru tvo
flugfélog stofnud: Flugfélag Islands (1940) og Loftleidir (1947). Pessi félog
bygedu flidtlega upp vidfedmt leidarkerfi sem gjérbreytti tengslum slands
vid Nordur Ameriku og Evtépu og afst6du landsins { samhengi midju og



jadars par med. Arid 1973 voru félogin tvo sameinud undir nafni Flugleida
hf. sem undir nafni Icelandair Group er stersta fyrirtekid { islenskri ferda-
pjonustu.

Tver adrar vordur sem vert er ad nefna { pessu samhengi er opnun Flug-
stodvar Leifs Eirfkssonar arid 1987 og stofnun fyrsta islenska lagfargjalda-
flugélagins, Icelandexpress ari® 2003. Flugst6d Leifs Eirfkssonar er gott
demi um naudsynlegar festar ferdapjonustu. Huan pjénar sem efnislegur
tengipunktur flugsamgangna til og fra landinu. Tilkoma Icelandexpress {
ferdapjonustu er demi um breytingar { alpjédlegu umhverfi flugrekstrar sem
hafa gert flug adgengilegra fyrir a fleiri.

I rannsékninni verdur ratt vid félk sem tekid hefur patt { préun flug-
rekstrar 4 slandi um hvernig pad hefur upplifad métun Islands sem ferda-
mannastadar og hlutverk flugfélaganna { pvi sambandi.

Stjornkerfido og opinber ordraeda

Fyrstu ferdamalalégin voru sett arid 1936 og pa var Ferdaskrifstofa rikisins
stofnsett. Hun var i raun fyrirrennari Ferdamalarads hvad vardar landkynn-
ingarmal, markadssetningu og stefnumétun 1 ferdapjonustu. Atid 1964 var
Ferdamalarad stofnad en auk pess ferdamalasjodur sem styrkti m.a. upp-
byggingu hétela vida um land. Ferdamadlalég hafa verid endurskodud nokkud
reglulega frad sjéunda aratug sidustu aldar, sidast arid 2005 (Birna G. Bjarn-
leifsdéttir, 1996).

A upphafsirum ferdapjénustu hér 4 landi ligu r6k um almenna hagpréun
patttku stjérnvalda til grundvallar en 4 sidustu aratugum hefur matt greina
aherslu 4 nytingu ferdapjonustu til eflingar 4 sértekum atvinnugreinum eda
akvednum atvinnusvaedum. Arid 1971 var i fyrsta sinn reett um ferdapjénustu
i tengslum vid atvinnumal banda og 4 undanférnum arum hefur ferda-
pjonusta verid aberandi pema 1 dztlunum og adgerdum stjérnvalda { byggda-
malum (Alpingi, 2006; Ferdapjonusta banda, 2008; Forsatisriduneytio,
2007, 2008b, 2008c).

I rannsékninni verdur rakid hvernig rett hefur verid um ferdapjonustu i
tengslum vid opinbera stefnumoétun og hvort og pa hvernig vidhorf til
hennar hefur tekid breytingum. St vinna felst m.a. i ad tengja yfirpjodlegar
hugmyndir um ferdapjénustu vid vidhorf félks { islensku stjérnkerfi og lysa
pannig hvernig ferdapjonusta hér 4 landi hefur métast { alpjédlegu umhverfi.
Jafnframt verdur athygli beint ad stédu ferdapjonustunnar { stjornsyslu-
kerfinu, hvernig hin hefur tekid breytingum 4 undanférnum arum og
hvernig félk sem vinnur { ferdapjénustunni metur pzer breytingar.



Imynd
Imyndir eru 6umdeilanlegur hluti af hverskyns ferdapjonustu og
ferdamennsku. Athygli land- og mannfradinga hefur ekki sist beinst ad pvi
a0 hvernig stadir eru afmarkadir fra 60rum 4 grundvelli akvedinna sérkenna
sem eru félagslega sképud og midlad eftir mismunandi farvegum 4 milli
folks.

[ rannsékninni verdur sjénum einkum beint ad hlutdeild hins opinbera i
imyndarsképun landsins. Hid opinbera kemur adallega a0 pessum malaflokki
i gegnum starfssemi Ferdamalastofu, adur Ferdamalarads, en henni er m.a.
atlad a0 sinna markads og kynningarmalum (Lég um skipan ferdamala nr.
73/2005). Riduneyti ferdamala hafa einnig 1460 vinna skyrslur um stefnu-
métun { ferdamalum sem snerta imyndarsképun landsins (Samgénguradu-
neytid, 2001, 2003). Eitt nyjasta demi um vinnu hins opinbera { imyndar-
skopun Islands er skyrslan Imynd Lslands: Styrkar, stada og stefna sem unnin var
ad undirlegi forsztisraduneytisins arid 2008 (Forsztisraduneytid, 2008a).
henni er gerd tuttekt 4 imyndarmalum og leitast vid a0 mota stefnu landsins {
peim malaflokki. Jafnframt eru lagdar fram tillgur ad adgerdum sem atlad
er ad styrkja imynd Islands.

[ rannsékninni verda adgerdir stjérnvalda til {myndaruppbyggingar
greindar. Fyrrnefnd skyrsla forsaetisraduneytisins verdur sérstaklega tekin fyr-
ir enda er hun asamt 60rum slikum pléggum vitnisburdur um hvernig leitast
hefur verid vid a0 moéta imynd lands og pjédar og hugmyndir ferdamanna
um hana. Hér verdur fyrst og fremst horft til timabilsins 1987 til 2007.

Lokaord

I pessari grein hefur priggja ara rannséknarverkefni héfundar um tilurd og
métun ferdapjonustu 4 Islandi fra 1944 verid kynnt. T ljési vaxtar ferda-
pjénustu og sifelldrar fjolgunar ferdamanna hér 4 landi vakna spurningar um
hvernig Island hefur ordid til sem rymi ferdamennsku. Raedd voru mismun-
andi sjonarhorn ad sképun ferdamannastada og rok ferd fyrir pvi ad hefd-
bundnar nalganir @ttu erfitt med ad taka tillit til samspils hagraenna og menn-
ingarlegra patta { dtskyringum sinum. T rannsékninni verdur fredilegri nalgun
sem leggur aherslu 4 athafnir og tengsl beitt til a0 60last innsyn 1 métun
Islands sem afangastadar ferdamanna. Hugmyndir um fledi og festar ferda-
pjénustu voru kynntar og demi um hvort tveggja voru gefin i lokahluta
greinarinnar par sem komid var inna pau svid sem ztlunin er ad beina at-



hyglinni sérstaklega ad. bvi er haldid fram ad 4 pessum svidum sé ad finna pa
meginpredi sem islensk ferdapjonusta er spunnin ur. Neastu skref eru ad
rekja pa { sundur og 6dlast innsyn { hvernig peir hafa tvinnast saman og
skapad Island sem ferdamannastad.
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Markadssetning svaeda a Islandi

Mikilvaegi svaedisbundinna tengslaneta og
samskipta peirra i millum

Edward H. Huijbens

Greinin byggir 4 rannsokn sem unnin var af Rannséknamidst6d ferdamala
og Holaskola — haskélanum 4 Holum, ad undirlagi Ferdamalastofu en 6skad
var eftir uttekt a4 svaedisbundnu markadsstarfi og peim Oliku adferdum,
leidum og hugmyndafradi sem beitt er. I greininni er markmidid ad skoda
sérstaklega hvernig stilla megi betur saman strengi allra peirra 6liku patta sem
falla undir ferdapjénustu 4 einu svedi. Pessa sampeattingu parf ad reyna an
pess ad forna eda einfalda um of pa voru sem { bodi er, sem er landid sjalft,
menning pess og saga (Guodran Pora Gunnarsdéttir, 2005: 30).

[ grunninn eru svadi 4 Islandi markadssett gegnum fimm markadsstofur
og nfu upplysingamidstédvar landshluta. Fleiri upplysingamidstédvar eru
reknar en par eru fyrir einstaka stadi, sveitarfélég eda a landamarum. Einnig
er ad finna upplysingamidstodvar vid pjédgarda og i gestastofum vida um
land. T t6flu eitt hér ad nedan eru upplysingamidstédvar taldar upp eftir
landshlutum, 4samt markadsstofum, en notast er vid hefdbundna landshluta-
skiptingu gémlu kjérdemaskipunar fra pvi fyrir 2000 (sja Byggdastofnun og
Hagfradistofnun Haskéla Islands 2007).

Tafla 1: Markadsstofur og landshlutaupplysingamidstodvar 4 Islandi.

Landshluta
Landshluti Markadsstofur upplysingamidstddvar

Nordurland vestra Markadsskrifstofa ferdamala 4 Nordurlandi, Akureyri Varmahliod
Nordutland eystra ~ Markadsskrifstofa ferdamala 4 Nordurlandi, Akureyri  Akureyri

Austurland Markadsskrifstofa Austurlands, Egilsst6dum Egilsstadir
Sudurland Markadsskrifstofa Sudurlands Hveragerdi
Hofudborgarsvaedi  Hofudborgarstofa, Reykjavik Reykjavik
Reykjanes Stofnun { undirbiningi Keflavik
Vesturland Vesturlandsstofa, Borgarnesi Borgarnes

Vestfirdir Markadsstofa Vestfjarda, {safirdi Isafjorour




Tekjugrunnur landshlutamidst6dva endurspeglar { nokkru alla pa adila
sem koma ad svadisbundinni markadssetningu. Sértekjur nema um helming
tekna landshlutamidst6dva 2003, en med fimmtung hvor koma Ferdamala-
rad og sveitarfélog. Ad auki leggja atvinnupréunartélog til fé, ferOmala-
samtok og ferdapjonustuadilar (Sigridur Elin Pérdardottir og Gudbjorg
Gudmundsdottir, 2003: 20). Med gbgnum sem aflad var { rannsékn pessari
er mogulegt ad atta sig 4 skiptingunni nd. Arid 2008 koma sveitarfélog med
mun 6flugri heetti inn { fjirmégnun landshlutamidstédva med helming fram-
laga

Hid opinbera er hér skilgreint sem Ferdamalastofa (rad) og fjarveitingar
af fjarlégum leggja til pridjung. Hafa ber p6 { huga ad mikid af fjarveitingum
fra riki er midlad { gegnum Ferdamalasamtok Islands og landshluta sbr. t6flu
2. Breytingin fra 2003 til 2008 er helst ad sértekjur hafa dregist verulega
saman og landshlutamidst6dvarnar eru ordnar til muna meira hadar fram-
logum fra sveitarféldgum. Sveitarfélogin fjarmagna lika ner eingéngu upp-
lysingamidst6dvar sem pjona einstbkum stéOum eda smeerti svedum. Sama 4
vid um landamerastéOvar en par deila sveitarfélég og hid opinbera kékunni
um pad bil til helminga. Tekjugrunnur upplysingamidstédva endurspeglar i
nokkru ad allt starf vid kynningarmal og markadssetningu byggir 4 samvinnu
olikra adila.

A eftir stuttum fredilegum kafla um 4fangastadi hér ad nedan verdur gert
grein fyrir nidurst6dum og tillégum sem byggja 4 nuverandi mynd samvinnu
vid markadssetningu og kynningu landshluta. bannig byggir pessi rannsékn {
nokkru 4 vinnu peirra Sigridar Elinar Dérdardéttur og  Gudbjargar
Gudmundsdottur (2003) en markmidid hér er ad grafast nanar fyrit um
st6du mala m.t.t. samstarfs 4 Slikum svedum hér 4 landi.

Markadssetning afangastada

Ekki er einfalt mal ad afmarka hvad telst sem afangastadur ferdafolks.
Saarinen (2004: 164) segir a0:

Afangastadur ex i edli sinu fl6kid hugtak. Pad visar til 6likra kvarda (p.c. stig
framsetninga) { ferdamennsku: alfur, riki, svadi, hérud og ymsar adrar
stjornsyslueiningar, ferdamannastadir og jafnvel einstakur varningur fyrir
ferdafolk getur verid afangastadur. Kvardar [(e. scale)] og skilgreiningar
afangastada sem byggja 4 stjérnsyslueiningum eda slikum skiptingum eru oft
hagnytar og pagilegar en einblina fyrst og fremst 4 stadinn { kyrrst6du og sem
teeknilegt vidfangsefni (pyding h6fundar).



Dotreen Massey (2005) vill hinsvegar opna afangastadinn:
Ef [afangastadut] er skilinn sem fastur vid dkvedinn kvarda verdur hann axvinlega
svadi sem er einvitt plan og leyfir ekki 6llum peim aragrua athafna, ferla og idju
a0 koma par a0 og méta sig (bls. 110, pyding héfundar).

Stuart Elden (2005) skyrir frekar pa hugsanavillu sem felst { fastri skilgrein-
ingu afangastada og segir likt og Massey (2005):

Rymi og stadur, { pessum skilningi, eru ekki greind med kvérdum (rymid parna
uti, stadur hér inni), heldur atreikningum ... hugtakid rymi — huglagt og
sterofredilegt — er sett ofan 4 stadi sem pegar eru til, hvort sem peir eru
landsvaedi, heimili eda riki (bls. 15-16, pyding héfundar).

Afangastadur er pvi ekki bara landfraedilegt eda teknilegt vidfangsefni,
einhver stadur sem parf bara ad lysa. Afangastadurinn tekur nokkrum stakka-
skiptum, eftir pvi hvert tilefni rannsékna er og hver pad er sem skoOar.
M.6.0. afangastadurinn er ekki bara, heldur verdur og til ad skilja hann parf ad
skoda hann sem ,,skilyrtan sGgunni og ad félk upplifir hann og skilur med
olikum hugmyndum um stjérnun og hagfraedi og gegnum 6lika menningar-
lega i0ju‘ (Saarinen, 2004: 164, byggir 4 Paasi, 1991, pyding héfundar).

Pannig er afangstadur og pad svedi sem markadssetja 4 hverju sinni vin-
lega afrakstur idju og igrundadra athafna einstaklinga og samtaka vid ad rada
6t6lulegum fjolda stada i einhverskonar samrymanlegt astand sem kalla ma
afangastad. Svadid sem tekid er fyrir i pessari skyrslu er allt fsland en hlutad
nidur { ymsa landshluta sem 1 t6flu 1 var gert samkvemt hefobundinni lands-
hlutaskiptingu sem byggir 4 kjérdemaskipan sem var 4 arunum 1959-1999
samanber landhlutaskiptingu 1 skyrslu Byggdastofnunar og Hagfraedi-
stofnunar HI (2007) um hagvoxt landshluta. Pagilegt og hagnytt er ad atta
sig 4 stjornsyslumorkum og skoda landfraedilega afmoérkun svada, sem grunn
a0 frekari skodun likt og Saarinen (1998 og 2004) bendir 4. Buhalis (2000)
segir einnig ad afangastadur sé ,Jlandfredilega afmarkad svedi sem gestir
pess skilja sem sjalfsteda heild og hefur politiskan og lagalegan ramma til ad
skipuleggja og markadssetja ferdapjénustu (bls. 98, pyding héfundar). A
svipudum hagnytum slédum er Seaton (1996) sem segir ad ,,markadssetning
afangastada sé { besta falli skipuleg samvinna, samhaxfing og tengsl allra
ferdamalaadila { landi eda 4 svadi, einkum um ad tryggja £é til ad markads-
setja afangastadinn ut a vid til skilgreindra mégulegra markada® (bls. 351,
pyding héfundar).

Pannig verdur { raun um margt ad hotrfa til sveitarfélaga og/eda samtaka
peirra pegar svadi eru markadssett og verda stjérnsyslumork peirra avinlega



hluti af peirri markadssetningu. P6 er mjog mikilvagt ad slik mork takmarki
ckki synina 4 ad markadssetning er idja folks, lifandi { tima og rami og kvardi
afmorkunar pvi aldrei fastur.

Til a0 geta gert grein fyrir afangastad verdur ad atta sig 4 a0 um hann
gilda 6lik og breytileg viomid { tima og rami. Hann getur verid stadur, hlutur,
hugmynd, varanlegur eda timabundinn eda punktur 4 korti en um leid svadi
eda jafnvel heilt land. Bvi parf ad skilja hvernig afangastadurinn verdur til vid
hvert tilefni skodunar. Pegar pannig er reynt ad gera grein fyrir afangastad
verdur pvi ad hafa { huga ad:

Pegar ferdapjonustusvadi eru skilgreind er mikilvagt ad gera sér grein fyrir pvi
fra hvada sjonarholi horft er og hvort astada er til ad vera med mismunandi
skiptingu eftir pvi hvad haft er { huga. Nefna ma { pvi sambandi erlenda
ferdamenn annars vegar og innlenda hins vegar. Einnig mismun eftir arstidum.
Pad kom gloggt 1 1j6s pegar raett var vid pa sem starfa vid ferdapjonustu. Petta er
naudsynlegt ad hafa i huga pegar fjallad er um tiltekin svadi (Valtyr
Sigurbjarnason og Elias Gislason, 2002: 3).

[ skyrslu peirra Valtys Sigurbjarnarsonar og Elfasar Gislasonar (2002) var
sett fram tillaga (sja mynd fjogur) ad skiptingu landsins { akvedin
markadssvadi ferdapjénustu og audlindir hennar svo metnar 4 hverju svadi
fyrir sig.

Mynd 4: SvxOisskipting {slenskrar ferdapjonustu — markadssvedi ferda-
pjénustu. Heimild: Valtyr Sigurbjarnason og Elias Gislason (2002: 15).

Til grundvallar peirri skiptingu { fimm meginsvadi sem sja ma 4 mynd
fjdgur (raudar sporéskjur og héfudborgasvadid) er ad svadid sé heild med
tilliti til fjarlegda og pjénustuframbods og ad par sé¢ addrattarafl, eitthvad



sem fer folk til a0 koma og vera a svadinu. En pegar kemur ad skipulagi
markadssetningu svada pa fara stjornsyslumork ad skipta mali. Pannig leggja
til a0 mynda Prideaux og Cooper (2002) sem og Seaton (1996) til ad leid
svedisbundinnar markadssetningar felist { ndinni samvinnu sveitastjérna,
ferdapjonustuadila { héradi og markadssetningar- eda ferdamalasamtaka, likt
og bent hefur verid 4 { islensku samhengi (Arnar Mar Olafsson og Hafdis
Bjorg Hjalmarsdottir, 2003). Pessi samvinna eigi ad leida til samremdrar
markadsstefnu sem kemur svadinu a4 framferi til peirra sem vilja sakja
sva0id heim. Pannig eru samvinna og virk samskipti lausnarordin.

Samstarf i markadssetningu

Vaxandi ahersla hefur verid 4 pvi ad fa einkaadila ad Sllum framkvemdum
og skyldum. Segja ma ad { stad algjorrar einkavaedingar hafi einskonar pridja
lei® 01610 ofan 4 sem felst { samstarfi milli hins opinbera og einkaadila (public
private partnerships). T grunninn er um ad rada samkomulag hins opinbera vid
einkaadila um ad fjairmagna, hanna, byggja og reka tiltekin verkefni 4 vegum
hins opinbera i skiptum fyrir agédann af rekstrinum (Tribe, 2005: 246).
Pannig leggur hid opinbera ekki ut { bein utgjold vid framkvemdir en laetur
einkaadilum pad eftit { von um ad vidhalda peim framkvaemdarhvata sem
felst { hagnadarvoninni 4 sama tima og dheattunni er deilt.

Birtingarmyndir pessa samstarfs eru margbreytilegar og oft 201 floknar
eins og Wettenhall (2003) gerir {tarlega grein fyrir. Hann bendir 4 ad ekki sé
sama hvernig félagsskapurinn er samsettur og oft hafi grédasjénarmio leitt
samstarf Gti hreinrektad vidskiptabandalag og einnig vanti ad skilgreina
tegundir samstarfs milli hins opinbera og einkaadila. Pannig er ekki nég ad
segjast bara tla 20 vinna saman. Til a0 um raunverulegt samstarf sé ad reda
parf a0 vera samlegd eda samvirkni (syzergy), m.6.0. edlisbreyting beggja sem
leytir nysképun og ny stefnumid, og moguleiki 4 adlogun ad pvi af beggja
halfu. Lienhard (2006: 558) stadfestir ad til a0 na arangri { samstarfinu purfi
politisk virkni ad vera mikil. Samanteki® segir hann ad arangur byggi a:

e St60lun adferda til ad meta hagkvemni
e Skilgreining adferda vid stjornun samstarfs
e Tryggingu lagalegs grunns fyrir 6flun og dreifingu fjarmuna

[ ferdapjonustu hefur téluvert verid rett um samstarf hins opinbera og
einkaadila vid uppbyggingu, vidhald og markadssetningu afangastada og
morg demi tekin til (sjd t.d. Ashley og Jones, 2001; Augustyne og Knowles,
2000; Bennett, 1999; Branco, 2000; Coates, 2006; Dredge, 2006; Morgan o.fl.



2003; Selin og Chavez, 1995). Samantekid ma segja a0 samstarf auki nytingu
innvida, skapi aukin atvinnutekiferi, dragi ur dhzttu og einfaldi
akvardanatoku og gagnsxi. Adalmarkmid samstarfs vid svadisbundna
markadssetningu er ,,a0 skapa hvata fyrir nysképun og préun { véru og
pjonustu, sem og stjérnunaradferdum til ad stofna til og efla samkeppnis-
forskot afangastada“ (Wang og Xiang, 2007: 84, pyding héfundar).

Vandinn sem blasir vid er hvernig 4 ad néd einkaadilum inn { samstarf vid
hid opinbera, sveitarfélog og félagsamték pegar um er ad racda verkefni eins
og svadisbundna markadssetningu og/eda uppbyggingu svo vidfedmrar
atvinnugreinar sem ferdapjonustan er. Samstarf og félagsskapur { ferda-
pjonustu er afar flokid svaedisbundid net félagslegra, hagranna og jafnvel
politiskra tengsla (Wang og Xiang, 2007: 84). A0 virkja petta flokna tengsla-
net er enginn hegdarleikur p6 oft virdist pad audvelt, sérstaklega pegar menn
telja sig hafa audselda voru { héndunum. Morgan o.fl. nefna ad margir
afangastadir hafi skyndilega ordid vinselir, ad pvi er virdist fyrirvaralaust en
,»slikt skot 4 stjérnuhiminn afangastada er hinsvegar oft afleiding langtima
samspils hagrenna, félagslegra, politiskra og menningarlegra patta® (Morgan
ol, 2003: 296) sem byggja undir pann arangur, sem og oft aratuga
markadsstarf.

Ljost er af pessu ad samstarf hins opinbera og einkaadila eda samtaka
peirra getur tekid 4 sig ymsar myndir en samantekid md segja ad ekki sé
audvelt ad segja til um hvar hid opinbera endar og/eda einkaadilar taka vid.
En einhverstadar verdur ad byrja: ,,bréun i landi eda 4 svaedi byrjar med
sjalfstedri akvoroun um ad proa stefnu sem samraemist og virkar med fram-
taki opinberra og einkaadila“ (Sedjari, 2004: 303, pyding héfundar).

[ grunninn virdist sem pessi samvinnuhugsjén sé almenn en pegar kemur
a0 svadisbundinni markadssetningu syna demin ad hun er sundurlaus og
Oskyr vegna Olikra hagsmuna einstakra fyrirteekja og hagsmunaadila sem
starfa 4 sveedinu (sja Bramwell og Alletop, 2001: Gunn, 1988 og Laws, 1995).
bannig er grundvallaratridi ad skilja samspil pessara adila 4 svedum til ad
byggja upp hzfni og getu til a0 markadssetja svadid ut 4 vid. Med pessu er
ekki verid ad gera litid ur markadsrannséknum og markadshlutun, enda
adalhvati markadssetningar eftirspurnin, en pegar kemur ad uppbyggingu
pjénustunnar og upplifunar 4 stadnum verdur allt sem par er ad virka sem
best { takt. Pad sem Wang og Xiang (2007) benda 4 ad séu lykilatridi
svadisbundins samstarfs er hvernig pad er samstillt, hve miki® traust og
gagnkvaemur skilningur rikir milli 6likra adila og ad atta sig 4 ad skamm-
timahagsmunir eru adeins varda 4 leid til eflingar félagsauds a svadinu,
aukinnar pekkingar og hugmyndasképunar. Ashley og Jones (2001) benda 2



pa pxtti sem hofou 4hrif 4 arangur samstarfs i nokkrum demum fra
Namibfu.

bar dherslur sem koma fram hvad skyrast hér ad ofan eru par sem snta
a0 samvinnu og skilgreiningu samskiptaleida milli allra adila sem koma ad
ferdamalum 4 tilteknum afangastad. Pannig er mikilvagt ad leyfa afangastad
ad proast 4 eigin forsendum en vegna flokins edlis sins verdur aldrei um
hreina markadssetningu tiltekinnar véru ad rada.

Markadssetning svaeda 4 Islandi

Ekki dylst neinum ad markadssetning landshluta og par med landsins alls
skortir heildarsyn og margir adilar sem koma par ad hver med sinu nefi. Pad
er engin ny nidurstada og var sidast bent 4 { nyutkominni skyrslu forsaetis-
raduneytis (2008: 31).

Skipulag pessa mélaflokks er p6 ekki mjog ljost og ma segja a0 pad sé ekki il

pess fallid ad samrama eda sampztta sokn Islands 4 erlendri grundu. Vert er ad
taka fram ad pad var ekki audvelt um vik ad taka ut landslag kynningarmala fyrir
Island eins og sja ma 4 mynd 14.

Myndin sem hér er visad til gekk undir vinnuheitinu ,,kénguléin® og lysti
einn vidmelenda okkar henni svo: ,,... hin var alveg éskaplega ahugaverd af
pvi ad pad var ekki nokkur leid ad skilja hana ... ef pa breytir pessu ekki pa
ertu { vandredum®.

Pad ma hins vegar ljost vera ad { lifandi samfélagi og { lifandi atvinnugrein
likt og ferdapjénustu mun aldrei finnast hin endanlega lausn. Heimspek-
ingurinn Brynjolfur Bjarnason (1980) ordadi pad svo:

Pad er ekki til neinn veruleiki an breytileika sins og enginn breytileiki an pess,
sem breytist. Pad er heldur ekki til neinn framtidarveruleiki, sem er mannlegt
skopunarverk an hins mannlega skapara. Og pessvegna erum vér 4 hverri stundu
engu siour { framtidinni, sem vér eigum hlutdeild a0, en 4 hinni lidandi stundu

(bls. 237).

Pad sem vid métum 4 lidandi stundu er sia veruleiki sem er nu og til
framtidar. Pegar rett var vid folk um allt land var ljost ad pad er enginn
skortur 4 hugmyndum og st6dugt kemur nytt og ferskt f6lk inn { greinina
sem sér hlutina { nyju ljési. Pad sem vantar er hinsvegar ad atta sig 4 hvad eru
raunhefar hugmyndir hér og nd og hvernig slikt er dkvedid og hvad getur



stutt vid a0 koma peim { framkvamd. A0 ofan hefur verid rett um mikilvegi
samstarfsvettvangs en hér verdur pad utfert nanar.

[ kaflanum um svadisbundna markadssetningu var vitnad i Lienhard
(2006: 558) sem sagdi ad til pess ad na arangri { samstarfi purfi politisk virkni
a0 vera mikil. Samantekid segir hann ad arangur byggi a:

e St60lun adferda til ad meta hagkvemni

e Skilgreiningu adferda vid stjornun samstarfs

e Tryggingu lagalegs grunns fyrir 6flun og dreifingu fjarmuna

I t6flu 2 eru settar fram skilgreiningar Dredge (2006) 4 viddum og eigin-
leikum tengsla med tillégum sem byggja baxdi 4 skodunum vidmalenda okkar

sem og frada sem kynnt hafa verid.

Tafla 2: Tillogur og réttleting peirra med visan til vidda og eiginleika tengsla.
Heimild: Byggt 4 Dredge (2006: 273, byggir 4 Van Waarden, 1992).

Vidd Eiginleikar

Tillogur

Gerendur og stofnanir  Fjoldi og tegund gerenda sem
mynda tengslanetid, parfir og
hagsmunir peirra, hve hadir
peir eru hverjir 60rum, form-
gerdir, geta og audlindir, fag-
mennska, umbod,  skynjad
hlutverk og vidhorf gerenda.

Markadssetning landsins verdi i gegnum
sameiginlega vefgatt og samvinnu Ferda-
malastofu, Utflutningsrads og sendirada
med skilgreindum markmidum til 4-6 dra.

Fjorar Markadsstofur starfi, ein { hverjum
fij6roungi, med fostu framlagi fra riki sem
tryggt getur grundvoll rekstursins. Markads-
stofurnar verda hluti Ferdamalastofu en eru
einnig fjarmagnadar 4 svadisvisu bxdi af
sveitarfélogum og fyrirtaekjum. Med form-
legri tengingu vid Ferdamalastofu verda
markadsstofurnar beinir adilar ad almennri
islandskynningu.

Lagt er til ad landshlutaupplysingamid-
stodvar verdi sameinadar markadsstofum
landsfjérdunga og hver peirra starfi sem
deild innan sinnar stofu. Upplysinga-
midstédvar hafa pad hlutverk ad vera i
nanum samskiptum vid vidskiptavininn og
tryggi pannig mat og gedi markadssetningar.

Skilgreindur verdi samstarfsvettvangur
grasrotar og markadsstofa 4 forsendum og
a0 frumkvadi atvinnupréunarfélaga sem fai
sérstaka fjarveitingu fra Byggdastofnun til
peirra verka




Tafla 2 frh.

Vidd Eiginleikar Tillsgur
Starfsemi tengslanets Adgengi a0 akvardanaferli, Einstaklingar, fyrirtaki og félagasamtok

skodanaskipti milli
patttakenda, samningar,
samraming, samvinna { stefnu.

sameinast 4 grunni verkefna sem verda til 4
hverju svadi.

Dessi  grasrét  kynnir sin  verkefni 4
samstarfsvettvangi og fer i samstarf vid
markadsstofur um pau. Markadsstofur sja
um  vidhald pjénustugagnagrunns  og
uppfera sina vefi sem  upplysingamid-
stodvar midla.

Atvinnupréunarfélég koma fredslu og
radgjof til grasrétar { samvinnu vid SamtSk
ferdapjonustunnar og adra fredsluadila.

Formgerd tengslanets

Tilviljanakennt, timabundid og
6formlegt ad pvi ad vera form-
legt, stoougt, varanlegt sam-
band.

Med samstarfsvettvangi kemst 4 varanlegt
samband grasrétar og markadsstofa og med
sameiningu peirra og landshlutaupplysinga-
midst6Ova kemst 4 varanleg rekstrareining
sem sinnir markads- og kynningarmalum.

Einkenni
stofnanavadingar

Tilviljanakennt, timabundid og

oformlegt ad pvi a0 vera
formlegt, stodugt, varanlegt
samband.

Med samstarfsvettvangi kemst 4 varanlegt
samband grastétar og markadsstofa og med
sameiningu peitra og landshlutaupplysinga-
midstodva kemst 4 varanleg rekstrareining
sem sinnir markads- og kynningarmalum.

Hegdunarreglur

Samningar og rymi til ad tja
Olikar  skodanir,
syn 4 almannahag, leynd eda
opid, politk eda sameiginleg
syn um ad ferast fra henni,
rokrent raunszi eda umrazdur
um hugmyndafredi.

sameiginleg

Heildarsyn parf ad skilgreina med fitarlegri
svedisbundinni
umredur og mat einstakra verkefna byggt 4
samraemingu vid pa syn.

stefnumotunarvinnu  og

A samstarfsvettvangi er umradan opin en
dhersla er 16g0 4 verkefni sem falla ad
skilgreindri syn.

Valdatengsl

Opinberar stofnanir taka yfir
hagsmuni fyrirtakja, hid opin-
bera sjalfstett, fyrirteki rida
for, jafnvaegi milli hins opin-
bera og hagsmunaadila, for-
10l

Hid opinbera kemur ad skipulagi ferdamala
med fjirmognun annarsvegar Markadsstofa
og hinsvegar atvinnupréunarfélaga sem
framfylgja dherslum rikis og sveitarfélaga {
uppbyggingu ferdapjonustu.

Vid préun verkefna rada fyrirtaeki for.

Adferdir gerenda

A0 moéta tengsl innan tengsla-
nets, hafa ahrif 4 val gerenda
innan tengslanets, hafa dhrif 4
adgerdir tengslanets, ad skapa
eda vidhalda hefoum eda
hagmunum.

Faglegt mat redur stefnu svadisbundinna
verkefna og er pad i héndum markadsstofa
sem samrema pad syn svaedising dsamt
gaedamati. Fjarframlog rikis til markadsstofa
byggi 4 4-6 dra arangurstengdum sam-
ningum.

Med tittnefndum samstarfsvettvangi { t6flu tv6 er frumkvodlum, grasrot

og einstdku verkefnabundnu samstarfi sem sprettur ur samskiptum einstak-
linga, gert kleift adgengi ad opinberu fé i gegnum radgj6f og verkefnafé a
vegum atvinnupréunarfélaga og til markadssetningar { gegnum markads-

stofur. Er pannig haegt a0 sja fyrir sér vardveislu almannagada, 4 sama tima



og frumkv6dlar hafa svigram til athafna. Markmid pessa samstarfsvettvangs
er ad byggja upp hefni og getu til a0 markadssetja svaedid ut 4 vid. Hid
opinbera parf ad vera reidubuid ad fjarfesta { pessum samstarfsvettvangi, en
badi sveitartélog og riki, sem og fyrirtaeki purfa ad vera reidubiin ad fjarfesta
{ markadsstofum. Fyrirtaeki med pvi ad kaupa sig inn { grunnpjénustu peirra
og hid opinbera med vidhald og rekstur: ,,Markadssetning er ekkert annad en
Parfesting (vidmalandi af h6fudborgarsvadi, ahersla upprunaleg).

Upplysinga- og markadsstofur hafa pad hlutverk ad tryggja gadi og midla
upplysingum um pad sem er ad gerast 4 svaedinu { formi markadssetningar og
samskipta vid gesti svadisins. Dessar upplysinga- og markadsstofur attu
einnig ad hafa med héndum kannanir medal vidskiptavina sinna og pannig
geta greint markhépa hvers svadis, sem nyst getur til ad skilja hvata virkrar
eftirspurnar.

Med samremdti stefnumétun { markadsmalum fra minnstu einingu upp {
pa sterstu pa gildir einu hvar ‘pysjad’ er inn, ef svo ma ad ordi komast, alltaf
eru meginstefin gagnse og audlesileg. Med pessu moti er sa skilningur 2
afangastad sem byggir 4 sampettingu Saarinen (2004), Massey (2005) og
Elden (2005) virkjadur i pagu svadisbundinnar markadssetningar. Svadis-
bundin markadssetning myndi einnig vera i sterkum samhljémi vid almenna
markadssetningu landsins, par sem:

Varan er Island! (vidmalandi af héfudborgarsvadinu).

Fyrst pegar vid férum 4 Vest Norden ... pa férum vid dalitid sko Vesturland en
par laerdist ad vid purfum ad tala um Island (vidmelandi af Vesturlandi).

Fyrsta skrefid { pessa att er skilgreining og myndun samstarfsvettvangs.
Hegdunarreglur og valdatengsl innan hans ttu a0 motast af ahrifapattum
sem Ashley og Jones (2001) skilgreindu { drangurstiku samstarfi (sja téflu 3).
Pannig eru ad lokum settar fram nokkrar tillégur sem byggja 4 Ashley og
Jones.



Tafla 3: Pettir til 20 tryggja arangur samstarfs.
Heimild: Byggt 4 Ashley og Jones (2001).

Arangurspeettir Tillaga

Skilvirkni bodleida Med pvi a0 fela atvinnupréunarfélégum ad koma 4 og bera
abyrgd 4 samstarfsvettvangi fyrirtaekja, félaga og stofnana
opnast greidari  bodleid grasrétar til  markads- og
kynningarmala enda markadsstofur adilar ad sliku samstarfi
og par aftur hluti Ferdamalastofu

Syn fyrirtaekja Fyrirteki sem pjona greininni pjona einnig almannagedum
sem erfitt er ad verdleggja. Peim verdur ad vera gert ljost og
kleift 20 standa undir svo miklu hlutverki.

Férnfysi og skuldbinding einstaklinga Einstaklingar leggja margir mikid 4 sig { pagu ferdamala og
frumkvodlar oft leidandi { uppbyggingu. Gefa parf
frumkvoolum svigram til starfa og ad storf peirra geti ordid
hluti af markadssetningu svada.

Markadshneigd Hid opinbera verdur ad koma ad ferdamalum en greinin
engu ad sidur ad vera markadsdrifin. Pegar allt kemur til alls
snuast ferdamal um atvinnu og lifibraud folks { lifandi
atvinnugrein 4 samkeppnismarkadi.

Timi og traust Svadisbundin  uppbygging ferdamala tekur tima og
mikilvegt er ad skilgreina syn til lengri tima sem unnid er
eftir { gegnum skyrt skilgreinda framkvamdaraztlun. Traust
byggist adeins { samskiptum og pvi parf virkan
samstarfsvettvang.

Stofnanainnvidir dfangastadar i tilldgum er gert rad fyrir sameiningu landshlutaupplysinga-
midstddva og markadsstofa fyrir fjogur sveedi, virkri adkomu
atvinnupréunarfélaga og  samstarfsvettvang par sem
verkefnabundid samstarf einstaklinga, fyrirtekja og félaga
feer studning og fé. Ttarlegri skilgreining 4 starfsemi pessara
stofnanna er naudsynleg.

Opinber stefna Hun parf ad vera fyrir hendi { ferdamalum og skilgreind
pannig a0 hun tengist svadum med skyrum hetti i gegnum
markadsstofur.
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Menning og ferdamennska i
byggdaproun

Stefna og straumar a4 Héradi

Magnfridur Jaliusdottir

[ stefnumétun fslenskra stjornvalda { byggdamalum hafa menning og ferda-
pjénusta fengid sfaukid vaegi 4 sidasta aratug. A sama tima hefur nanari ut-
feersla og framkvemd stefnumoétunar verid ad ferast til heimamanna og eru
sex vaxtarsamningar landshluta afrakstur peirrar vinnu 4 arunum 2004-2006.
I 6llum nema fyrsta samningnum fyrir Eyjafjardarsvadid er menning og ferda-
Pjdnusta sett saman sem eitt af premur til fjorum kjarnasvidum par sem byggja
4 upp klasa og tengslanet. Markmidid er ad auka hagvoxt og fjdlbreytileika i
atvinnulifi vidkomandi svadis og koma heimamenn med tillégur ad verk-
efnum innan hvers kjarnasvids.

Samtenging menningar, ferdamennsku og svadis kemur inn 4 stort svid {
kenningarlegri umfjéllun samtimans. Hér verdur leitast vid ad tengja pa um-
fi6llun greiningu 4 ordredu um menningu og ferdapjonustu, sem bjargrad i
byggdapréun { stefnumoétunarskjolum stjérnvalda og einstakra svaeda, med
Flj6tsdalshérad { forgrunn. Greint verdur fra préun i starfsemi 4 svidi sam-
timalista, sem er eitt af mérgum undirsvidum sem rumast i breidum fadmi
hugtaksins menningartengd ferdapjonusta (sja t.d. Gudran Helgadottir, Ed-
ward H. Huijbens og Kiristin S. Bjérnsdottir, 2007; Témas 1. Olrich, 2001).
Velt er upp spurningum um landfredilegan fékus, megingerendur og ataka-
fleti { uppbyggingu 4 starfsemi sem tengir sig 4 ymsan hatt vid menningu og
ferdamennsku.



Menning og hagsald sveda

Menningarsveigju { samfélagsvisindum ma greina i rannséknum 4 ymsum
svidum efnahagslifs, undir samheitinu Cwltural Economy (Amin og Thrift,
2004), sem pytt hefur verid sem menningarhagkerfi. Sétt er i kenninga-
smidju ymissa fradigreina og hugtakinu gefid mismunandi innihald { rann-
séknum hagrennar landfredi 4 svadisbundnum efnahagsbreytingum (Gib-
son og Kong, 2005; Simonsen, 2001; Scott, 2000) og i stefnumoétunar-skjol-
um sem visa ymist til menningar- eda skapandi greina sem anga af pekkingar-
hagkerfi (Galloway og Dunlop, 2007). Samtvinnun menningar og hagpréunar
nu er samofin ordredu um postmoderniska samtélagsproun a vesturléndum
par sem breytingar 4 framleidslu og neyslu, 1 kjolfar hnattveedds efnahagslifs
og aukinnar menntunnar, eru sagdar marka nytt skeid. I greiningu Lash og
Urry (1994) 4 umbreytingunum kemur menning inn sem taknrent ferli {
adgreiningu folks { lifstilshopa i gegnum neyslu og fi hénnun, imyndir/tikn,
upplifun og pekking meira vaegi { véru og pjonustu. Sjonir beinast einnig ad
auknu samstarfi opinberra og einkaadila { véru-vadingu menningar, sem nyja
leid 1 efnahagspréun svada (Harvey, 1989) og er pa gjarnan horft til ferda-
mennsku og listastarfs. A Islandi er opinbert framlag til menningarmala hatt i
alpjodlegum samanburdi og hefur aukist sidustu tvo aratugi (Agtst Einars-
son, 2005) og 4 sama tima ma xtla ad framlog fyrirteekja hafi aukist, ef horft
er til aukins rymis { fj6lmidlum um styrki peirra til ymissa menningarvid-
burda.

I evrépsku samhengi dregur Ray (1998) fram pétt Evrépusambandsins {
métun ‘nyrrar svedahyggju’ med ferslu styrkja fra atvinnugreinum til skil-
greindra jadarsvada innan sambandsins. Samhlida pvi hafa ibdar svaedanna
verid hvattir til a0 greina og nyta stadbundnar audlindir, p.m.t. menningarleg
sérkenni, til markadsetningar og atvinnusképunar. Bendir hann 4 sogu,
matarmenningu og handverk sem demi um audlindir med stadareinkenni
sem nytist vel { menningartendri ferdapjonustu. A Islandi ma m.a. finna
rannsOknir 4 slikri uppbyggingu i kringum atvinnuségu sjavar-bygegda (Anna
Vilborg Einarsdéttir, 2005) og Gisla ségu Surssonar (Gunnar Pér Jéhannes-
son, 2005).

A Nordurléndum nadu hugmyndir um efnahagslegt mikilvegi lista og
menningar fotfestu { byggdapréunarverkefnum 4 10. aratugnum. I stefnu-
métun var farid ad lita 4 pessi svid sem greinar sem nyta atti til atvinnu-
skopunnar, hagvaxtar, utflutningstekna og til ad vinna gegn byggdardskun



(Mitchell, 2003). A sama tima hafa hugmyndir um breytta opinbera stjorn-
syslu hvatt til dreifingar dkvoérdunarvalds og efnahagslegrar dbyrgdar. A
Nordurléndunum hefur ma sja atferslu peirra { fjolgun samkeppnissjéda og
samstarfs einka- og opinberra adila um fjarmégun og framkvemd 4 svidi
menningar og lista (Duelund, 2003).

[ umfjllun um “njju sveedahyggjuna’ { hagrenni landfradi beinir Simon-
sen (2001) gagnrynum augum ad pvi hvernig litid er 4 menningu sem eigin-
leika hja einstaka fyrirtekjum eda st60um, sem annad hvort hindrar eda
stydur vid efnahagspréun. 1 slikri framsetningu er menning séd sem stédug,
afmorkud og einsleit 4 dkvednu svaedi. Doreen Massey (1994) bodar fram-
seknari syn 4 samband menningar og stadar, sem hun telur falla betur ad
hreyfanleika, menningarbredingi og atakaflétum samtimans. Hver stadur sé {
raun samansafn margvislegra merkinga sem mismunandi hopar hafar gefid
honum { timans ras og { samspili vi0 adra stadi.

Menning og ferdapjonusta i stefnumaotun

Vaxandi menningarsveigju getir { stefnumétun { ferdapjénustu og byggda-
préun er lidur ad sidustu aldamétum og er dherslan 1 byrjun 4 ad gera
menningararf pjédarinnar synilegri fyrir innlenda og etlenda ferdamenn
(Samgénguraduneytid, 2005; Byggdastofnun, 2001). T pingsalyktun um stefnu
i byggdarmalum 1999-2001 er talad um ad setja meiri fjarmuni til hvers konar
menningarstarfsemi og réd Byggdarstofnun starfsmann arid 1999 til ad veita
140gjof til sveitarfélaga 4 landsbyggdinn um menningu sem atvinnugrein. I
byrjun ars 1999 voru einnig kynntar hugmyndir rikissjérnarinnar um stud-
ning vid byggingu menningarhusa { hverjum landshluta, sem bari ad taka tillit
til parfa ferdapjonustunnar [fyrir radstefnuadstédu]. Meginréksemd var ad
koma pyrfti til méts vid breyttar krofur um adst6du til menningar- og
listidkunar, midad vid pad sem husakostur félagsheimila bidi uppa, og ad
rannsoknir syndu ad adstada til menningarstarfsemi rédu miklu um busetuval
(Menntamalaraduneytid, 1999). Er par visad til rannséknar sem unnin var
fyrir Byggdastofnun 4 orsokum buferlaflutninga 4 Tslandi, par sem trtak f6lks
i 6llum byggdarlég lagdi mat 4 busetuskilyrdi (Stefan Olafsson, 1997).
Nidurstédur um ad fbdar Austurlands veru danagdastir (24%) med menn-
ingarlif og adst6du til afpreygingar voru notud sem rok til fa sveitarfélog a
Austurlandi til a0 moéta sameiginlega stefnu i menningarmalum arid 2000
(Préunarstofa Austurlands 2000) og { kjofarid verda fyrsti landshlutinn til ad
gera samning um menningarmal vid riki®d arid 2001.



Egilsstadir voru tilgreindir sem stadur fyrir menningarhds 4 Austurlandi {
fréttatilkynningu sem bodadi ad husin yrou ,,starfrakt i péttbyli t.d. 4 Isafirdi,
Saudarkroki, Akureyri, Egilsst6dum og { Vestmannaeyjum. (Menntamala-
raduneytid, 1999). Samkvemt greinum tveggja pingmanna i Morgunbladinu
15. og 19. jandar 1999, 1éd fjarlegd fra héfudborgarsvadinu og ,,dyrri toén-
listarholl par®, og ad stadirnir veru kjarnasvedi { vidkomandi kjérdemum
mestu um stadarvalid. Sumarid 2008 var buid ad skrifa upp a samninga um
menningarhtis 4 6llum pessum stédum, utan Egilsstada. [ aatlun sveitar-
félagsins er stefnt 4 a0 hefja byggingu hussins arid 2009 sem hluta af nyju
midbzjarskipulagi (Fljotsdalshérad, 2006). Valid a Egilsst6dum fellur ekki vel
Austurlandi reyndust Egilsstadabtar dnagdastir med menningarstarfssemi {
sinum heimaba 4 peim tima (Préunarstofa Austurlands, 2000). Stadarvalid
er p6 akjosanlegt ef horft er til samgéngumala og menningarstarfsemi.

[ bytjun 21. aldar er menning komin med fastan sess i stefnumétun {
byggdapréun og gjarnan visad { menningartengda ferdapjéonustu { pvi sam-
hengi. Greina ma vissan mun { nalgun raduneyta eftir verksvidi peirra. I
byggdadetlunum idnadarraduneytisins er atvinnusképun i forgrunni. T azetlun
fyrir arin 2002-2005 (Alpingi, 2002) er auk pess eitt af meginmarkmidum ad
skapa fjSlbreyttari kosti { busetu og lifstil med pvi ad ,,audvelda byggdum
landsins a0 rekta menningu sina“. Ferdapjonusta, med islenska nattiru og
menningu sem meginstodir, er fyrst nefnd af atta séknarferum { atvinnulifi
og 4 a0 horfa til sérkenna landshluta vid uppbyggingu hennar. Menningar-
starfsemi er einnig tilgreind sem sérstakt soknarfaeri { atvinnumalum og talad
um menningarverdmeti { sdgulegti arfleifd, degurmenningu og samtimalist,
sem nytist badi i menningartengdri ferdapjénustu og til tflutnings. 1 gild-
andi byggdadaetlun, fyrir arin 2006-2009, er efling menningarstarfsemi og
uppbygging ferdapjonustu tilteki® medal 23 adgerda (Alpingi 2005), en skipa
ekki sama stora sess og { fyrri aetlun. Hateknigreinar 4 ni ad spenna meira
fyrir hagvaxtarvagninn. I umfjéllun um menningu er talad um menningar-
samninga vid sveitarfélog, nytingu nyrrar teekni { menningarmidlun og eflingu
iprétta- og @skuljdsstarfs. I ferdapjonustulidnum beetist adstada ferdamanna
i pj60gordum vid fyrri dherslur 4 sérkenni landshluta og vaxtarsvaedi. Styrk-
ing skapandi greina kemur fram sem sérstakur adgerdalidur og par er adeins
visad { alyktun Visnda- og teknirads fra jani 2005. T henni er talad um hug-
taki® creative industries sem menningarframleidslu, par sem hatakni og sérhafd



visindapekking getur skapad atvinnu- og verdmeati { samspili vid listit og
rnermingul (Forsatisraduneytid, 2005).

Skyrsla menntamalaraduneytisins (2000) um menningarmal 4 landsbyggo-
inni tekur mid af byggdadztlun fyrir 1999-2001. Menningartengd ferdapjon-
usta er reedd undir fjélgun starfa 4 verksvidi raduneytisins og mikilvagi pess
a0 gera menningarminjar og sdgu byggdarlaga adgengilegri fyrir heimamenn
og ferdafolk. Gildi frambods 4 menningu og témstundastarfi fyrir bérn og
unglinga er undirstrikad og tengt busetuvali og forvarnastarfi. Hvatt er til
eflingar listnams, Grbota 1 adst6du til menningarstarfsemi og ad sveitarfélog
méti stefnu I menningarmalum. Sidast en ekki sist 1ét samgdngurdduneytio,
sem for med ferdamalin fyrir flutning malaflokksins { i®dnadarraduneytio,
vinna nokkrar skyrslur sem 16gdu grunn ad nugildandi ferdamaladzetlun fyrir
20006-2015. Par er eitt af meginmarkmidunum ad ,,Nattura Islands, menning
pjédarinnar og fagmennska vedri radandi pettir { préun fslenskra ferdamala.
(Samgonguraduneytid, 2005, bls. 9). Er par byggt 4 hugmyndum um sérstédu
og imynd landsins sem afangastadar { skyrslu um framtidarsyn fyrir ferda-
pjonustuna (Samgoénguraduneytid, 2003). Menningarpattir og flokkanir
byggja ad hluta til 4 hugmyndaaudgi skyrslu um menningartenda ferdapjon-
ustu, sem for vitt og breitt { tima og menningarskala p6 mest ahersla veeri 4
hinn forna menningararf og métun menningar { samspili vid nattarudflin
(Témas 1. Olrich, 2001). Nutimalistir (myndlist, grafisk hénnun, ténlist,
leiklist og kvikmyndir) fengu einnig umfjéllum sem moguleg takiferi {
menningatengdri ferdapjonustu, en aréttad ad taka pyrfti tillit til pess ad
markadsadstedur fyrir listvidburdi 4 landsbyggdinni varu erfidar. Handverk
faer mjog takmarkada athygli og pa sem menningararfur { pjédbtningagerd.
framsetningu framti®arnefndarinnar 4 menningu tilheyrir handverk einnig
fortidinni { menningararfi ullar og tégvinnu (Samgénguraduneytid 2003). b6

1 Skilgreiningin 4 menningarframleidslu i alyktun Visinda- og tacknirads er afar vid ,, ... undir
menningarframleidslu falla m.a., listsképun, hénnun, fjélmidlun, télvunarfraeedi, verkfradi,
taknifredi, hasagerdarlist, kennsla, utgafur, syningahald, stjérnun og starfsemi tengd
listvioburdum.“ (Forsatisraduneyti, 2005, bls. 7). Hin er nokkud 6lik upprunalegti skil-
greininingu 4 creative industries { stefnumotun breskra sjérnvalda ,,#hose industries which have
their origin in individual creativity, skill and talent and which have a potential for wealth and job creation
through the generation and exploitation of intellectual property ... include advertising, architecture, the
art and antiques market, crafis, design, designer fashion, film and video, interactive leisure software,
music, the performing arts, publishing, software and computer services, television and radio.** (DCMS,
2001, bls. 5).



er sidar nefnt ad tekiferi felist { kaupum erlendra ferdamanna 4 listmunum {
gallerfum og handverkshisum, sem hannadir séu af ,islensku f6lki“. Undir
samtimamenningu er m.a. a0 finna listir, tisku og verlsun. Almennt ma segja
a0 moguleikar menningar til efnahagslegs avinnings og imyndasképunar {
markadssetningu séu { forgrunni { stefnumétun ferdapjénustunnar.

Horft til framtidar a Fljétsdalshéradi

Grunnur ad stefnu og préunarstarfi { menningar og ferdamalum 4 Fljots-
dalshéradi sidustu ar var métadur af hépi dhugasamra ibda { sveitarfélaginu,
sem unnu ad stefnumoétun { anda Stadardagskrar 21 { byrjun nyrrar aldar
(Austur-Hérad, 2001). Sj6tiu ibuar téku patt { peirri vinnu, jafnt konur sem
karlar 4 ymsum aldri. T nidust6dunum ma sja vissa fylgni vid stefnumérkun 4
landsvisu, enda bejarfulltriar og starfsmadur Préunarstofu Austurlands aber-
andi { verkefnisstjérn sem skilgreindi malaflokka sem unni var med. Menning
og ferdapjonusta var saman { malaflokki og innan meginmarkmids um ad
nyta ségu og nattiru svedisins vid nyskopun { ferdapjénustu komu nokkrar
tillégur. bar helstu eru efling svadisbundnar matargerdar, gerd gbénguleida-
korta, frekari préun bajarhatidarinnar, Ormsteitis, og nyting Lagarfljétsorms-
ins vid markadssetningu og préun skrimslasafns. Af 60rum svadaaudlindum
sem stefnt er 4 a0 proa betur nytingu 4 eru skégar, m.a. sem vettvangur
menninga og listvidburda, og hreindyr. Athygli vekur ad mun meiri ahersla er
16gd 4 handverk 1 umfjéllun um i0nad, verslun og nam, en { stefnumétun
raduneytanna og er si umreda tengd ferdapjonustu. Stefnt er ad pvi ad
menningarlif verdi eitt af kennileitum sveitarfélasins og ahersla 16g0 4 ad
virkja ungt f6lk og auka nam 4 svidi menningar og lista. bvi er fylgt vel eftir {
nyjustu framtidarsyninni, sem er grundvoéllur adalskipulags fyrir 2007-2027.
Par er listndm og skapandi greinar aberandi a 6llum skélastigum undir 1id-
num pekkingarstarfsemi og listgreinaskoli 4 stadnum arid 2027. Nu er einnig
horft at { heim eftir nemendum og stefnt ad pvi ad sveitarfélagio verdi ,,eftir-
séttur vettvangur fyrir alpjédlega vidburdi og namskeid 4 svidi menningar-
starfsemi (Fljotsdalshérad, 2007).

[ nidurstodum ibtapings sem haldid var { kjolfar stekkunar sveitar-
télagsins (Alta, 2005) og { Vaxtarsamningi Austurlands (I0nadar- og vid-
skiptaraduneytid, 2006) koma menningarhis og ferdapjonusta tengd Vatna-
jokulspj60gardi sterkara inn en 2001. Eru settar fram vantingar um mjog
mikla aukningu etlendra ferdamanna { Vaxtarsamningnum, ekki sist { vetrar-
ferdum (ar 15 pusund 2005 i um 140 pasund arid 2020). Fjolpattari hug-



myndir um nytingu hreindyra { tengslum vid ferdamennsku eru lika komnar
fram eftir ad starfshépur vann skyrslu um pa stadbundnu audlind (Préunar-
télag Austurlands, 2005). Virdast hreindyrin hafa skakad Lagarfljétsorminum
{ markadsetningu 4 sérkennum svxdisins og er heiti ferdabaklings Ferda-
malarads Islands, fra 2005, fyrir Austurland til marks um pad: Awusturland —
Nattiira, menning og hreindyr.

Fimm tillégur ad verkefnum med stadsetningu { sveitarfélaginu Fljétsdals-
hérad séttu um styrk { menningar- og ferdapjoénustuklasa Vaxtarsamnings
Austurlands 2006. Horfa prju til arfleifdar og sérkenna svadisins til fredslu
og afpreygingar: Ormsstofa; Hrafnkelssogusl6d og Hreindyrasetur, 4 medan
tvo sakja efnivid { smidju alpjédlegrar samtimalistar: Listaverkagardur 4 Eid-
um og Kvikmyndahatidin 700IS Hreindyraland. Pau sidast nefndu eru demi
um verkefni sem eru frekar 4 skjon vid aherslur 4 arfleifd og svadaeinkenni
sem lykilhugték { uppbyggingu menningartengdar ferdapjénustu 4 lands-
byggdinni. Verdur nanar fjallad um pau hér 4 eftir.

Styrkur og styrkir { uppbyggingu

Eins og a0ur var getid0 vard Austurland fyrsti landshlutinn til ad gera
menningarsamning vid rfkid um fjarmégnun og uppbyggingu menningar-
starfsemi arid 2001. Frumkvadid kom fra Préunarstofu Austurlands sem
leitadi samstarfs vid Samband sveitarfélaga { Austurlandskjérdemi um métun
stefnu i menningarmalum (Préunarstofa Austurlands, 2000), sem vard
grunnur samningsins. I meginstefnunni er talad um ad {bium bjédist met-
nadarfullir vidburdir og fullnegjandi adstada til menningarstarfs; eigi kost
badi 4 ahuga- og atvinnustarfi 4 menningarsvidinu og ,,vidurkenni og hljéti
vidurkenningu 4 framlagi sinu til islenskrar og fjlpjédlegrar menningar.“ {
samtali minu vid Odinn Gunnar Odinsson, sem stjornadi stefnumotunar-
verkefninu, kom fram ad menning ,,hefdi legid { loftinu® 4 peim tima og til-
greindi hann m.a. radningu menningarradgjafa hja Byggdastofnun i pvi sam-
hengi. 1 takt vid upphaflega stefnu starfa ni fjérar menningarmidstédvar a
Austurlandi med abyrgd 4 mismunandi svidum: A Seydisfirdi — myndlist og
syningarhald, 4 Egilsst6dum — svidslistir, 4 Eskifirdi — ténleikar og syninga-
hald, 4 H6fn — bokmenntir, handverk og syningar.

Vid endurnyjun menningarsamningsins arid 2005 kom samgoénguradu-
neytid inn i hann med tver milljénir 4 ari til eflingar menningartengdrar
ferdapjonustu. Signy Ormarsdottir, starfsmadur Menningarrads Austurlands,
sagdi ad su upphad hefdi verid aukin { tfiu milljonir vid endurnyjun sam-



ningsins i jandar 2008. Undir pessum lid hafa einkum verid styrkt verkefni
um merkingu menningarminja, génguleida og uppsetningu ségusyninga.

Samkvemt samningnum fra 2001 var arlegt framlag rikisins 25 milljonir {
bytjun, en er komid i 48 milljonir 4ri® 2008. Sveitarfélogin eiga hins vegar ad
,beita sér fyrir pvi® ad veita arlega ad lagmarki 250 milljonum til menningar-
mala 4 arunum 2008-2010 og hefur hlutur peirra aukist verulega fra fyrsta
samningnum. 1 nugildandi samningi segir einnig a0 pau skuli vinna ad auk-
ningu 4 radstéfunarfé Menningarrd®ds Austurlands ,hvort heldur er med
framlégum frad einkaadilum eda med eigin framlégum.” (sj4 ma samninga 4
www.menningarad.is). Pad er pvi beint kvedid 4 um aukid samstarf hins
opinbera og einkageirans (e. public-private partership). 1 tilviki Menningar-
radsins reid RARIK 4 vadid arid 2003 sem ,,mattarstdlpi menningar 4
Austurlandi, tveimur manudum eftir undirritun stéridjusamningsins vid
Alcoa. Auk banka er Alcoa nui ordid styrktaradili arlegra vidburda eins og
Jasshatidar Egilsstada og kvikmynda- og videdhatidarinnar 700IS Hreindyra-
land.

Samtimalist tekur his 4 menningararfleidinni

[ viotslum vid félk 4 Héradi og { fiolmidlaumraedu ma greina birtingarmynd
atakaflata { préun menningarmala 4 svadinu i umredu um adst6du og
htsnzdismal 1 vidum skilningi. Titill kaflans hefur beina tilvisun i tvé mal.
Annars vegar solu sveitarfélagsins arid 20014 husakosti og landi Alpyduskél-
ans 4 Fidum til einkaadila med aform um uppbyggingu listaseturs og hins
vegar su akvordun bajaryfirvalda arid 2007 ad nyta fyrrum slaturhus KHB til
listastarfsemi og ungmennahuss, en husid hafdi verid keypt arid adur vegna
skipulags nys midbajar. Hasnzdisumredan hefur einnig sndist um solu 4
télagsheimilinu Valaskjalf til einkaadila 4rid 1998 og adstéduleysis, { kjolfar
tiora eigendaskipta, fyrir hefdbundid skemmtanahald, kvikmyndasyningar og
ahugamannaleikfélog. Odnagju med frambod i skemmtanalifi gatir ekki sist
hja ungu folki og talid neikveatt fyrir bisetuval pess héps (Austurglugginn,
2008).

[ metnadarfullum hugmyndum um uppbyggingu 4 Eidum var stefnan sett
a alpj6dlegt menningar- og pekkingarsetur og m.a. rett um svidslistahts og
umhverfislistagard { skoginum med verkum pekktra alpjédlegra listamanna.
Fyrsta verki® var reist i tengslum vi® Listahatid i Reykjavik arid 2004, stér
eftirliking af Macy’s verlsunarmidst6d i Bandarikjunum og er verkid gagnryni
4 neysluhyggju og umhverfiseydingu. I vidtali vid Kloru Stephensen, starfs-



mann Eida ehf,, kom fram ad fyrir liggja hugmyndir a0 a.m.k. premur
verkum til viobotar sem verda Oll mjog 6flug. Ad hennar ségn er ad finna {
heiminum { dag nokkud stéran hoép listadhugafélks og ferdast morg peirra
hingad og pangad um heiminn gagngert til ad skoda verk virtra listamanna.
Stefnt vaeri a0 pvi ad Fidar kemist inn i pad samfélag. I umsékn til Vaxtar-
samnings Austutlands um styrk til ad reisa nesta verk { listaverkagadinum,
eru pau rok einmitt notud ad verkid muni lada ad sér ,,nyja gerd af ferdafoélki
sem annars kemi sennilega ekki. (I0nadar- og vidskiptaraduneytid, 2000,
bls. 69). Macy’s listaverkid og préoun uppbyggingar 4 Eidum hefur fengid
blandadar vidtokur medal heimamanna. T agdst 2005 bodadi Bunadarfélag
Eidapinghar til velsétts fundar um malid, par sem mérgum var heitt { hamsi
og medal annars gagnrynt ad uppbygging gengi hagt og starfsemin veari {
litlum tengslum vid ibda 4 svadinu. Namskeidahald fyrir bérn og ungt félk
hefur p6 fengid jakvedar vidtokur, enda skyr tenging par vid aherslur {
stefnumotun 1 sveitarfélaginu.

Hugmyndir um ad nota slaturhisio a Egilsst6dum sem grofverkstaedi fyrir
listamenn er ad finna { nidurst6dum ibuapingsins fra 2005 (Alta, 2005).
Deilur um hvort rifa atti hisid eda byggja upp sem ‘hrarri’ valkost i menn-
ingaradstodu vid fyrirthugad ‘finna’ menningarhds urdu sidan hitamal i
sveitarstjornarkosningunum 2006. Seinni kosturinn vard ofana og er Menn-
ingarmidst6d Fljotsdalshérads par ni med adstddu. Framkvemdastjori
hennar, Kristin Scheving, hefur haft veg og vanda ad pvi ad byggja upp nyjan
arlegan vidburd { menningarlifi stadarins, Kvikmynda- og videohatidina
7001IS Hreindyraland, sem haldin var { pridja sinn { slaturhusinu i lok mars
arid 2008. Auglyst er eftir ‘tilraunakvikmyndaverkum’ (e. experimental filnz) um
allan heim og hafa verid valin til syningar um 50-70 verk af 4 fjérda hundrad
innsendum verkum { hvert sinn. Ahugi 4 ad taka pétt { hatid af pessu tagi { be
4 landbyggd Tslands er pvi mikill. Rekur Kristin pad adallega til nystarlegrar
stadsetningar, par sem listamenn 4 pessu svidi séu alltaf ad fara 4 hatidir til
sému stada { byskalandi, Bandarikjunum og Japan ,, ... pannig ad ég vissi ad
pad myndi fullt af f6lki seekja um bara til pess ad fa petta 4 CVid sitt ad hafa
synt 4 Islandi og nafni® Hreindyraland er spennandi Hun sagdist hafa
stungi® upp 4 nafninu 6advitandi um atak i markadsetningu svaedisins undir
formerkjum hreindyra, en sem adflutt hati hin tekid eftir morgum tilvis-
unum { hreindyr { umhverfinu. Hian taldi ad nafnid hefdi hjalpad vid ad fa
studning { bajarkerfinu vid hatidina. Einnig pau r6k ad hatid af pessu tagi
lifgadi bzeinn og myndi draga ad erlenda og innlenda gesti, 4 annars daudum
tima { ferdapjonustu. Haldin hafa verid namskeid fyrir ungt f6lk vidsvegar ad
i tengslum vid hatidina og Kiristin hefur einnig verid med namskeid fyrir



barnaskdlakennara og ahugasém ungmenni 4 Héradi ,,Petta er midill sem pau
[unga folkid] vill vinna med.“ A eftir frumsyningu 4 Egilsstodum hefur
hatidin farid til Reykjavikur og vida erlendis. T veglegum baklingi sem gerdur
var fyrir sidustu hati® segir ad stefnan sé ad syna 4 minni st6dum — ekki
héfudborgum.

Umrzeda

Ljost er ad samtenging menningar og ferdapjonustu er ordid fast stef i
stefnumoétunarskjolum badi 4 landsvisu og fyrir einstaka landssvadi. Endur-
speglar pad hugmyndir um aukna véruvedingu menningar sem bjargrad
badi fyrir ferdapjonustu og byggdir, { kjolfar hnattrenna umbreytinga efna-
hagslifs og lifstilsprounar. Ordradan um ad svadi verdi ad greina og efla sér-
kenni sin til ad verda samkeppnishafari 4 heimsmakadi er meginstefid i
nylegum vaxtarsamningum landshluta (I0nanadar- og vidskiptadrduneytid,
2000). Er pad einnig bakgrunnsstef i fokus 4 nytingu arfleifdar til atvinnu-
skopunar og markadssetningar. Fyrri aherslur { stefnumoétun 4 Nordurlond-
um 4 menningu sem menntun (Duelund, 2003) sjast p6é enn, einkum
vardandi skpun gédra buisetuskilyrda fyrir bérn og ungmenni. Kemur pad
skyrt fram { stefnumoétunarvinnu, styrkveitingum og utferslu menningarvid-
burda a Fljétsdalshéradi.

Damin um uppbyggingu alpjédlegra vidburda syna ad haegt er ad sxkja
efnivid i menningartengda ferdapjonustu vidar en { fornar raetur stadar-
samfélagsins. Straumar { alpj6dlegri samtimalist geta skotid rétum og pa
gredlinga nyskopunar bera gjarnan adkomufélk eda félk med stadarratur
sem dvalid hefur erlendis. Litid hefur fari fyrir umredu um hreyfanleika, ann-
arra en ferdamanna, og blondun stadbundinna og hnattrenna menningar-
ahrifa { umfjéllun um menningartengda ferdapjénustu hér 4 landi, en 1 er-
lendum rannséknum ma finna dhugaverdar pverfredilegar nalganir (sja t.d
Jamal og Kim, 2005).

Atakafletir { menningartengdri uppbyggingu 4 Héradi sndast { ordi mikid
um notkun, utlit og vidhaldskosnad hisa, en verda { greiningu sem szkir {
smidju Massey (1994) og Simonsen (2001) nuningur merkinga, gj6rda og til-
kallst til yfirrada svadis. Badi { tilviki Eida og slaturhussins eru fulltrdar
bandasamfélagsins leidandi i gagnryni 4 nyja starfsemi { hdsum, sem eru hluti
af menningar- og atvinnusogu i landbinadarhéradi. Gagnryni 4 ad endur-
nyjun slaturhuss og nytt menningarhus njoti forgangs, 4 sama tima og hefo-
bundid samkomubhald er 4 hrakhélum eftir slu félagsheimilis, er demi um



arckstra sem bera keim af vaxandi ahrifum midstéttar { menningarneyslu og —
métun (Lash og Urry, 1994). Endalok Huss handanna, verslunar og opinnar
vinnustofu priggja kvenna a list- og handverssvidi { gdmlu mjélkurstédinni 4
Egilsst6dum, er enn eitt deemi um 4takafleti par sem his/adstada er { lykil-
hlutverki (sja nanar { Julfusdéttir og Gunnarsdottir, 2007). Starfsemin var
vinszll vidkomustadur ferdamanna, en lagdist af arid 2003 eftir ad verkfraedi-
stofa { stéridjuhug keypti hisid. Eins og demin af Héradi syna, getur samspil
hnattvaedingar vid préun stadbundinnar menningar og ferdapjénustu tekid 4
sig margar myndir, sem vert er ad rannsaka nanar.
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Ferdahegdun Islendinga yfir vetrartimann
med aherslu 24 Nordurland

Eyran Jenny Bjarnadottir

Sumarid er sa timi sem fslenskir ferdamenn nyta hvad mest til ferdalaga. A
sama tima kemur mikill fjoldi ferdamanna til Tslands og pvi miki® ad gera hja
adilum innan ferdapjénustunnar vid ad anna eftirspurn hja islenskum sem og
erlendum ferdamonnum. Ferdamonnum fekkar pegar lidur fram 4 haust og
vetur og dregst frambod saman jafnhlida minni eftirspurn, par til leikurinn
hefst aftur 4 nyju sumri. Arstidabundnar sveiflur { eftirspurn er alpekkt
vandamal innan ferdapjénustunnar og eiga pzr sér skyringar sem gjarnan
tengjast breytingum 4 vedurfari, Iyofraedilegum (demographic) og lifsstilspattum
(Baum og Hagen 1999). Pad er mikid hagsmunamal fyrir ferdapjonustuadila
a0 leita leida til ad jafna ut pessar sveiflur, auka fjélda ferdamanna og bzta
pannig afkomu i ferdapjoénustunni.

Akureyri og nagrenni eru engin undantekning hvad petta vardar. Ferda-
pjonustuadilar 4 svedinu hafa verid ad leita leida til a0 markadssetja svaedid
utan hinnar svokélludu haannar og 16g0 hefur verid sérstok ahersla 4 ad efla
ferdapjonustu ad vetri til. T pessari grein verdur fjallad um pessar sveiflur {
eftirspurn 4 afangastad og hvada leidir sé hegt a0 fara til a0 draga ur peim og
auka pannig eftirspurn utan hdannar. Umredan byggir 4 kénnun sem gerd
var vorid 2008 og gert verdur grein fyrir ad nedan. Undanfarna vetur hafa
ferdapjonustuadilar 4 Akureyri unnid ad pvi ad auka eftirspurn 4 innlendum
ferdamarkadi med ataksverkefni sem nefnist ,Komdu nordurl. A eftir
stuttum fredilegum kafla um dhrif arstidabundinnar eftirspurnar 4 afanga-
stadi verdur greint fra tilurd og arangri ataksverkefnisins og hvada lerdém
megi draga af sliku verkefni.

Sveiflur { eftirspurn

Gjarnan er talad um afangastadinn (fowrist destination) sem pungamidjuna i
ferdapjonustu og um 6sk ferdamannsins um ad heimsaxkja hann sem einn



helsta hvatann til ad ferdast (Swarbrooke, 2001). Festir dfangastadir hafa
jafna adsokn ferdamanna allt ari® um kring og er algengara ad adsékn sé
sveiflukennd milli arstida. Petta Iysir sér i miklum fjélda ferdamanna 4
akvednu timabili (haénn) og minni fjélda 4 60rum timum arsins. Hafa slikar
sveiflur verid badi alitnar bol og blessun, pé hid fyrra sé oneitanlega al-
gengara en hid sidara. Adilar { ferdapjonustu verda pvi gjarnan ad reida sig 4
vidskipti haannar til ad tryggja afkomuna 4 peim arstima pegar ekki er eins
miki® ad gera og ferdamenn eru faerri. Petta verdur til pess ad ferdapjoénustu-
adilar draga sig inn { skel og leggjast jatnvel { dvala pegar minnst er ad gera,
starfsfolki er sagt upp og pjénusta minnkar. Vidsvegar { heiminum eru
afangastadir ad glima vid petta vandamal og bendir Duval (2004) 4 ad 6faar
préunar- og skipulagskrénur hafa verid lagdar { tilraunir til ad gera afanga-
stadi eftirséknaverda 4 heilsars grundvelli. Samkvemt Baum og Hagen (1999)
hefur pad verid eitt af markmidum ferdamalastefnu 4 4afangast6dum 2
Bretlandseyjum, { Skandinaviu og Kanada ad lengja ferdamannatimabilid eda
ad minnka ahrif arstidabundinna sveiflna { eftirspurn ferdamanna. Arangur af
pessu hefur verid misjafn og ma astedurnar rekja til peirra patta sem hafa
ahrif 4 eftirspurn ferdamannanna.

Ahrifapettir arstidabundinnar eftirspurnar

Moore (1989) skilgreinir arstidabundnar sveiflur i eftirspurn (seasonality of
demand) sem ,,breytingar innan timaramma 4 dkvednum tima ars sem endur-
taka sig 4 svipadan hatt ar hvert” ({ Baum og Hagen, 1999, bls. 300, pyding
héfundar). Ad pessu leyti eru arstidabundnar sveiflur { eftirspurn ekki endi-
lega fyrirberi { ferdapjonustu eingdngu, heldur eitthvad sem einnig pekkist {
ymiss konar samhengi s.s. eftirspurn i landbinadi og framleidslu. Ymsir
pettir eru taldir hafa ahrif 4 4rsidabundna eftirspurn { ferdapjénustu. A
islenskum haustdégum t.d. lekkar hitastig, drkoma verdur meiri og dagarnir
taka a0 styttast verulega. Félagslegir pettir hafa einnig ahrif og er lifsstill folks
einn af peim meira dberandi par. Vid petta bztir Butler (1994) ahrifum s.s.
fra tisku og hefdum (I Fernandes-Morales og Mayorga-Toledano 2007).
Baum og Hagen (1999) hafa kannad astzdur fyrir arstidabundnum sveiflum {
eftirspurn og hafa flokkad par 1 fimm hluta, eins og tafla 1 synir.



Tafla 1. Astedur fyrir arstidabundnum sveiflum { eftirspurn (Baum og Hagen
1999, bls. 300, byggt 4 Frecthling, 1996, pyding héfundar)

Astedur Daemi

Loftslag/vedutfar Sumarfri, skioi, haustferdir, afangastadir { heitara
loftslagi vinsalir 4 veturna, skemmtiferdaskip, eftirspurn
eftir strandferdum, adgengi

Félagslegar hefdir/ fri Frf um jol og dramét, skélafri, idnadarfri, ferdir til vina
og xttingja, syningar og hatidir, truarlegar samkomur,
pilagrimaferdir

Vioskipti Radstefnur og vérusyningar, stjornmalasamkomur,

kosningabaritta, {prottavidburdir

Ahrif dagatalsins Nokkrir dagar { manudi, nokkrar helgar { manuoi,
fjéroungur, timabil eda ar, paskar

Takmarkanir { Adgengi a0 vinnuafli (skélafti, samkeppni fra 68rum

frambodi atvinnugreinum t.d. landbtinadi), annars konar nyting af

hisnzdi/adstodu (skolar verda ad hoteli)

Samkvemt Baum og Hagen (1999) er mikilvegt fyrir ferdapjonustuadila 4
afangastad ad gera sér grein fyrir pvi a0 mogulegir markhépar fyrir ferdir
utan haannar gaetu verid annars konar en peir sem venjulega koma 4 haénn.
Vidurkennt er, ad markhépar fyrir ferdir utan haannar eru t.d. eldri borgarar,
radstefnufarar, folk i hvataferdum og félk sem 4 uppkomin boérn (empty
nesters) (Baum og Hagen 1999). Longum hefur pad verid pannig ad flestir
ferdast yfir sumrarmanudina pegar hlyrra er { vedri og félk er i sumarfrfi, en
eins og Mill og Morrison (1998) benda a fara sifellt fleiri ferdamenn { fleiri en
eina ferd 4 ari. Ma pa telja liklegt ad ferdirnar dreifist yfir 4rid. P6 er misjafnt
eftir samfélagshépum hvenar ferdirnar eru farnar. Benda Spencer og
Holecek (2006) pannig 4 ad fj6lskyldum med born henti betur ad ferdast {
skolafrfum (s.s. sumarfri, haustfri, paskafrl) 4 medan eldra félk er talid
Hirjalsara® og hafi pannig fleiri valméguleika fyrir hvenar pad timasetur
ferdirnar. T toflunni hér ad ofan er einnig minnst 4 takmarkanir { frambodi
sem ahrifapatt arstidabundinnar eftirspurnar. Vardandi adgengi ad vinnuafli
er t.d. pekkt 4 Tslandi a0 starfsfolk { ferdapjonustu er oft skélafélk sem redur
sig { vinnu yfir sumarid pegar hvad mest er ad gera (Baum og Hagen, 1999).
Eins er husakostur Edduhételanna vida um land gott deemi um hdsnadi sem
hefur fengid nytt hlutverk 4 sumrin.



Pad er einkennandi fyrir ferdir utan hdannatima ferdapjénustu ad par eru
styttri og gjarnan farnar fleiri styttri ferdir en ein 16ng (Baum og Hagen,
1999). Pad ma pvi telja mikilvegt ad ferdatimi til afangastadarins sé sem
stystur og ad ferdamati sé sem pagilegastur til ad ferdamadurinn sjai sér hag {
pvi ad velja pennan tiltekna afangastad fram yfir annan. Ferdamenn { stuttri
ferd vilja fa sem mest Ut ur peim tima sem peir hafa til ferdarinnar og nota
hann til ad 60last gadarikar upplifanir 4 afangastadnum { stad pess ad eyda
miklum tima { a0 komast til og fra afangastadnum.

Leidir til a0 auka eftirspurn utan hdannar

Leidirnar, sem afangastadir hafa kosi® ad fara til ad auka fjélda ferdamanna
utan vid algengasta fer@amannatimann, eru badi margar og misjatnar. Baum
og Hagen (1999) hafa rannsakad afangastadi 4 nordurslédum og kannad
hvernig ferdapjonustuadilar hafa tekid af skarid til a0 ad bata stéduna og fa
til sin fleiri gesti, hvada arangur pad hefur borid og hvada lerdém sé hagt ad
draga af pvi. Nidurstada peirra er, ad engin ein rétt lausn sé til enda hafa
arstidabundnar sveiflur { eftirspurn mismunandi ahrif 4 mismunandi afanga-
st6dum. b6 greina pau nokkrar leidir { nyskdpun sem afangastadir 4 nordur-
sl60um hafa farid til a0 ad gleda eftirspurn og verda tvar peirra nefndar hér.
Pexr eru:

1. A0 auka fjolbreytni markhépa (market diversification): Baum og Hagen
(1999) halda pvi fram ad ein af meginastedum fyrir arstidabundnum
sveiflum { eftirspurn sé vegna pess a0 markhoépar eru fair. Tillaga
peirra til arbéta felst { pvi ad greina nyja markhdpa (p.e. eftirspurn)
fyrir pa ferdapjonustu (voru) sem pegar er til stadar 4 afangastadnum
sem um r2dir. P6 benda pau 4 ad pad sem ferdamenn kalla 4/spyrja
eftir er breytilegt eftir pvi 4 hvada arstima peir heimsaxkja afanga-
stadinn. Astada ferdar peirra sem koma utan hiannar er annars konar
en pad sem afangastadurinn er pekktur fyrir 4 hadnn og geeti falid {
sér t.d. iprotta- eda menningarvidburdi — eitthvad annad en pad sem
dregur ferdamennina til dfangastadarins 4 hadnn. DPess vegna er
mogulegt ad nyir markhoépar kalli einnig 4 nytt eda breytt frambod 2
ferdapjonustu eda annars konar framsetningu/kynningu 4 peirti
ferdapjonustu sem fyrir er og breytingum 4 verdlagi eftir arstima.

2. A0 auka fjolbreytni { voruframbodi/ferdapjonustu  (product
diversification): Baum og Hagen (1999) halda pvi fram ad pad sé
vathugavert fyrir afangastad ad treysta eingdngu a nyskdpun i



ferdapjoénustu sem tilraun til ad glaeda lifi { eftirspurnina utan
haannar. Taka verdur tillit til peirrar eftirspurnar sem er til stadar,
kanna hvernig hépur ferdamannanna, sem koma, er samsettur og
hvad ferdamennirnir sakjast eftir 4 afangastadnum m.t.t. grunn-
gerdar/adst6du og afpreyingu. Nyskopun { frambodi getur vetid
fjarmagnsfrek ef talad er um t.d. byggingaframkvemdir { pagu ferda-
pjonustunnar 2 medan ymis nysképun { afpreyingu sem byggir 4 peirri
grunngerd og peim ferdapjoénustuaudlindum sem pegar fyrirfinnast a
afangastadnum parf ekki endilega ad kosta svo mikid.

begar 6llu er 4 botninn hvolft radleggja Baum og Hagen (1999) ad
ferdapjonustuadilar 4 afangastad, sem vilja auka vid eftirspurn utan haannar
safni upplysingum um pa ferdamenn sem koma til afangastadarins og parfir
peirra. Petta geti leitt til pess ad nyir markhépar myndu koma 1 1jés. Nyjum
markhépum getur fylgt porf fyrir nyjar tegundir ferdapjonustu (vérupréun).
Ahzttuminnsta vérupréunin byggir 4 peim ferdapjénustuaudlindum sem
pegar eru til stadar 4 afangastadnum. Hvernig nysképun utan vanabundins
ferdamannatimabils reidir af veltur miki® 4 markadssetningu. Baum og
Hagen (1999) benda einnig 4 ad aukning { fj6lbreytni markhépa sem og
voruframbodi/ferdapjénustu krefst pess ad hid opinbera, fyrirtaki og
stofnanir innan ferdapjonustu séu samtaka um slikt. Hér 4 eftir verdur greint
fra ataksverkefni adila { ferdapjonustu a Akureyri og nagrenni { markads-
setningu svadisins utan hdannatima fyrir innanlandsmarkad sem dami um
slika samvinnu, hvada arangur pad hefur borid og hvada lerdém sé hagt a0
draga af pvi.

Ataksverkefnid komdu nordut!

Ferdapjonustuadilar 4 Akureyri og nagrenni hafa leitad leida til ad markads-
setja sveedid utan hdannar til a0 fa til sin ferdamenn a svadid. Margt hefur
pegar verid unnid { pessum malum 4 sidustu arum, ekki sist i kringum
ferdapjonustuklasa Vaxtarsamnings Eyjafjardar og Markadsskrifstofu ferda-
mala 4 Nordurlandi med pad ad markmidi ad efla ferdapjonustu a Eyja-
fjardarsvadinu og Nordurlandi { heild sinni. Adalmarkmid ferdapjénustu-
klasans var ad leggja aherslu 4 eflingu ferdapjonustu 4 Nordurlandi utan
hdannar og reyna pannig ad jafna ut arstidabundnar sveiflur og gera
ferdapjonustu 4 Nordurlandi ad abatasamri atvinnugrein allt arid (Margrét
Vikingsdottir og Anna Karlsdottir 2007). Farid var at { rannsoknir tengdum



vetrarferdamennsku 4 svedinu par sem Akureyri og nagrenni sem afanga-
stadur ferdamanna var { brennidepli. Par 4 medal var unnin markadskénnun
um ahuga danskra ferdamanna 4 skidaferdum til Akureyrar og hvada mégu-
leikar veeru fyrir hendi til ad markadssetja slikar ferdir i Danmorku.
Kénnunin, sem pétti vel heppnud, leiddi { ljés ad gédir moéguleikar veru 4
pvi ad markadssetja slikar ferdir { Danmérku, en lykilatridid fyrir markadss-
etningu skidaferda til Akureyrar veeri beint flug til svadisins fra Kaupmanna-
héfn (Gudmundur Oddsson og Hjordis Sigursteinsdéttit 2006). Ferda-
pjonustuadilar 4 svedinu hafa beitt sér fyrir pvi ad lengja timabil beina
flugsins milli Akureyrar og Kaupmannahafnar og tryggja pannig betra
adgengi ferdamanna ad svedinu, sem aftur opnar fyrir moguleika 4 frekari
markadssetningu svaedidsins utan haannar.

Sama ar og kénnunin 4 danska markadnum fér fram, 20006, var radist {
ataksverkefni fyrir innlendan ferdamarkad undir slagordinu: ,,Komdu nordur
— helgarevintyri 4 Akureyri®. Markmi®id var a0 vekja athygli innlendra ferda-
manna a Akureyri sem afangastad fyrir helgarferdir og reyna pannig ad lifga
upp a ferdapjonustu svedisins 4 lagénn. Adild ad verkefninu attu nokkur
fyrirtaeki og stofnanir { tengslum vid ferdapjoénustu, menningu og afpreyingu
sem og markads- og kynningardeild Akureyrarbajar. Auk pess styrkti
matvela- og ferdapjonustuklasi Vaxtarsamnings EyjafjarOar atakid. Aug-
lysingar ataksins, sem voru 10 heilsiduauglysingar { Morgunbladinu 2
sunnudégum, péttu takast vel og vekja athygli (sja mynd 1). Arid eftir var
leikurinn endurtekinn og ladadi velgengnin fra arinu 4dur fleiri adila ad
undirbiningi ataksins og jokst umfang ataksins ad sama skapi. Auk blada-
auglysinga beaettust vid utvarpsauglysingar og kynningar 4 ferdavinningum a
Ras 2, sem folu { sér ferdir fyrir samtals fjora til Akureyrar par sem innifalid
var flug, bill, gisting, uttekt { verslunum, hadegis- og kvoldverdur, ymis
pjonusta og afpreying s.s. leikhus, adgéngumiodi a sétn, skidakort { Hlidarfjall,
adgangur ad sundlaug og adgangur { jardb6din { Myvatnssveit. Fyrri hluta
arsins 2008 var atakid sett { gang 4 ny med svipudu snidi og arin 4 undan og
a0 pessu sinni toku alls um 40 adilar patt { atakinu auk Akureyrarbajar og
styrkti Vaxtarsamningur Eyjafjardar atakio.
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Nanari upplysingar  visitakureyri.is og norduriand.is

Mynd 1. Ein af auglysingum 4taksins

Arangur ataksverkefnisins

Til 20 mela drangur af ataksverkefninu er studst vid nidurstédur kénnunar
um ferdavenjur fslenskra ferdamanna 4 Nordurlandi ad vetrarlagi, sem
Rannséknamidst6d ferdamadla hefur { vinnslu. Koénnunin, sem var sima-
koénnun, midadist vid ad meta ferda- og neysluvenjur {slenskra ferdamanna
innanlands med aherslu 4 Nordurland med pad ad sjonarmidi ad draga upp
sem skyrasta mynd af {slenskum ferdamoénnum sem ferdast 4 Nordurlandi ad
vetrarlagi. T kénnuninni voru 925 pétttakendur 4 aldrinum 18-75 4ra sem
voru valdir af handahéfi ar Pjodskra. Komu peir af landinu 6llu nema
Nordurlandi, sem var undanskilid ur konnuninni. 45% svarenda kdnnunat-
innar voru karlar 55% svarenda voru konur. Medalaldur bxdi karla og



kvenna { kénnuninni var 46 4r. Busetudreifing svarenda um landid var
samsvarandi busetudreifingu { mannfjéldatdlum Hagstofu Islands mi®dad vid
ibuafjolda 4 fslandi 1. jantar 2008 (Hagstofa Islands, 2008a). Kénnunin er
hluti af sterra verkefni hja Rannséknamidstéd ferdamala um ferdavenjur
Islendinga og er nasta skref ad gera samskonar kénnun ad sumri fyrir Eyja-
fj610.

I nidurstédum kénnunarinnar fast pad stadfest, ad ataksverkefni ferda-
pjonustuadilanna 4 Akureyri og nagrenni hefur éneitanlega vakid athygli 4
innlendum ferdamarkadi. Alls s6gdust 62% svarenda konnunarinnar hafa
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heyrt um eda séd auglysingarnar ,,Komdu nordurl® 4 sidustu tveimur arum.
Eins og sja ma 4 mynd 2 svérudu 41% svarenda svérudu pvi ad aug-
lysingarnar hefdu vakiod frekar mikla eda mjog mikla athygli peirra 4 Nordut-
landi og 31% svarenda t6ldu auglysingarnar hvorki hafa vakid mikla né litla

athygli peirra 2 Nordurlandi.
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Mynd 2. V6ktu auglysingarnar athygli pina 4 Nordurlandi?

Um 35% peirra, sem sogdust hafa tekid eftir auglysingunum, héfou
ferdast 4 Nordurland ad vetrarlagi 4 sidustu tveimur arum. Ségdust 67%
peirra, sem toku eftir auglysingunum, oftast dvelja 4 Akureyri og/eda
Eyjafjardarsvedinu pegar peir veru 4 Nordurlandi ad vetrarlagi. Pessar
nidurstédur gefa visbendingar um, ad auglysingaherferdin hafi haft tiletlud
ahrif og skilad nokkrum drangri. Auglysingarnar véktu athygli meirihluta
svarenda konnunarinnar og ma telja slika eftirtekt af auglysingaherferd vera



mjog godan arangur. Atla ma ad auglysingarnar hafi skilad sér { heimséknum
til Akureyrar og nagrennis. Fra pvi ad auglysingaherferdin hofst arid 2006
hefur gistinbttum Islendinga 4 lagénn 4 Nordurlandi eystra fjolgad
umtalsvert, eins og sja ma 4 mynd 3. Aukningin milli aranna 2005 og 2006
nemur 10% og 25% milli 4ranna 2006-2007 (Hagstofa Islands 2008b).
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Mynd 3. Gistinetur Islendinga utan haannar 4 Nordurlandi eystra 2005-2007
Heimild: Hagstofa Islands, 2008b

Ef nidurstodur kénnunarinnar eru skodadar ut fra tilgangi ferdar 4
Nordurlandi kemur { ljés, a0 38% Deirra svarenda sem ségOust hafa farid
nordur 4 timabilinu gerdu pad til ad heimsaxkja vini og xttingja, 25 % voru
fyrir nordan { frfi, 10% voru fyrir nordan 1 skemmtiferd a vegum félags-
skapar. Med tilliti til dvalarlengdar var langalgengast (69% svarenda) ad
ferdalangar dveldust 2-4 natur 4 afangastad sinum 4 Nordurlandi. Hugsast
getur ad slikar ferdir hafi verid helgarferdir mi®ad vid dvalarlengdina. Af
peim sem dvéldu nazturlangt 4 Nordurlandi héfdu 61% svarenda gist {
heimahusi hja vinum eda attingjum, 10% gistu 4 hételi og 10% i sumar-
bustad, 5% voru 4 gistiheimili, 2% 4 farfuglaheimili og 1% { bandagistingu.
Ef skodad er hvada afpreying ferdamenn a4 Nordurlandi nyttu sér kemur i
lj6s, a0 16% svarenda kénnunarinnar for a skidi, eins og sja ma 4 mynd 4.
Einnig sést 4 myndinni ad 15% svarenda h6fdu nytt sér ad fara 4 veitinga-
stadi og 14% hofou farid 1 sund.
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Mynd 4. Hvada afpreying var nytt { sidustu ferd a Nordurlandi ad vetrarlagi?

Nidurstodur

Baum og Hagen (1999) undirstrika { sinum radleggingum ad ferdapjénustu-
adilar 4 afangastad sem vilja auka eftirspurn utan hdannar zttu ad safna
upplysingum um pa ferdamenn sem koma til afangastadarins, hvad peir gera
par og hvad peir vilja gera par. Vérupréun getur verid badi umfangsmikil og
kostnadarsém en tryggir ekki ein og sér aukna eftirspurn ferdamanna.
Ahzttuminnsta vorupréunin er si sem byggir 4 peim ferdapjonustuaud-
lindum sem fyrirfinnast 4 afangastadnum. Halda Baum og Hagen (1999) pvi
jafnframt fram ad ferdapjonustuadilar 4 afangast6dum 4 nordurslédum nyti
betur pad frambod ferdapjonustu sem pegar er til stadar med lengingu ferda-
mannatimabilsins og auknum gedum { ferdapjénustunni.

Akureyti hefur 16ngum verid vetrarafangastadur innlendra ferdamanna,
en virdist 4 sidustu arum vera a0 eflast sem slikur. Markadssetning svadisins
hefur verid byggd 4 peim ferdapjénustuaudlindum sem eru til stadar. I dttekt
a helstu einkennum Eyjafjardarsvedisins hvad vardar vetrartengda ferda-
pjénustu, sem unnin var { tengslum vid markadskénnun um skidaferdir til
Akureyrar, kemur fram, ad Nordurland hefur upp 4 margt ad bjéda pegar
kemur ad afpreyingu ad vetrarlagi (Gudmundur Oddsson og Hjoérdis Sigur-
steinsdottir, 20006). Byggja margir afpreyingarmoguleikar ekki sist 4 peim
ferdapjonustuaudlindum sem eru til stadar 4 svedinu og ma par t.d. nefna



Hlidarfjall (med 6llum peim vetraripréttatengdu afpreyingarméguleikum sem
par eru i bodi), leikhusin 4 og i kringum Akureyri, veitingar og verslun svo
fatt eitt sé nefnt. Med ,,Komdu nordur!® hefur tekist a0 kynna Akureyri og
nagrenni 4 landsvisu sem akjosanlegan afangastad innlendra ferdamanna par
sem 16gd hefur veri® dhersla 4 pa afpreyingarmdguleika sem eru { bodi 4
svadinu. Petta hefur gengid vel og skilad peim arangti ad innanlandsmarkad-
urinn er ad byggjast upp. Pessi gb6di arangur sem pegar hefur nadst er pé ekki
sist ad pakka peim auglysingaherferdum sem badi Markadsskrifstofa ferda-
mala 4 Nordurlandi og Flugfélag Islands hafa stadid fyrir undanfarin ar.
A0dsékn innlendra ferdamanna 4 svadid hefur aukist 4 lagbnn og ferda-
pjonustan pvi jafnframt eflst. Exr pad ekki sist pvi ad pakka ad ferdapjonustu-
adilar hafa tekid sig saman og unnid sameignlega ad ataki eins og ,,JKKomdu
1. Samvinnan er grundvallaratridi til ad slikt atak geti borid drangur.

Framundan er nd ad efla samvinnu ferdapjénustuadilanna ennfremur og

nordur

samrema pa ferdapjénustu/voru sem { bodi er 4 svadinu og kynna pad med
Oflugum hatti med pad ad markmidi ad gera ferdapjonustuna 4 svaedinu ad
abatasamri atvinnugrein allt arid. P.e.a.s. ad Akureyri og nigrenni verdi ad
heilsarsafangastad ferdamanna. bad er pvi um ad gera fyrir svedid ad sam-
remdri markadssokn innanlands verdi haldid afram pannig ad slikt markmio,
sem ferdapjonustuklasinn setti 4 sinum tima, geti nadst. Samhlida pessu
purfa rannsoknir 4 félagslegu og hagraenu skipulagi afangastada dsamt sam-
vinnu einkaadila og hins opinbera vid rekstur, markadssetningu og kynningu
afangastada a0 eflast svo ad tryggt sé ad aframhaldandi markadssetning verdi
byggd 4 traustum grunni.
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On Images in Tourism Studies & of
Iceland as a Tourism Destination

Martin Gren
Gudorun bora Gunnarsdottir

Images of tourist destinations can be found in tourist brochures, guide-
books, advertisements, in newspapers, on film and TV. Tourism images
communicate messages about places, their tourist attractions, and have since
long been used in the marketing and promotion of tourism. Undoubtedly,
images in whatever form are an essential part of tourist imaginationing and in
tourism studies various forms of ,Jimage analysis have been carried out
since the early 1970s (Pike, 2002). One of the postulates of these studies has
been that a destination image:

has a crucial role in an individual’s travel purchase related decision making and
the individual travelet’s satisfaction/dissatisfaction with a travel purchase largely
depends on a comparison of his expectation about a destination, or a previously
held destination image, and his perceived performance of the destination (Chon,
1990, p.3).

In the contemporary era the Internet has undoubtedly become a
particularly important provider and producer of images of tourist
destinations. Furthermore, it seems to be that images in and of tourism now
live in an increasingly technologically mediated environment. In addition
they are often nowadays being produced also by tourists themselves, with the
help of technological devices like personal computers, mobile-phones, digital
cameras and video cams.

In this paper we would like to convey something of this topological com-
plexity of the tourism system environment that images of tourist destinations
now seem to live in, and explore some implications and challenges for
researching images of tourist destinations in tourism studies. We will not
conduct an image analysis, but we will briefly allude to images of Iceland as a
tourist destination for illustrative purposes.



Image & destination

Without going into theoretical details, one could conceive of an image as a
hybrid inhabitant in a land of in-between. On the one hand, image connotes
something constructed or made up, and is therefore a kind of “artificial
representation”, or even fiction. On the other hand, in accordance with its
etymological root of smitari (“to copy” or “imitate”) image also denotes
something real. An image is an image of something, for example sites and
attractions at a tourist destination. In the production and consumption of
images in tourism, as investigated through concepts such as ,tourist
destination image* (TDI) and “product-country image” (PCI), one is likely to
find ,the real and the fictional“ of images inevitably and irretrievably
entangled. So therefore:

Iceland is not a myth, it is actual and real, a solid portion of the earth’s surface. It
is not, either, what every one supposes, nor what we have reason to believe it is,
from its name, its location, and the meager descriptions we have of it. But it has
not been thought advisable to leave this country entirely alone, especially in an
age of travel and discovery like the present (Miles, 1852, in Boucher, 1989, p.17).

Iceland is “actual and real”, also in the age of modern mass tourism. Yet,
perhaps, not “what everyone supposes”. When the country were to be
developed into a tourist destination one couldn’t leave it “entirely alone”, as
just another area on the surface of the Earth with a mere silent spatial
coordinate attached. In order to spatk off “toutist imaginationing” some-
thing more is needed, for example “Energy for life through the forces of
nature” (as it reads in a recent marketing of the Blue Lagoon, in Map of
Iceland, 2008-2009).

In destination imagery the visual and the textual usually work intimately
together. In that sense an image is a map, a combination of story and picture.
But however important role pictures often play in the construction of tourist
destinations, it is important to not conflate a visual image with a picture:
“And this is Iceland! — but I see no ice” (Miles, 1852, in Boucher, 1989,
p-17). As Wittgenstein once put it; “What is imagined is not in the same space
as what is seen” (Wittgenstein, cited in Olsson, 2007, p.124). A picture is
what we can see with our eyes, but images also live a life in human imagi-
nation, perhaps as “simplifications of more complex ideas” or as “the sum of
beliefs, attitudes, and impressions that a person or group has of an object”



(Nadeau, Heslop, O’Reilly and Luk, 2008, p.84). In imagination images are
like angels, able to trespass borders of here and there, North of Iceland and
South of China. Now and then they can cross the mind in the mapping of
tourist destinations:

That the country itself [Iceland], or any thing that is to be found here, is worth a
journey to see, or that the history or habits of the people possess any degree of
interest, has not, probably, crossed the minds of a thousand persons (Miles 1852,
in Boucher, 1989, p.17).

It’s a different story today, with every part of the country, every town or district,
making a conscientious effort to offer toutists something special. /.../ Travelling
around Iceland to enjoy nature and the local’s way of life is a wonderful and
enjoyable activity (Skarphédinsson, 2008, p.2).

Without human imagination, without the ability to make the absent
present and ice versa, we would have no tourist destinations and no toutism.
For if there was no other place to imagine, that is, “to form a mental desti-
nation image of”, then why and where one travel should? Furthermore, the
significance of images in tourism is directly related to the fact that tourism as
a product is very much intangible, which means that it is practically
impossible to try or test the product before purchase. As a solution to spatial
fixity, images of a tourist destinations may instead be distributed, images that
in practice simultaneously display and erase. The cultural product Blue Lagoon
appears as nature and will work as an efficient image of Iceland because it is
unique and therefore 7ot representative of Iceland as a tourist destination.

Tourist imaginationing is thus situated in the abyss between images of
tourist destinations and whatever their referential spatial locations. In other
words, the impetus to travel, so as to become a tourist in the modern sense,
is driven by possibilities, pleasures and whatever else, which may arise in the
intersection of map and tertitory:

Modern tourism is based on the reproduction (and re-enactment) of the coming
together of representation and (bodily) experience, of abstraction and materiality
(Minca, 2007, p. 434).

As for the materiality part, where tourist imaginationings are to be onto-
logically transformed into the bodily experience and doing of tourism, this is
supposed to be provided by a destination. Although a concept widely used in
both the tourism business and in tourism studies, it is nevertheless less clear
where its “referential destination” is to be found:



Destination is by nature a problematic concept. It refers to a varying range of
spatial scales (i.e. levels of representation) in tourism: continents, states, pro-
vinces, municipalities and other administrative units, tourist resorts or even single
tourist products. Spatial scales and definitions of destinations based on admini-
strative or other such units are sometimes useful and practical, but theoretically
they tend to approach tourism as a spatial and geographical phenomenon from a
technical and static viewpoint (Saarinen, 2004, p.164).

Destination is in practice also a matter of “destinationing”, which also
seems to be more in tune with the “changing faces of contemporary tour-
ism” (Cohen, 2008). One of these changes is that tourist experience is no
longer easily reducible to encounters on a site because it is constituted
through “intradestination movement patterns” (Lew and McKercher, 20006,
p. 419) throughout the total trip of traveling, thus leaving traces quite in-
dependent of the destination as such.

Images of Iceland as a tourist destination

Before the advent of modern mass tourism there were no touring masses.
These were also times when images, like those of Iceland, in a material sense
were confined to live their lives as inmates on paper:

This is the island that is shown to us in our geographical books and maps, as a
small white spot on the borders of the Arctic ocean, and described as a cold,
dreary, and uninteresting region, inhabited by a few dwarfish and ignorant
people, who has little knowledge of the world and whom little is known (Miles
1852, in Boucher 1989, p.17).

With the adventure of modern tourism came the possibility for places on
Earth to mutate into tourist destinations and as such enter the gates to real-
and-imagined tourism geography. On arrival they were to find themselves
surrounded by other destinations, competing against them as images, well
aware of the fact that a past exchange-value will not necessarily be an asset of
the present, nor of the future. Nowadays tourist destinations have to com-
pete on a “global tourism market” where there is so much knowledge easily
available that it becomes difficult to choose and decide. And it’s only a
mouse click away. Type; “Iceland” on Google and then »oi/al In 0.19 seconds
you can have about 122,000,000 results! Type; “Images of Iceland” and you
may receive 416.000. For an empirically minded researcher in tourism



studies, it is not easy to tell whether this is to be regarded as a dream of
number come true, or as a daunting nightmare of quantitative ovetload.

The Internet, with its too numerous to mention websites, is now the
place many potential tourists will visit during their process of deciding on a
destination. They are then, with or without “Google” as a gateway, in the
phase of their tourist imaginationing where they will form a “pre-image” of
Iceland as a tourist destination. Not altogether easy, for customer and re-
searcher alike, and not only due to the vast pool of easily accessible images:

It is worth emphasizing that there is no single or ‘correct’ answer to the question,
‘What does this image mean?’ or “What is this ad saying?’ Since there is no law
which can guarantee that things will have ‘one, true meaning’, or that meanings
won’t change over time, work in this area is bound to be interpretative (Hall,

1997, p.9).

A pre-image will be further interpretatively processed, during an eventual
visit, through tourist experiences of the actual encounter with the chosen
tourist destination. It so happens that also images themselves are among
what tourists are likely to come across, for example in the form of various
classic tourist information material (yes, such still exists even in this “digital
age”!).

After having conducted an analysis of information material on display in
the tourist information centre in Reykjavik, Gdssling (2006) concludes that it
reveals the image of Iceland as a: “cold, peripheral, and ‘different’ desti-
nation” (p.120), which, he states, is further reinforced in books on Iceland;
“Lost in Iceland’, ‘Magic of Iceland’, “Wonders of Iceland’, ‘Colours of
Iceland’” or ‘Land of light” (p.122). Incidentally, the last two decades the
cover of Iceland’s Tourist Board’s yearly brochure has predominantly pre-
sented an image characterized by water, rather static nature and bluish colors
(Gunnarsdéttir, 2007).

This image of Iceland as a tourist destination may be compared, for ex-
ample, with the official tourism plan (Ferdamalaztlun 2006-2015), with its
vision of environmental consciousness that features issues like purity, health,
safety and the country’s beauty in terms of untouched nature (Samgéngu-
raduneytid, 2005). As for the image of Iceland more generally, and not only
as a tourist destination, a recent report by a committee working on the behalf
of the Prime ministers’ office concluded that Iceland’s image is weak, and
that the country is practically an unknown figure in the mind of most foreign
nations (Nefnd forsxtisradherra, 2008, p. 22). The recommendations of the



committee’s report is that the core in Iceland’s image should be power, free-
dom and peace (kraftur, fridur og frelsi, p. 25), and it is stressed that it is
important to research the success of that image building in the key markets

(p. 29).

Researching images in tourism studies

The study of “destination imagery”, in a broad sense, is quite a major
research area in toutism studies. Given that the field, or discipline, itself has
had a strong emphasis in business administration and management it is un-
surprising that “tourism destination marketing”, among a host of business
perspectives, has been an active area. It may be noted, however, that this is
an area which in recent years:

the need for more pluralistic approaches in understanding tourism destination
image formation has become more pronounced (Govers, Go, and Kumar,

2007a, p.980).

There are signs indicating that research on tourism marketing has often
taken a quite narrow perspective. It seems as if “a significant portion of the
tourism marketing literature has focused on a specific set of topics, such as
destination image, Internet marketing, and market segmentation” (Xiang and
Petrick, 2008, p.235). Morover, Xiang and Petrick also identify two im-
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balances in current tourism marketing research. The first is “an overem-
phasis on tourist research, in comparison to a lack of attention to marketing
strategy and organizational behavior research”, and the second imbalance is
“an overemphasis on empirical investigation, in comparison to a lack of
attention to theory building and conceptual thinking” (Xiang and Petrick,
2008, p.243).

The relationship between tourists and the tourism supply system has
often been conceived of as simply one of buyers and sellers on a dematerial-
ized and a-spatial market. In that conceptualization, the task for tourism
marketers and providers become one of merely assemble different tourism
products and service components, and so make them available on the market
for the tourists. Accordingly, the marketing of tourist destinations seems to
have thrived on the presentation of clear and concise images, under the
presumption that they come with a capacity to catch the attention of po-
tential tourists and possibly change their behavior in the direction of a put-



chase (Gunnarsdéttir, 2007). But when examining the role of tourism pro-
motion, and specifically as a component of destination image formation,
Govers, Go and Kuldeep found that:

tourism promotion does not have a major impact upon the perceptions of
travelers and that other sources of information have a much greater bearing on
the formation of destination image (Govers, Go and Kuldeep, 2007b, p.15).

Given that the perception of travelers is dependent on a broad range of
factors, including various external influences, the relative position of tourism
promotion more generally, and not only in terms of its influence on desti-
nation image, may frequently have been exaggerated. That destination image
research often has had a narrow focus on the relationship between image
and behavior further suggests that it becomes important to broaden the
picture and more thoroughly include the topological complexity of the en-
vironment in which images live their lives. Part of that environment is obvi-
ously the Internet where:

tourism destination images are becoming increasingly fragmented and ephemeral
in nature (Govers, Go, and Kumar, 2007a, p.977-978).

Today tickets are bought on-line, reservations are made, and plans
changed on the basis of destination images accessed on the Internet, also
during travel while sitting in a café or when surfing from a hotel room.
Sometimes, the best way to find a restaurant in Reykjavik is to send a text
message to Sweden. Under the technological macroscope of tourism studies,
the tourism business looks more and more like a topologically complex
tourism network, where “the tourist is regarded as a creative, interactive
agent, as a co-creator of tourist spaces” (Ek, Larsen, Hornskov, and Mans-
feldt, 2008, p.124). This means, as far as tourism providers are concerned,
that:

They are not providing final products, but offering solutions (value propositions)
to satisfy customer needs and wants through their knowledge and skills (Xiang
and Petrick, 2008, p.240-241).

It may be so that many of these customers are what is often referred to as
“post-tourists”. What motivates them to travel is not so much authentic sites
and attractions, but enjoyment. The post-tourist is a creature who instead of:



pursuing different experiences /.../ may choose to visit places which offer
familiar ones, but in a greater variety, of a higher quality, in a more agreeable
ambience (or at a lower price), than those available at home. Sheer fun and
enjoyment become, in this view, a culturally approved, sufficient reason to travel

(Cohen, 2008, p.332).

This presumably implies that the post-tourist is prone to also become
excited when exposed to images of technologically sophisticated contrived
human-made attractions, of which Disney World is the icon. In that
particular market segment, tourist destinations with images of high-tech
fabrications and fantasy, rather than of the real no matter how authentic, will
have competitive advantages. Yet, there are also those, like some back-
packers, that are constantly on the look-out for remote little accessible places
in order to experience what they believe to be the last remnants of authentic
life and untouched pristine nature.

Although there are lots of other toutist species, the point here is that
there is no longer a single tourist customer onto which a clear cut destination
image can be projected. The tourist now conceptually appears in tourism
studies in the plural, but they are not only tourists. It so happens that they
increasingly dress up also as tourist guides for visiting family and friends,
which now form a considerable part of tourism in a world of mobility. As
one observer notes:

Communication at-a-distance produces new needs for face-to-face interaction
(and the unique socio-emotional qualities that follow with it), which in turn
creates new needs for mobility (Jansson, 2007, p.6).

Traveling, visiting, and hosting, have become increasingly necessary in
order to keep up a social life spread out over geographical distance. The
reproduction of social life by the means of tourism suggests that ,,a break
from ordinary life” is no longer the distinguishing mark of modern tourism it
used to be. Sometimes, even, “one doesn’t need to leave home to be a
tourist” or, we may add, to be a guide (MacCannell, 1976/1999, p.199).

Concluding remarks

With our emphasis on placing images in a broader context, and avoiding
giving them a reductionist treatment, it is now perhaps easier to understand
why we did not choose to simply approach images as visual and propose that



researching them requires the adoption of visual methodologies (see for ex-
ample Rose, 2001).

Yet, this is not the whole story. It also marks the arrival of what we
would like to refer to as the “visual paradox of tourism studies”. On the one
hand, tourism is full of visual technologies and there is little doubt that the
visual part of tourist experiences is highly significant (Urry, 1990, Crouch
and Lubbren, 2003). On the other hand, and in spite of the just mentioned
importance of the visual in tourism “image based-research methods are
simply not on the agenda for many tourist researchers” (Feighey, 2003, p.78).
Although photography is recognized as essential for touristic experience:

Few studies have analysed how tourists picture the places they visit; what sort of
photographs they take and how they exhibit and circulate them (Ek, Larsen,
Hornskov, and Mansfeldt, 2008, p.136).

It seems that when tourist researchers have been researching tourists and
tourism that, however defined, are jaded with the visual, they have neverthe-
less relegated the visual to stories in plain text. To the extent that visual
images have appeared, they have often been inserted merely for illustrative
purposes. As Garrod notes, “it is surprising how few studies in this area have
adopted volunteer-employed photography (VEP) as a research tool” (Gart-
od, 2008, p.381).

It may be all true that the visual in tourism, tainted as it has been by the
“scopic regime” of modernity, has been overemphasized, and that it desper-
ately needed to be deconstructed and counterbalanced by an embodied tour-
ist multisensually engaging in the performance of her or his own encounters.
Any touristic site involves more than sightseeing and it seems very likely that
“ |tjourists know that looks deceive” (MacCannell, 2001, p.31). Yet, it may
also be the case that emerging mobile technologies “are changing the nature
of vision for both tourists and tourism researchers” (Feighey, 2003, p.82). As
Jansson notes:

The nature of visual representation is becoming more negotiable. Digital photo-
graphy and video enable tourists to watch their recordings immediately and de-
cide whether to keep them, or to delete and create new images (Jansson, 2007,

p.13).

Tourism images in digital code are instantly made and easy to move,
remove, edit, distribute and show in different environments and circum-
stances, and yet: “tourist videos have largely been ignored in tourism studies”



(Feighey, 2003, p.81). And some of them are easily accessible. “You Tube”
may be as good as any other example: video results on “Iceland”; about
33,400, “Images of Iceland”; 305, “Iceland and Tourism™; 25. In spite of the
fact that there is now a vast expanding pool of empirical visual evidence of
tourism and tourists, it is almost not being researched.

What we have tried to convey, then, is something of the topological com-
plexity of the tourism system that images now are living in, as well as them-
selves being a part of. If images are on the move through different mediums
in different guises, textual, visual, and if they (dis)appear under a variety of
circumstances and locations, then this suggests a need to transcend tra-
ditional research methodologies by which images have been studied as iso-
lated entities, be it for example through content analysis, visual semiotics or
textual interpretation.

Research in toutrism studies then needs to place, and methodologically
approach, images in a broader frame, rather than, say, conceive of images as
objects traveling in a neutral medium between sender and receiver. In what
ways, for example, may film influence people’s travel decisions and induce
them to visit, or avoid visiting, particular destinations they have seen on the
cinema screen or on TV? How does images from the movies reverberate
with those in books, advertisements, “blogs”, ot, for that matter, good old
photography? How can researchers use photography and video cams in their
study of tourism images and how can they develop these techniques also for
reporting and communicating their research findings?

Images, then, are part of the ,,new modality of networking" (Larsen, Utry,
and Axhausen, 2007) that holds tourism together, and do not exist as soli-
tudes in a de-materialized vacuum. They are mediators and transformers,
circulating around dis/connecting the home and mind of (post-) tourists
with a travel agency, a hotel, a feeling, an imagination, a destination market-
ing organization, a tourist office, a booking sheet, a country, an authentic
building, a pool for children, a hiking trail, and whatever attractions and
expectations at the real-and-imagined tourist destination.

If that image is reasonably correct, then “what is important for future re-
search is deciphering the interconnections” (Larsen, Urry, and Axhausen,
2007, p.259). That, in turn, requires research methods that are able to con-
struct information and knowledge about the interconnections of mobile
images in the enactment of the tourism system more broadly conceived.
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Islensk viderni: hrein imynd eda
imyndun?

Préun adferda vid mat og kortlagningu ésnortinna
viderna i LUK

Rannveig Olafsdéttir

Islensk viderni (wilderness) eru af mérgum élitin vera med sidustu Gsnortnu
svedum Evropu. Petta alit endurspeglast medal annars hja ferdaménnum en
samkvamt peim er osnortin nattara eitt helsta addrattaraflid pegar akvéroun
um Tslandsferd er tekin (t.d. Ferdamalastofa 2005, Anna Déra Seporsdottir,
2003). bessi 6snortna imynd er og hefur verid meginuppistada { kynningum 2
Islandi og {slenskum afurdum erlendis. En, hve ésnortin eru islensk viderni?
Margt bendir til a0 med breyttri og fjolpattari landnytingu halendisins
sidastlidna aratugi og auknum kréfum um bett adgengi Skutaxkja hafi jafnt
og pétt verid klipid { pessa ésnortnu audlind.

Hvernig f6lk metur 6snortna natturu og skilgreinir viderni er had hvort
tveggja stadsetningu svedis og tilgangi mats. Pannig eru til fjolmargar skil-
greiningar 4 hugtakinu viderni. Flestar peirra leggja dherslu 4 nattarlegt astand
umhverfisins og vontun manngerdra patta og annarra mannlegra ahrifa.
Utbreiddust er liklega skilgreining bandarisku vidernis azetlunarinnar (The
Wilderness Act) fra arinu 1964 par sem viderni eru skilgreind sem ,,svadi par
sem land og vistkerfi pess far ad dafna { fridi frd mannlegum athéfnum, par
sem madurinn kemur adeins sem gestur® (section 2.(c)). Morkin milli
Osnertra sveda og byggdra verda 4 hinn béginn stédugt oskyrari (mynd 1).
Vid mat og kortlagningu viderna 4 svadum par sem ndnast hver fermetri
hefur veri® nyttur um arpusundaskeid hafa skilgreiningar 4 vidernum pannig
veri® utferdar med tilliti til upplifunar og vidhorfa félks 4 vidernum (t.d.
Nash, 1982; Lesslie og Taylor, 1985; Hendee, Stankey og Lucas, 1990; Catver
og Fritz, 1998).
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Mynd 1. Samband manngerds og nattarlegs umhverfis par sem breytingar 4 milli
landslagsgerda birtast ekki sem afgerandi mérk heldur sem samfella 4 milli 6likra
landslagsgerda fra o6snortnum vidernum, sem hér eru skilgreind sem ysti hluti
samfellunnar, til péttbylla borga. Heimild: Hendee, ofl., 1990; Carver, 2000, pyding
hof.

Samkvamt skilgreiningu starfshops sem skipadur var af umhverfisrad-
herra arid 1997 1 kjolfar alyktunar Alpingis um mérkun stefnu um vardveislu
6snortinna viderna er 6snortid viderni landsvaedi:

e  Dar sem ekki gxtir beinna ummerkja mannsins og nattaran faer ad
proéast an alags vegna mannlegra umsvifa.

e sem er{amk. 5km fjarlegd fra mannvirkjum og 6drum tekni-
legum ummerkjum s.s. raflinum, orkuverum, midlunarlénum og
pjodvegum.

e sem er amk. 25 km? ad sterd eda pannig ad hegt sé ad njota par
einveru og nattarunnar an truflunar af mannvirkjum eda umferda
vélkndinna farartekja.

Sidan starfshopur umhverfisraduneytisins lauk stérfum arid 1998 hafa
ordid miklar breytingar 4 stafrenum og rumfraedilegum gégnum, forritum og
landupplysingakerfum. Adgangur ad landfredilegum upplysingum um
6snortin viderni er grundvallarforsenda skipulagsyfirvalda hvers svadis hvad
varOar skipulag arangurstikrar landnytingar til framti®ar.

Litid hefur veri® unnid afram med nidurstddur starfshopsins. Umhverfis-
stofnun gerdi 4 sinum tima kort sem synir ésnortin viderni Islands sem ad
einhverju leyti er byggt 4 ofangreindri skilgreiningu (mynd 2). A kortinu hafa
akvednir vegir verid teknir og fimm kilémetra buffer reiknadur umhverfis pa.
Hins vegar er ekki tekid tillit til byggdar né annarra mannvirkja samanber



skilgreiningu starfshops umhverfisradherra. P4 eru 4 kortinu fridud svedi
synd sem algjorlega laus vid alla vegi og gefa pannig ranga mynd af st6du
6snortinna viderna innan peirra.

Skyringar
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Mynd 2: Kortlagning Umhverfisstofnunar af islenskum vidernum (ljésgraent) dsamt
fridlystum svaedum (dokkgrent).

Meginmarkmid pessa verkefnis er ad proa adferdir til ad meta og
kortleggja islensk viderni med dherslu 4 ofangreinda skilgreiningu.
Undirmarkmid eru:

e 20 gera heimildatttekt 4 mismunandi skilgreiningum viderna med
sérstaka aherslu 4 landfredilega skilgreiningu viderna

e a0 athuga og meta mismunandi adferdir og flokkanir valdra
dhrifabreyta

e a0 proa adferdir til ad meta ahrif landslags (fpography) m.t.t.
annarra ahrifabreyta

e a0 rannsaka tengsl viderna og verndadra svada

I greininni verdur fjallad um tilgang og forsendur verkefnisins og fyrstu
nidurstodur pess kynntar.



Gogn og adferdir

Til a0 meta og kortleggja fslensk viderni er litid til adferda sem préadar hafa
verid { svipudum rannséknum erlendis, einkum i Astraliu og Evrépu (t.d.
Lesslie og Taylor 1985; Henry og Husby 1995; Carver og Fritz 1998) sem
leggja aherslu 4 eftirfarandi fjorar mealibreytur.

o fjarlegd fra vélveeddu adgengi (remoteness from mechanized access)
o fjarlegd fra fastri byggd (remoteness from population)

e dsynd/syndarleiki teeknilegra ummerkja (apparent naturalness)

o isynd/astand vistketfa (bigphysical naturalness)

1 pessu verkefni verdur unnid med prjar af pessum breytum, p.e. farlegd fra
adgengi og fastri byggd asamt 4asynd eda syndarleika taknilegra ummerkja {
nattdrunni en su breyta ner yfir 6l synileg mannvirki. Hver breyta er
kortlgd sérstaklega og sidan er Sllum kortunum steypt saman med
yfitlognum 1 eitt landfredilikan til ad fa fram heildarkort af Ollum
ahrifabreytum. Fj6rda breytan, asynd og/eda astand vistkerfa, krefst floknari
rannsokna sem felast medal annars { mati 4 réskun og breytingu vistkerfa og
verdur sett inn { vidernislikanid 4 si®ari stigum. Stafreen gbgn eru fengin ur
gagnagrunninum IS50V ttg. 2.0 fri Landmelingum slands, og gégnin greind
og flokkud i landfredilegum upplysingakerfum (LUK). IS50V
gagnagrunnurinn er { keiluvérpun Lamberts og hnattst6duvidmidun er
ISN93. Skekkjur i gagnagrunninum, ef einhverjar eru, munu 6hjakvamilega
hafa ahrif 4 tSlfredilegar nidurstédur matsins. I verkefninu er studst vid
landsmalikvarda (national scalé) p.e. allt Island.

Flarlego fri vélvaddn adgengi synir einangrun svadis fra adgengilegum leid-
um. Vegir voru flokkadir eftir veggerd og akvedin fjarlegd gefin fyrir hvern
flokk eftir pvi hvernig adgengi hver veggerd veitir. Studst var vid flokkun
Vegagerdarinnar { stofnvegi, tengivegi, safnvegi og landsvegi (Vegagerdin,
2008). Tengivegir og safnvegir voru sameinadir { einn flokk undir heitinu
tengivegir. Umferd fra stofnvegi hefur ahrif 4 mun staerra svedi en vegslooi 4
hilendinu, par sem stofnvegur er 1 Ollum tilfellum uppbyggdur og
umferdapungi er mun meiri en 4 6drum vegum. Skilgreining starfshops
umbhverfisriduneytisins gerir rad fyrir fimm kilémetra fjarlegd fra 6Sllum
pj6dvegum. Akvedid var ad stydjast vid pa fjarlegd fyrir stofnveg.
Tengivegir eru einnig flestir uppbyggdir en umferdapungi er minni en 4
stofnvegum. Pvi var akvedid ad reikna minni fjarlegd fra peim, eda prja



kilometra. 1 flokknum landsvegir, sem nar yfir flesta fjallvegi og -sl6da, eru
vegir { raun mjég mismunandi ad gerd, allt frd Kjalvegi sem far er flestum
gerdum bila og umferdapungi téluverdur yfir sumarmanudina, til vegsléda
sem einungis eru ferir sérutbunum fjallajeppum og tiltSlulega fair fara um.
Medaltalsfjarlegd fyrir pessa veggerd var akvedin tveir kilometrar (tafla 1;
mynd 3).

Tafla 1: Flokkun veggerda og utreiknud fjarlegd fra vegum og slédum

Veggerd Fjarlegd { metrum
Stofnvegir 5000
Tengivegir 3000
Landsvegir 2000

Remoteness from access
- Hypothetical wilderness

Mynd 3. Fjarlegd fra vélveddu adgengi samkvamt flokkun t6flu 1.

Rannséknir 4 sjon- og hljédahrifum fra mismunandi veggerdum hér 4
landi eru ekki til (Hreinn Haraldsson vegamalastjori munnleg heimild, 27.
agust 2008). Slikar rannséknir myndu vissulega auka gildi rannsékna af pessu
tagi og byggja grunn ad nakvemri flokkun, sem og mealingar 4 fj6lda bila fyrir
hvetja veggerd, en umferdapungi (fioldi bila/dag) hljtur ad teljast
grundvallarbreyta hvad vardar mat og upplifun 4 vidernum.



Fjarlwgd fri fastri byggd synir einangrun svadis fra fastri bisetu. Mannvirki
voru flokkud eftir tegund byggdar { péttbyli, idnadar- og pjénustumannvirki
og sveitabyli og stok ibidarhus, og dkvedin fjarlegd var gefin hverjum flokki
(tafla 2). T IS50V gagnagrunninum eru skradir alls 107 byggdakjarnar sem er {
samremi vid fjolda skradra byggdakjarna hja Hagstofu Islands (2008a).
Byggdakjarni er samkveemt Hagstofu Islands (2008b) byggd, porp eda annad
tilgreint svadi par sem ibdarnir bua { hisum sem eru i nigrenni hvert vid
annad. Vid mat viderna telja Lesslie og Maslen (1995) lagmarksfjarlegd
umhverfis byggdakjarna vera 25 kilémetra par sem ad pad sé su fjarlegd sem
einstaklingur geti audveldlega gengid 4 einum degi 4 6sléttu landi. Hér 4 landi
eru byggdakjarnar flestir mun minni en vidast hvar annars stadar og ekki
oliklegt ad 1 25 kilometra fjarlegd fra mérgum fslenskum porpum séu menn
komnir { hin villtustu viderni. Einungis fjorir byggdakjarnar telja fleiri en
10.000 ibua, 93% telja ferri en 5000, par af eru 56% med ferri en 500 ibua
(Hagstofa Islands, 2008a). bvi var akvedid i pessu verkefni ad stydjast vid
fimm kilémetra radfus umhverfis byggdakjarna til samramis vid stofnvegi og
skilgreiningu starfshops umhverfisradherra. Mynd 4 synir mismun 4 pekju 4
annars vegar 5 kilometra radius og hins vegar 25 kilémetra radfus umhverfis
byggdakjarna landsins. Idnadar- og pjénustumannvirkjum fylgir { flestum
tilfellum 6llu meiri umferd heldur en buast ma vid umhverfis einstok
sveitabyli og {budarhds, pvi var akvedid ad stydjast vid fimm kilémetra
fjarlegd umhverfis i0nadar- og pjéonustumannvirki en priggja kilémetra
fjarleegd umhverfis sveitabyli og stok ibudahis (mynd 5). Hétel og gististadir
asamt hafnarmannvirkjum voru flokkud sem pjénustumannvirki sem dtskyrir
a0 fost byggd flokkast badi 4 hdlendinu og Hornstréndum.

Tafla 2: Flokkun fastrar byggdar og ttreiknud fjarlegd fra péttbyliskjérnum og

60rum mannvirkjum

Tegund byggdar Fjarlegd { metrum
Byggoakjarni 5000
Idnadar- og pjéonustumannvirki 5000

Sveitabyli, stok {badarhus 3000
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Mynd 4. Lega byggdakjarna asamt annars vegar 5km radfus (d6kkbleikir hringir) og
hins vegar 25km radfus (lj6sbleikir hringir) umhverfis pa.
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Mynd 5. Fjarlegd fra fastri byggd samkvamt flokkun t6flu 2.



Med dsynd/ synileika twknilegra ummerkja i nattaranni (apparent naturalness) et
att vid a0 hversu miklu leyti landslag er fritt frd mannvirkjum nutima
samfélags svo sem haspennulinum, simalinum, orkuverum, hitaveiturérum.
Stiflumannvirkjum og fjarskiptamannvirkjum. Hér reiknast lika 6l 6nnur
synileg mannvirki par med talin vegir og fost byged. 1 IS50V
gagnagrunninum eru gégn sem syna legu raflina. Gognin eru fengin fra
Hitaveitu Sudurnesja, Landsneti, Landsvirkjun, Orkubdi Vestfjarda,
Orkuveitu Reykjavikur og RARIK. Pessi pekja veitir hins vegar mjég gamlar
og takmarkadar upplysingar. Mjog mikid af raflinum hreinlega vantar inn i
hana, og hnitun minni lina parfnast endurskodunar. Samkvemt Eydisi Lindal
Finnbogadéttur forstédumanni landupplysingasvids Landmelinga Islands
(munnleg heimild, 15. 4gist 2008) er verid ad vinna { ad uppfera pessi gégn.
A pessu stigi var pvi akvedid ad taka einungis til greina ahrif starstu
haspennulinanna og var reiknud fimm kilometra fjarlegd umhverfis par. Pa
voru orkumannvirki, fjarskiptamannvirki, landvarnarmannvirki, vatnsveitu-
og fraveitumannvirki flokkud saman og reiknadur fimm kilémetra radfus
umhverfis pau. Akvedid var jafnframt ad hafa hér med fjallaskéla, par sem
peir eru { mérgum tilfellum akvednar pjénustumidstddvar a4 halendinu og
draga sem slikar til sin margt folk. Fjallaskalar eru mjég mismunandi, allt fra
gémlum torfkleddum gangnamannaskalum til stérra skalabygginga par sem
rekin er gistipjénusta yfir sumarmanudina. I IS50V gagnagrunninum eru
fjallaskalar flokkadir sem fristundahts dsamt flest OSllum sumarhdsum
landsins. Par sem sumarhis eru hins vegar flest stadsett nalegt byggd og
vegum munu pau ad Ollum likindum ekki hafa merkjanleg 4hrif 2
vidernisflokkunina pétt pau séu flokkud med fjallaskdlum par sem pau falla
flest undir pekjur sem syna adur utreiknada fjarlegd fra vegum og byggd.
Pannig a0 med pvi ad reikna Gt tveggja kilometra fjarlegd fra oSllum
fristundahdsum fast fjarlegd umhverfis skrada fjallaskala. Gagnagrunnurinn
inniheldur lika upplysingar um rustir. Ovist er hvernig gamlar yfirgefnar
rastir hafa dhrif 4 vidernisupplifun félks, sjalfsagt eru einhverjir sem lata
slikar minjar alls ekki spilla sinni upplifun 4 vidernum. Par sem rast er hins
vegar akvedin tegund menningatlandslags var akvedid ad hafa paxr med {
flokkuninni, en hafa utreiknada fjarlegd umhverfis par einugis 500 metra
(tafla 3; mynd 6).



Tafla 3. Flokkun teknilegra ummerkja og annarra mannvirkja

Tegund mannvirkis Fjarlegd { metrum
Héspennulinur (hér einungis teknar fyrir staerstu linur) 5000
Orku-, fjarskipta- og veitumannvirki 5000
Fjallaskalar (fristundahis) 2000
Rustir 500

Apparent naturalness
- Hypothetical wilderness

Mynd 6. Asynd/synileiki teknilegra ummerkja samkvamt flokkun téflu 3.

Fyrstu nidurstodur

begar einungis er tekid tillit til adgengis pekja viderni tepa 48 pusund km?
(47%) sé midad vid gefna flokkun veggerda og utreiknada fjarlegd fyrir
hvern flokk. Pegar dhrif fastrar byggdar er baett vid pekja viderni rumlega 45
pusund km? (44%) midad vid gefna flokkun. Pegar asynd taxknilegra
ummerkja er sidan batt vid lekkar pessi tala um 2000 km?, en midad vid
gefnar forsendur pekja viderni alls um 43 pasund km?, eda 42% lands (mynd
7) par af eru joklar 26%.



- Hypothetical wilderness

Mynd 7: {slensk viderni samkvaemt gefnum forsendum { verkefninu.

Samkvemt skilgreiningu starfshops umhverfisradherra er 6snortid viderni
land ,;sem er am.k. 25 km? ad sterd eda pannig ad hzgt sé¢ ad njéta par
einveru og natturunnar an truflunar af mannvirkjum eda umferda vélknuinna
farartekja®. Mynd 8 synir flokkud vidernissvaedi sem eru 25km? ad stxrd og
steerri. Liklegt ma teljast a0 pvi naer sem farid er ad kjarna hvers svadis ad pvi
»osnortnara® verdi svadid (mynd 8).
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Mynd 8: Viderni sem eru a.m.k. 25km? (1j6s grant). Skm buffer er lagdur umhverfis
svaedi >50km? (ljésgraent) og 10km buffer umhverfis svaedi >100km? (dokkgraent).

Frekari flokkun og dutreikningar krefjast mun itarlegri gagna og
gagnavinnslu en er ad finna { IS50V gagnagrunninum sem og sérstakrar
gagnadflunar, greiningar og drvinnslu gagna. Landslag leikur stért hlutverk 1
vidernisupplifun félks og getur haft meiri ahrif en akvednar fjarlegdir fra
manngerdu umhverfi. Newsta skref pessa verkefnis verdur medal annars ad
proa adferdir til ad meta landslag sem breytu inn { ofangreint vidernislikan.

Umrzdur

Samfara bezttu adgengi og 6flugri Skutakjum hefur ferdaménnum 4 halendi
Islands fj6lgad jafnt og pétt. Anna Doéra Saeporsdottir, Rannveig Olafsdéttir
og Régnvaldur Olafsson (2007) benda 4 20 med aukinni 4s6kn ferdamanna 4
hélendid hefur purft ad byggja upp adstédu og bata innvidi til ad taka 4 méti
auknum fjélda. Pau benda jafnframt 4 ad med pvi telja margir ferdamenn ad
vidernunum sé 6gnad. Petta er { samremi vid nidurstédur rannsdkna 4
upplifun ferdamanna i Landmannalaugum (Anna Déra Sepérsdéttir, 2003)
sem syna a0 addrattarafl halendisins felst einkum { famenni og fjarveru hins
manngerda. Aukin uppbygging innvida og pjonustu kallar enn fremur 4 nyja



markhdpa med adrar ventingar og breytir 4 pann hatt ferdamennsku svadis.
Pannig segir hollenskur ferdamadur { Fréttabladinu 20. jali sidastlidinn
(2008) 20 hann sakni famennisins 4 hdlendinu og telur xvintyrablae landsins
hafa lotid laegra haldi fyrir auknum ferdamannastraumi. John F. Potter (1999)
fyrrverandi ritstjori timaritsins Environmentalists tekur { sama streng { einum
ritstjornarpistli sinum par sem hann rekur préun ferdamennsku 4 Islandi, og
segir:

... The landscape is no longer that of the Iceland of yester-year, and I find the
country far less attractive and appealing. I personally prefer camping and not
washing to high rise hotels, and will probably never return to the country I once
found so environmentally rewarding.

Hagsmunaadilar um nytingu viderna landsins eru margir. bad er pvi
mikilvagt ad pekkja audlindina sem i vidernunum felst og byggja skipulag og
stjornun peirra 4 4reidanlegum gégnum og rannséknum. Osnortin viderni
sem glatast eru audlindir sem ekki verda endurheimtar.
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Lopapeysa: Til minja um Island

Guodrun Helgadottir

,»We grow up relating to things in changing but familiar object worlds, and
the presence of these objects and their ordering in space provide material
proof of shared ways of living over time that are replete with cultural values
and meanings rarely subject to reflexive assessment® (Edensor, 2004, bls.
102). bessi litt medvitudu tengsl pjodernis og hlutanna sem pjéd hefur milli
handanna eru dhugavert athugunarefni ferdamalafrada.

Minjagripir endurspegla imynd afangastadar med visun til menningar og
nattaru. Sjonum ferdafélks er beint, akvednar vantingar vaktar og atvinnu-
lif/vidskiptalif afangastadarins synir gestrisni sina med pvi a0 mata pessum
ventingum. Handverk og minjagripir sem visa til hefdar og pjéOmenningar
eru pattur { pessarar gestrisni (Timothy og Boyd, 2003). Minjagripir byggja po
ekki bara 4 imynd og hefd. Gripir, sem tengjast ferdalégum eru ekki endilega
hugsadir sem minjagripir. Ferdafét, ferdautbunadur er grundvallarpattur i
efnislegum veruleika ferdarinnar. Ferdafét eru pannig badi hagnyt og takn-
reen fyrir athfnina ad ferdast og jafnframt eru 6t algengur minjagripur badi
um ferdareynsluna og afangastadi ferdarinnar. Petta bendir Birna Kristjans-
dottir (1995) 4 i kynningu 4 samkeppni um lopapeysu fyrir hestamenn:
,hestamenn, sérstaklega erlendir, fjarfesta { peysum badi vegna notagildis og
ekki s{dur til minningar um skemmtilega ferd* (bls. 36).

Nordrid hefur 4 sér yfirbragd kulda og audnar { heimsmynd vestrenna
samfélaga. Til ad njéta nordursins parf ad lera a0 meta vedurfarid med pvi
a0 finna leidir til ad halda 4 sér hita. Ferdapjonusta 4 nordurslédum bregdur
upp svipmynd af brosandi folki med eplakinnar, dadad { hlfjar flikur ad heetti
heimamanna. Afangastadurinn Island er einkenndur med lopapeysunni sem
hefur yfirburdastéou 4 handverks- og minjagripamarkadi, er sia hlutur sem
best hefur selst (Gudran Helgadottir, 2000; Hulda Josefsdottir, 1986).

Gisli Palsson (2007) bendir 4 a0 hid hefobundna mynsturprjon lopapeys-
unnar sé ekki einungis mikilvagt utlitsins vegna heldur gerir utprjonid pad ad
verkum ad peysan er tvo- til preféld um axlir og Glnlidi. Mynstrid gerir peys-
una ad skjolflik. A Islandi er pad semsé lopapeysan eda flispeysa fra



66°Nordur sem eru { forgrunni peirrar myndar sem dregin er upp af pjédinni
i landinu.

JIslensk sérkenni eru séluvara framtidarinnar® er fyrirségn vidtals vid
eigendur fyrirtaekisins Farmers Market, en fyrirtaekid sérhefir sig { framleidslu
voru ur {slensku hréefni, einkum ull (Freyr, 20006). Til ad setja hlutina { s6gu-
legt samhengi eru heimildir um dtflutning prjénavoru allt fra pvi 4 fyrri hluta
17. aldar, eda 1624 pegar getid er um utflutning 4 73 pusund sokkaporum
med meiru (Elsa E. Gudjonsson, 1985). Eigendur og frumkvoolar fyrir-
takisins Farmers Market segja sina frumforsendu { hénnun ad a timum
hnattvedingar sé mikilvagt a0 halda i sérkenni og arfleifd, ad islendingar eigi
a0 markadssetja framleidslu sina med tilliti til sérst6Ou sinnar sem hreint,
heilbrigt land med sérsték hraefni og hefdir, ullin sé midill til pess (Freyr,
2006).

Lopapeysan er i pessu tilliti ekki einstok, textilar og fatnadur 6dlast ten-
gjast gjarnan pjodarimynd. Peir eru 6rofa pattur { manngerdu umhverfi og
hafa fylgt mannkyni um 6munati®. Ordin texti og textill eru rétskyld og visa
til pess a0 bera merkingu. Textilar eru sa midill sem vinnandi 61k, einkum
p6 konur hafa jad sig { (Bachmann, 1998; Conroy, 1998; Parker, 1986).
Menningarségulegt gildi peirra er badi vegna notagildis og merkingar i
menningatlegu samhengi sem list, hénnun og handverk (Lucie-Smith, 1981).
Rétt eins og lopinn tengist Islandi, tengist silki Kina, badmull Indlandi og svo
metti lengi telja.

Sarah Browne notar lopapeysuna sem midil til ad grafast fyrir um sjalfs-
mynd {slendinga i verki sinu Mode/ Society. Notkun texta { verkinu er tdknren
fyrir imynd békapjédarinnar og tengsl textila og texta, sem adur er bent 4. I
verkinu eru raktir saman ymsir pradi ordredunnar. Browne sér lopapeysuna
sem fullkomna og sér-fslenska tjaningu sambands landslags og folks (Gisli
Palsson, 2007).

Gott demi um tengsl textila og pjoOmenningar er skotapilsid, bzdi flikin
og efnid zartan eru samofin imynd Skotlands. Hér er p6 um ad reda nutima-
tyrirbaeri, hannad af akvednum frumkvédlum { efnahagslegum og politiskum
tilgangi. Pegar samfélag Halandanna var ad fétum komid var tidarandinn
moéttekilegur fyrir tdkn um hefdir pess, var tartan préad og markadssett { til
a0 mata romantiskri forti®arpra og oOtta vi0 ad framleidsluhattir og sam-
félagspréun égnudu tilvist hins géfga villimanns (Trevor-Roper, 1983).

Islendingar purfa reyndar ekki yfir lekinn til ad sekja vatnid pegar kemur
20 honnun klednadar og kledaburdi { politiskum tilgangi (Margrét Guo-
mundsdoéttir, 1995). Sjalfur pjédbuningurinn, hatidabuningur kvenna pad er
faldbuningurinn er demi um slikt. Sigurdur Gudmundsson malari hannadi



hatidarbuning sem hyllti land og pj6d - og konan er par { hlutverki tiknsins
um landid, sem framlag til pjéofrelsis islendinga. Konur 16gdu malstadnum
1id med pvi ad tileinka sér pessa honnun og utfera hana i gerd buningsins og
notkun (Bjérn Th. Bjérnsson, 1964; Jon Auduns, 1950). Textill, fremur en
hefobundinn texti, var 6drum pradi pélitiskur midill kvenna.

Uppfinning hefdar getur veri® markviss, p.e. ad hefdin er hénnud, sett a
svid og stofnud af akvednum adilum oft af dkvednu tilefni - eda ad hefd
verdur til 4 6lj6sari hatt 4 stuttum en dkvednum tima en ner fétfestu. Hefdin
visar til athafna sem lita dkvednum reglum og/eda rittali eda hafa taknrena
merkingu og gildi, um er ad reda endurtekningu, @tlunin er ad mynda sam-
fellu sem leidir til pess ad nyja hefdin er tengd vid valda patti sOgulegrar
fortidar (Hobsbawm, 1983).

Pegar hugad er ad pvi hvernig pjédareinkenni verda til er p6 ekki rétt ad
cinskorda sig vid hefdir. Venjur, daglegt lif og umhverfi skipta jafnvel meira
mali vid a0 atta sig { landslagi pjédanna. Edensor (2004) beinir sjonum sinum
fyrst og fremst ad pvi hvernig pj6dir nota hluti, en bendir jafnframt 4 ad hid
pjodlega 1 pessum skilningi parf ekki ad vera upprunalegt eda innlent. Fjol-
pjodleg fyrirtaeki, innfluttar vorur geta verid hluti af pjédlegu menningar-
landslagi.

[ bendasamfélaginu islenska og peim sjalfspurfrarbiskap sem par pro-
adist var ullin mikilvegt og verdmett hriefni. Ull var unnin fra upphafi Is-
lands byggdar en prjén er hinsvegar nyrra fyrirbaeri. Elsa E. Gudjénsson
(1985) leidir ad pvi likum ad prjén hafi borist til Islands fra 4 fyrri hluta 16.
aldar. Prjon vard mikilvegt eda eins og Elsa kemst ad ordi ,,segja ma ad {s-
lenska pj6din hafi vart lagt fra sér prjonana nema um blanéttina - og ef til vill
um haslattinn - { meira en prjdhundrud ar (bls. 8).

Toévinna voru pau vinnubrégd og tekni sem préadist vid vinnslu ullar.
Pad tiokadist ad skilja ad tog og pel og vinna med mismunandi heetti (Hall-
déra Bjarnadéttir, 1966). A0 skilja ad tog og pel var handavinna og pegar
kom ad vélvadingu ullaridnadar var pvi hatt. Aratugum saman var umreda
um proéa og laga petta hraefni ad kréfum timans, pvi pad potti galli 4 islenskri
ull a0 togid gerdi hana gréfari. Hver kannast ekki vid stingupeysur og
6pagilega ullarboli? Arid 1978 birti timaritid Hugur og hond kafla ar grein-
um eftir pa Halld6r Palsson (1944), Stefan Adalsteinsson og Pétur Sigurjons-
son (1969), sem allir h6£du kynnt sér adferdir vid adgreiningu togs og pels {
ullaridnadi. T stuttu mali komust peir ad pvi ad haegt veeri ad adgreina tog og
pel islensku ullarinnar { kembivélum. Vid vélvadinguna vard pé ofan 4 ad
nyta tog og pel saman, blanda blidu og stridu.



Fyrir vélvadingu taknadi ordid lopi prad, sem teygdur var ur kémbum an
pess a0 snua hann eda spinna, lopi var ekki alitin fullunnin afurd. A0 teygja
lopann var pvi ekki sérlega merkileg athofn. T verksmidjuframleidslunni var
01010 lopi notad a sama hatt, p.e. um ullina 4 vinnslustiginu eftir kembingu
og fyrir spuna. Lopi var ekki notadur sem prjénagarn fyrr en 4 fyrri hluta 20.
aldar (Elsa E. Gudjonsson, 1985; Halldéra Bjarnadéttir, 1938). Elsa E. Gud-
jonsson (1985) telur ad pad hafi verid enn sidar ad farid var ad handprjona
ur lopa og ekki vinsalt fyrr en { kringum sidari heimsstyrjold.

Erlendar fyrirmyndir voru ad lopapeysunni en innlendir hénnudir attu
sinn patt med pvi ad garnframleidendur 1étu hanna mynstur til s6lu. Upp-
runinn er ymist 4r gémlum sjénabokum med hefdbundnum mynstrum, inn-
lendum sem erlendum, og pau adlogud snidi peysunnar (Elsa E. Gudjons-
son, 1985). Fljétt hafa ordid til mytur um hver hafi fyrst hannad eda préad
islensku lopapeysuna. Sonja Bent Périsdéttir (2007) afgreidir pad mal pannig
»» -.ekki er haegt a0 segja a0 ein manneskja hafi hannad islensku lopapeysuna.
Hun er sameiginleg hénnun islensku pjédatrinnar og { [sic] pa sérstaklega is-
lenskra kvenna“ (bls. 12).

Pad er helst 4 timum breytinga, pad er pegar venjur breytast ad gripid sé
til hefdarinnar til ad reyna ad na stjérn a adstedum. Pad sé pekkt { sdgunni
a0 hagsmunaadilar h6£o1 til hefdar til ad styrkja st6du sina og imynd. Pad ad
ath6fn verdi hefdbundin er pvi ad vissu leyti til marks um ad hun er ekki
lengur hluti daglegs lifs, ekki lifandi nema { peirri mynd sem hun er endur-
vakin sem hefd (Hobsbawm (1983). Handprjénud lopapeysan kemur fram
einmitt 4 peim tima pegar dregur Ur mikilveegi handprjéns 1 framleidslu-
hattum pjoédarinnar. Pad er vart sdguleg tilviljun ad petta er a eftirstridsar-
unum pegar Island er nylega sjalfstett pj6driki og hér er demi um hversdags-
legan hlut sem verdur einkennandi, pjédlegur { merkingunni almennur
(Edensor, 2004).

Endurreisn hennar verdur svo i kj6lfar hremminga { ullaridnadi og saud-
fjarreekt 4 sidustu dratugum 20. aldar (Gudrun Hafsteinsdottir, 1996; Birna
Kristjansdéttir, 1995). bessi endurnyjun lifdaganna gerist samt{®a pvi ad sam-
timalistamenn taka ad visa til peirrar islensku natturu sem 6gnad er af stor-
framkvemdum, sem uppsprettu sinnar andagiftar. Pad er 4 timum hardrar
samkeppni vid gerviefni s.s. flispeysuna ad lopapeysan virdist fa st6du hins
hefdbundna og einn helsti frumkvédull endurreisnarinnar talar einmitt um ad
sin hénnun sé andsvar vid st6onun (Bergpéra Gudnadéttir 1 Sonja Bent
bérisdottir, 2007). Peir hénnudir sem dustudu rykid af lopanum { upphafi
nyrrar pusaldar gerdu pad { fullri medvitund um lopapeysuna sem ,,pjédar-
takn®. Pad oroferi kallast skemmtilega 4 vid tilraunir Sigurdar Gudmunds-



sonar til ad hanna taknrenan buining sem innlegg i sjalfsteedisbarattu pjodar-
innar.

Eg tok til skodunar hvernig merkisberar {slensks handverksarfs, h6fundar
efnis i timariti Heimilisidnadarfélags Islands tala um ull, lopa og lopapeysur.
A prjatiu ara timabili, fra 1978 til 2008 er islenska ullin adalefni 16 greina i
bladinu ef priénauppskriftir eru frataldar. I greinum 1978 er sjonum mjog
beint ad tévinnu, einkum um adskilnad togs og pels og mismunandi ur-
vinnslu pess bdi { greinum sem rifja upp gémul vinnubrogd (Jéhanna Krist-
jansdottir, 1978; Hildur Jonsdottir, 1978) og greinum sem fjalla um
ullaridnad (Halldor Pélsson, 1944/1978; Stefan Palsson og Pétur Sigurjons-
son, 1969/1978). Hofundum er hugleikid ad halda til haga tévinnunni 4
timum ullaridnadar.

Sa pradur er tekinn upp aftur i greinum a timabilinu 1990-1996 pegar
verid er ad efla handverk eftir hrun ullaridnadarins (Runa Gisladoéttir, 1990;
Adalsteinn Adalsteinsson, 1990; Sigrun Bjérgvinsdoéttir, 1990; Karl Sigur-
geirsson, 1990; Helga Thoroddsen, 1990; Sigridur Halldérsdéttir, 1991; Gud-
ran Hafsteinsdéttir, 1996). Einstaka greinar fjalla um sdgu ullarvinnslu og
saudfjarraktar og er par helst a0 nefna greinar Elsu E. Gudjénsson (1985) og
Stefans Adalsteinssonar (19806). Tvar greinar 4 timabilinu fjalla um og hvetja
til dada 4 svidi hénnunar ullarvéru Hulda Jésefsdottir (1986) og Birna Krist-
jansdottir (1995) auk pess sem Sigridur Halldorsdottir (1981) greinir fra {
samantekt fra fagradstefnu ad leggja beri dherslu 4 hénnun fyrir handverk.

A pessu timabili endurvakningar ullardhuga i innsta hring heimilisidnadar
i landinu koma einnig fram nyjar dherslur. Pad er akall um endurnyjun hefdar
med adferdafredi honnunar til ad fera menningararfinn fram; ,,Nytt lif - ny
hénnun® er nidurstada Huldu Jésefsdottur (1986, bls. 25) eftir ad hafa reifad
stodu ullaridnadar, sérstaklega prjénavéru. Han spyr einnig hversvegna
,»hinn hradfleygi fugl tekninnar® hafi ekki fert sér pa finu, mjiku pradi sem
formzdur hennar hoéfou handa 4 milli (bls. 23). Kristin Schmidhauser
Jonsdottir (1999), Birna Kristjansdottir (1995), Sigridur Halld6rsdéttir (1991)
og Hulda Josefsdottir (1986) kalla allar sérstaklega 4 endurnyjun i hénnun
lopapeysunnar og nefna hversu skadlegt pad getur verid gedum
handverksins hversu lagt verd og virdingu pad hlytur.

Steinunn S. Ingélfsdottir (1995) greinir fra lokaverkefni sinu { bokasafns-
og upplysingafraedi, sem er ritaskrd um islenska ull. Petta verk er mikilvaeg
forsenda peirrar endurnyjunar 4 grundvelli hefda, sem 4hugi virdist fyrir
undanfarna aratugi. Jafnframt er gerd skrdarinnar merki um ad fradilegur
ahugi 4 vidfangsefninu og rannséknum 4 pvi svidi sé fyrir hendi.



Pad er akvedinn fasti { allri umfjollun um ullina af {slensku saudfé ad telja
hana akaflega sérstaka, tengja sérst6dun vid islenska nattdru { vidum skil-
ningi. Sérstada er leidarstef { myndun pjédarimyndar og myndun afangastada
ferdatolks. Eftirfarandi er lysandi fyrir pennan skilning ,,Saudfé var undir-
stada mannlifs { landinu, vid lifdum { nabyli vid hrjifa og sérsteda natturu
landsins og nyttum okkur gadi hennar til lifsbjargar” (Hulda Josefsdéttir,
1986, bls. 23). Stefan Adalsteinsson (1986) talar einmitt um saudfjar-
menningu og nxr med pvi nokkud vel utan um samband fjir, félks og
nattaru. Samsémun islendinga vid saudfé, saudfjirmenningin er pradur sem
oft fangar athyglina. Mynstur lopapeysunnar hefur jafnvel verid sett { sam-
hengi vid kortlagningu genamengis pjoédarinnar (Gisli Palsson, 2007).

Petta samband folks og fjar er upphafid i lysingum Halldérs Laxness 2
Bjarti { Sumarhdsum og sambandi hans vid saudfé. Bjarti potti einsynt ad
konan hans hefdi { einsemd sinni anzgju af félagsskap forystuerinnar. Henni
var hinsvegar hugstedara ad nyta afurdirnar (Halldér Laxness, 2005). Pad ma
pvi segja ad kaldhzdnin { vinselum minjagrip, bol med mynd af kind og
textanum Icelandic killer sheep sé margred, bxdi er par visad til vegarollunnar
sem Ognar Oryggl ferdafélks en jafnframt er petta audvitad Sfugmeli pvi
oftar er pad kindin sem verdur lifid ad lata.

Lopapeysan er taknmynd pessa sambands og er ymist talad um peysuna
eda saudkindina sem takn pjédarinnar; ,,pPad ma segja ad {slenska lopapeysan
sé sprottin ur einu af helstu taknum pjédarinnar fslensku kindinni, sem
endurspeglar einnig okkar helsta stollt [sic|, hreinleika og nattaru“ (Sonja
Bent Périsdéttir, 2007, bls. 8). Katrin Andrésdottir verdlaunahafi { sam-
keppni um hénnun lopapeysu telur ad hun verdi jafnan ,,forystusaudur is-
lensks handverks, pétt mérgum pyki hin geld og mégur (Birna Kristjans-
déttir, 1995, bls. 36). T grein Sigridar Halldérsdéttur (1991) talar hin um
lopapeysuna sem {mynd islensks handidnadar.

Sérstadan er rokstudd med tilvisun til pess ad { reyfi {slensku saudkindar-
innar er tvennskonar har, tog og pel, sem hefur mismunandi eiginleika. Togid
er stritt en pelid mjiakt (Stefan Adalsteinsson, 1956; Magnis Gudmundsson,
1988; Halldora Bjarnadéttir, 1966; Elsa S. Gudjénsson, 1985). bessar and-
stedur stridra og blidra strengja bergmalar { hljémfalli kaldhadni og hlyju
sem gaetir i saudfjarmenningu Islendinga; frd Sumarhtisum til Dogma.

Hoénnudir voru ur lopa benda 4 sému petti og hafa verid gegnum-
gangandi { lysingum 4 eiginleikum ullar sem efnis { flikur; hin hrindi fra sér
vatni og hafi einstaka einangrunareiginleika samanborid vid 6nnur efni sem
notud eru t.d. { utivistarfatnad (Freyr, 2006). Af peim s6kum ,,er naudsynlegt
a0 framleida avallt sem mest af narfatnadi, sokkum og peysum til sjavar og



sveita, og eins handa 6llu félki er stundar ipréttir og fjallgdngur” (Halldor
Palsson 1944/1978, bls. 50). Txpri hélfri 6ld sidar bidur handverkskonan
Sigran Bjorgvinsdottir (1990) pess ,,a0 ullin okkar fai uppreisn og verdi aftur
vidurkennd sem gott hrdefni til heilsufatnadar”" (bls. 40). Kristin
Schmidhauser Jonsdéttir (1999) ordar hugmyndina um nytjahlutinn vel pegar
hun segir lopapeysan henti ,jafnt sjoménnum vid stérf 4 hafi at, sem
gongugérpum 4 fjollum, eda borgarbium vid leik og stérf™ (bls. 10).

Pad er athyglisvert ad adalhénnudur Farmers Market, Bergb6ra Gudna-
déttir, vann adur ad hénnun utivistarfatnadar fyrir 66°N par sem hun hann-
adi m.a. vinsala flispeysu med tsaumudu lopapeysumynstri. I peirri hénnun
er leiki® ad peim eldi ad ad vinsaldir flispeysunnar gangi ad lopapeysunni
daudri. Bergpéra hefur pé obilandi trd 4 lopanum sem hun segir draga fram
kosti {slensku ullarinnar med pvi ad hann inniheldur bxdi tog og pel eins og
reyfi kindarinnar. Parna kemur aftur fram samsémun islendingsins vid saud-
té; lopapeysan er reyfid okkar.

I timans ras hefur tidkast ad blanda erlendri ull i lopann til ad mykja
hann. Jafnframt hafa komid og farid tiskubylgjur { litun, p6 saudalitirnir hafi
alltaf 4tt akvedinn sess. Arid 1985 telur Elsa E. Gudjénsson ad lopapeysur
prjonadar fyrir markad séu { saudalitum en litadur lopi meira til einkanota.
betta er athyglisverd athugasemd pvi hun bendir til ad { hinu opinbera rymi
p.e. 4 markadi sé haldid { hugmyndir um upprunaleika eda hreinleika hefdar-
innar, en { einkaryminu vidgangist bléndunin.

Farmers market og fleiri samtimahénnudir tengja sig vid pjédmenningu
med pvi a0 gefa framleidsluvérum sinum islensk 6rnefni ad heiti en nafn
fyrirteekisins sjalfs og su stadreynd ad framleidsla og sala fer fram badi
hérlendis og etlendis, minnir 4 fullyrdingu Edensor (2004) um ad vorur geti
verid pjodlegar 6had uppruna sinum. Bergpora Gudnadéttir telur einmitt ad
ekki skipti mali hvort islenska lopapeysan hafi ordid til utfra erlendum fyrir-
myndum, hin hafi 0rdid pjédartakn (Sonja Bent Périsdottir, 2007).

Uppruni hraefnisins, ullarinnar sjalfrar er hinsvegar minna raddur. Hid
pjodlega tikn vekur upp og vidheldur hugmyndum um uppruna, um hid
sérsteeda og einstaka. Pad er pvi rik tilhneiging til ad lita svo 4 ad taknid sé
hreint, 6spillt af utanadkomandi 4hrifum og menningarstraumum. Folki
verdur tamt a0 lita framhja, jafnvel afneita visbendingum um fj6lmenningar-
legt edli pjoédartakna. Gisli Palsson (2007) setur pa tilhneigingu a0 sja lopa og
lopapeysu sem hreinlega fslenskt fyrirbzeri { samhengi vid hreinleikann {
ordradunni um islenska nattaru, tungumal og genamengi. Eins og ad framan
er greint hefur bléndun fslenskrar og erlendrar ullar pé lengi tidkast (Elsa E.
Gudjonsson, 1985). Peirri hlid vérupréunarinnar sé litt haldid 4 lofti { mark-



adssetningu en leida ma ad pvi likum ad lopi geti eins verid ull af kind fra
Falklandseyjum og Islandi.

Lopapeysan festist fljott { sessi en pad gildir einnig um prjén, sem er talid
berast til Islands 4 16. 61d og pegar { bibliu Gudbrands Porlakssonar prent-
a0ri 1584 er kyrtli Krists lyst sem prjonudum (Elsa E. Gudjonsson, 1985).
Arid 2007 er svo komid ad i samtali mannfraedings og listamanns er ordadur
sa skilningur ad islenska lopapeysan sé ,,an extension of the skin of the
Icelandet's body* (Gisli Palsson, 2007, bls. 150). Sagan endurtekur sig { hve
skjott prjonlesio lopapeysa verdur helgigripur { hofi pjédarinnar, messuskridi
menningararfsins.
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Fjallamarapon og ferdamennska a
Laugaveginum

Anna Doéra Seporsdottir og Katrin Anna Lund

Iprottaferdamennska er ein peirra greina ferdapjénustunnar sem vex hvad
hradast 4 heimsvisu (Funk og Brunn, 2007). Sifellt fleiri ferdamannastadir
nyta sér {préttavioburdi sem hluta af pvi sem bodid er upp a (e. marketing
mix) (Higham og Hinch, 2003) og er pad gert { von um ad pad 1adi ad patt-
takendur og ahorfendur, studli ad aukinni umfjéllun fj6lmidla, og skapi ja-
kvaeda imynd medal ibua og gesta. Utanvegahlaup eru ein af peim nyjungum
i ipréttaterdamennsku sem afangastadir, iprottafélég og ymsir ahugamanna-
hépar hafa stadid ad til ad kynda undir dhuga folks 4 hlaupum, og ad lada til
sin gesti, b2di innlenda og etlenda.

Fjallamarapon 4 ,,Laugaveginum® er eitt pessara hlaupa og er kynnt af ad-
standendum hlaupsins sem ,,hin endanlega pol- og prekraun langhlauparans {
storkostlegu umhverfi®. Leidin er 55 km, fra Landmannalaugum til Pérs-
merkur og er venjulega gengin 4 4 dégum. Hun hefur um aratugaskeid verid
ein vinszlasta gonguleid landsins 4 halendinu og skartar fjélbreyttu landslagi
auk bess sem hun tengir saman tveer af nattaruperlum fslands, Landmanna-
laugar og P6rsmork.

Ef nota 4 ipréttavidburdi sem pennan til ad efla ferdapjonustu hér 4 landi
er mikilvegt ad skilja hvada hvatar liggja ad baki akvérduninni um patttku 1
hlaupinu og af hverju félk ferdast til pess ad taka patt { slikum vidburdi. 1
pessari grein eru kynntar nidurstodur rannséknar sem gerd var medal patt-
takenda { Laugavegshlaupinu sumarid 2007. Leitast er vi0 ad varpa ljosi 4
hvers vegna folk tekur patt { hlaupinu og hvernig keppendur upplifa hlaupid
og nattiruna sem peir hlaupa 1.



Iprottaferdamennska

Allt fra timum Olympiuleika Grikkja til forna hefur félk ferdast til ad taka
patt 1 eda upplifa ipréttavidburdi (Finley og Pleket, 1976). Fradimenn foru
hins vegar ekki ad gefa ipréttaferdamennsku gaum fyrr en 4 midjum tuttug-
asta aratugnum (Gibson, 2006). Bx0di { ferdamadlafredum og ipréttafradum
hafa menn verid ad velta fyrir sér lykilhugtékum og hvernig megi skilgreina
pau. Vid skilgreiningu 4 ferdaménnum hefur t.d. verid raett um hvort mida
skuli vid tilgang ferdar (t.d. skemmtiferd eda vidskiptaferd), fjarlegdar fra
hversdagsumhverfi eda dvalarlengd (hvort gist sé eda ekki). Ipréttafraedingar
hafa aftur 4 mét velt fyrir sér spurningum eins og hvort ipréttir séu bundnar
vid keppnisgreinar sem lita dkvednum leikreglum, fara fram 4 leikvangi og
keppendur kledast dkvednum leikmannabiningum, eda hvort par eigi einnig
vi® um ymsar adrar likamlegar athafnir 4n pess ad keppni komi til. T hug-
takinu zprittaferdamennska sameinast svo pessi tvo hugtok og er skilgreining 4
pvi jafn erfid og skilgreining hugtakanna ferdamennska og ipittir. 1 ensku-
melandi heimildum hefur hugtakid sport tourism (t.d. Standeven og De Knop,
1999, Delpy, 1998, Turco og Eisenhardt, 1998, Gibson, 1998; 2006) mest
verid notad, en einnig fourism sport (Kurtzman og Zauhar, 1997) og sports
tonrism (Redmond 1990; 1991). Gibson (1998) gerir grein fyrir mismunandi
nalgunum og skilgreiningum fredimanna 4 {préttaferdamennsku og setur
fram eftirfarandi skilgreiningu: ,,Leisure-based travel that takes individuals tempor-
arily outside their home communities to participate in physical activities, to watch physical
activities, or to venerate attractions associated with physical activities” (Gibson, 1998:
49). Han greinir ipréttaferdamennsku { prja flokka ut fra hegdun ferda-

manna:

e Virk ipréttaferdamennska (e. active sport fourism) par sem vio-
komandi er virkur patttakandi { sjalfum ipréttavidburdinum.

o Ipréttavidburdaferdamennska (e. event sport tourism) par sem dhorf
(e. spectating) er meginmarkmioid.

e Nostalgiu-iprottaferdamennska (e. nostalgic sport tourism) sem felst 1
a0 heimszkja afangastadi par sem mikilvagir iprottavidburdir hafa
farid fram (t.d. fara 4 stadi par sem Olympiuleikar hafa verid hald-
nir) eda eru mikilvaegir fyrir vidkomandi einstakling (t.d. heimsaxkja
leikvang uppahalds-iproéttalidsins).



Toluvert hefur verid skrifad um hvata og ferdamennsku, en hvatar eru
einn af mérgum pattum sem skyra hegdun ferdamanna og eru taldir naud-
synlegir til ad varpa ljosi 4 af hverju folk ferdast. Dann (1977; 1981) og
Crompton (1979) greina hvata { tvo grunnpatti; togkrafta (e. pull factors) sem
lada tolk ad dkvednum ferdamannastad og ytikrafta (e. push factors) en peir yta
folk af stad i ferdalag. Dann og Crompton eru nokkud sammala um flesta
ytikraftana, eins og t.d. ad fljja hversdagsumhverfi sitt, kynnast sjalfum sér,
byggja upp sjalfsalitid, en einnig ad upphefja sig gagnvart 60rum og auka
virdingu sina i samfélaginu med pvi ad vera 60ruvisi en adrir. Dann (1977)
telur sidastnefnda pattinn vera eina mikilvaegustu astedu fyrir pvi ad félk
ferdast. Crompton (1979) leggur meginaherslu 4 a0 menn séu ad leita ad
innra jafnvaegi (e. homeostasis). Hann heldur pvi fram ad menn hafi dkvedna
porf fyrir tilbreytingu og ad ekki purfi adeins ad hvila sig frd vinnu, heldur sé
lika naudsyn ad komast ad heiman og hvila sig 4 hversdagsleikanum.

Tafla 2. Tog- og ytikraftar Crompton og Dann. Heimild: Dann (1977) og
Crompton (1979).

Ytikraftar Togkraftar
Crompton Dann Crompton Dann
Flotti fra Styrkja sjalfsalit Menntun Addriattarafl
hversdagsumhverfi
Kynnast sjalfum sér Upphefd Nyjungagirni Afpreying
Leita a0 uppruna sinum  Nyjung, spenna,
eda einhverju fjatlegd fra
frumstedu margmenni
Upphefd Félagslif
Rackta samband vid Flotti fra
adra petsénulegum

/ félagslegum prysting
Taka patt i félagsstarfi

Hvild og sl6kun

Gammon og Robinson (2003) hafa skodad hvata i tengslum vid iprotta-
ferdamennsku. Deir leggja til a0 ferdamonnum sé annars vegar skipt { {prétta-
ferdamenn (e. sport tourists), par sem iprottir eru adalhvatinn ad ferdalaginu og
hins vegar fourism sportists sem eru peir sem stunda eda njota iprétta 4 ferda-
l6gum sinum, pétt paer séu ekki adaldsteeda ferdarinnar.

Cikszentmihalyi (1975) fjallar um porf sumra einstaklinga fyrir akvedid
Hstreymi® (e. flow) og hvernig einstaklingar verda fyrir mikilli upplifun pegar
peir stunda akvedna afpreyingu og komast oft upp 4 hétind tilfinninga/



likamlegrar getu og upplifa ,,streymid“. Petta astand nast pegar vidkomandi
stenst akvedna askorun sem er mismikil eftir pvi hver geta manna er. Ciksz-
entmihalyi setur fram ferns konar samband gj6rda og upplifunar:

e Askorunin og getan eru mikil og ,,streymi nast;

e Askorunin er of mikil og leidir af sér hradslu;

e  Litil askorun og moénnum leidist; og

e Askorunin og getan eru of litil og menn verda sinnulausir.

Rannsékn Ewert og Hollenhurst (1989) syndi fram 4 ad peir sem stunda
likamlega afpreyingu sem felur { sér mikla ahattu eins og t.d. fludasiglingar
lita vissulega 4 pad sem leid til ad nd akvednu ,streymi®. Rannsékn peirra
syndi enn fremur fram 4 ad eftir pvi sem fzerni manna jokst peim mun erfid-
ari prautir reyndu peir vid.

Imynd og vidhorf hafa jafnframt ahrif 4 akvordun fprottaferdamanna um
afangastad rétt eins og annarra ferdamanna (sja t.d. Dann, 1977; Hall og
Weiler, 1992; Moshin, 2005; Baloglu og McCleary, 1999; McKay og Fesen-
maier, 1997). Green og Chalip (1998) syndu hins vegar fram 4 ad fyrir pa sem
ferdast til annarra landa til ad keppa i hlaupum skipti upplifunin vi® hlaupid
meginmali 4 medan ferdalagid sjalft var { 6dru seti. Afangastadurinn skapar
avalt umgj6rd utan um allar athafnir ferdamanna. I mykri afpreyingu (e. soff
activitis) (t.d. génguferdum, fuglaskodun) gegnir nattiran fyrst og fremst pvi
hlutverki ad vera pad sem dadst er ad. I hardari athofnum (e. hard activities)
(t.d. kliftri 2 hastu/erfidustu tinda heims) er markmidid oft ad sigrast 4 mikil-
fenglegum fyrirstbdum natturunnar, gjarnan med hjalp tekninnar (Bouchet,
Lebrun og Auvergne, 2004). I TLaugavegshlaupinu fara pessir tveir peattir
saman, annars vegar 16ng og erfid leid, og hins vegar storbrotin umgjérd og
fiolbreytt nattira. Samspil hlauparans og umbhverfisins felst pvi badi { pvi
erfidi sem pad er fyrir likama og sal ad ljoka hlaupi { erfidu umhverfi, og
einnig { pvi ad hlauparinn skynjar umhverfid sem hlaupid er i at fra akved-
num fagurfredilegum forsendum.

Laugavegshlaupid

Utanvegahlaup eru haldin 4 um 9 st60um vidsvegar um landid. Laugavegs-
hlaupid er peirra lengst, um 55 km, eina hlaupid sem nar pvi ad vera ofur-
marapon (e. #ltra marapon) og er jafnframt fjolmennasta hlaupid. Fyrst var
blasid til hlaupakeppni 4 Laugaveginum arid 1997, med patttdku 49
hlaupagarpa. Vinszldir hlaupsins hafa smam saman aukist og 130 manns
toku patt { pvi sumarid 2007 (mynd 1). Fra upphafi hafa 1094 hlauparar tekid



patt { Laugavegshlaupinu og eru 73% peirra Islendingar. Fjolmennastir er-
lendra hlaupara eru Bretar, bjédverjar og Bandarikjamenn, ram 5% hver.

Fjoldi hlaupara
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Mynd 1. Patttakendur { Laugavegshlaupinu. Heimild: hlaup.is (e.d.)

Keppnin er haldin 4 laugardegi um midjan juli og standa ratuferdir kepp-
endum til boda til og frd keppnisstad. Hlaupid hefst vid skala Ferdafélags
Islands { Landmannalaugum i um 600 m had yfir sjavarmali og Iykur vid
skala Austurleidar { Huasadal { Pérsmork. Hlaupaleidinni er skipt { nokkra
afanga og er fyrsti afangi leidarinnar fra Landmannalaugum { Hrafntinnusker,
um 10 km i beinni loftlinu. Til a0 byrja med er leidin 61l 4 fétinn og er 160rétt
heekkun tepir 500 m. Annar hluti leidarinnar er fra Hrafntinnuskeri ad Alfta-
vatni og er um 11 km { loftlinu. Par eru nokkrir gilskorningar med snjé og is,
mismikid pé eftir arferdi. Pridji afangi leidarinnar er um 16 km { loftlinu, fra
Alftavatni sudur yfir Malifellssand i Emstrur. Fj6rdi hluti leidarinnar, fra
Emstrum um Almenninga { Pérsmérk, er um 13,5 km { loftlinu. Par liggur
leidin upp og nidur gil og skorninga. Loks er farid um Hamraskdga ad mark-
linu { Hasadal.

Vedur og vedurfar getur haft mikil ahrif 4 hlauparana. Eftir snjopungan
vetur og litla snjobrad er toluvert af snjé og {s par sem leidin liggur heest og {
gilskorningum. Stundum gera sél og hiti hlaupurunum erfitt fyrir og hafa pa
sumir purft ad leggjast fyrir og fa vékva { 20 pegar komid er { Pérsmork.
Versta hlaupavedur { ségu hlaupsins var arid 2000, pegar sunnan rok, 10-20
m/s, var { fangid 4 hlaupurunum dsamt mikilli rigningu og hagléli, en pa 6du
menn hnédjapa krapapolla par sem hlaupaleidin liggur hest. Um fjérdungur
hlauparanna nadi pa ekki ad ljuka hlaupinu.



Vada parf nokkrar ar 4 leidinni og na per dypstu upp 4 mid leri og veita
télagar fra Friskum Fléamoénnum hlaupurunum studning hja vatnsmestu
anum. Pegar hlaupid er um pad bil halfnad geta keppendur skipt um ské og
annan fatnad ef peir vilja. A nokkrum st6dum 4 leidinni er bodid upp 4
hressingu, vatn, orkudrykk, banana og sukkuladi. Ad hlaupinu loknu er slegi®d
upp grillveislu { Pérsmork. bar geta patttakendur fyllt sig af orku 4 ny og deilt
upplifun sinni 4 hlaupinu og myndad tengsl vid adra. Pad var 4 pessum tima
sem vid rannsakendur notudum tekiferid til ad blanda okkur inn { sam-
reedurnar, tokum viotdl og 16gdum spurningalista fyrir patttakendur.

Gogn og adferdir

Rannsékn pessi byggir 4 gbgnum sem var safnad { ellefta Laugavegshlaupinu,
14. juli 2007. bennan dag var vedrid eins gott og hagt er ad hugsa sér til
hlaups sem pessa, haskyjad og léttur andvari og hélst pannig megnid af
deginum fyrir utan nokkra regndropa sem féllu siddegis.

Til ad varpa liési 4 vidfangsefnid var prenns konar adferdum beitt. T fyrst
lagi voru tekin opin vidtdl vid 15 hlaupara og st6du pau { um 30 til 60 min-
utur hvert. Leitast var vid ad rada bzdi vid innlenda og erlenda hlaupara af
badum kynjum og 4 misjéfnum aldri. Reett var vid 9 Islendinga og 6 ttlend-
inga, 8 konur og 7 karla 4 aldrinum 28 til 56 ara. Flest vidtalanna voru tekin {
boérsmork stuttu eftir ad vidkomandi kom { mark, en einnig var raett vid
nokkra Tslendinganna 4 kaffihisum Reykjavikur { vikunni eftir hlaupid. Vid-
tolin voru byggd 4 hefd fyrirbarafradinnar. Opna formid gerir rad fyrir ad {
stad pess ad spyrja beinna spurninga séu spurningarnar opnar og byggdar {
kringum nokkur meginpemu. Pemu vidtalanna voru nokkur en pau sem hér
eru kynnt eru; af hverju tok vidkomandi patt { Laugavegshlaupinu, hvad
heillar vid ad hlaupa Laugaveginn og { hverju felast helstu askoranir hlaups-
ins.

[ 60ru lagi var gerd megindlega rannsékn par sem spurningakénnun var
16gd fyrir keppendur 4 endast6d hlaupsins. Fyrir utan grunnspurningar um
pj6derni, kyn og aldur var spurt um hvata ad patttéku { hlaupinu, upplifun af
pvi, anaegju hlauparans med skipulagningu hlaups, ventingar hlaupara og
hvernig og hvort peim hafi verid matt. Listanum svérudu 73 af 130 patt-
takendum hlaupsins og svarhlutfall pvi 56,2%.



[ pridja lagi var gerd patttokurannsékn. Hun var ad mestu leyti grund-
vollud 1 hefd fyrirberafradinnar og var tvipatt. T fyrsta lagi flst hin { pvi ad
annar héfunda ték patt { hlaupinu og skrifadi nidur upplifun sina af hlaupinu
sjalfu. T 60ru lagi var fylgst med atferli hlauparanna { upphafi og lok
hlaupsins.

Adeins er greint fra hluta af nidurstédum rannsdknarinnar { pessari grein.

Nidurstodur

Af peim 73 sem svorudu spurningalistanum voru 75% karlar og 25% konur 4
medan pydid er 70 /30. Um 70% voru islendingar og 30% erlendir hlauparar,
en raunverulegt hlutfall pydisins er 64/36. Etlendu patttakendurnir voru
flestir fra Bretlandi (12), Frakklandi (6), Bandarfkjunum og Kanada (4 fra
hvoru), Danmérku, Pyskalandi, Sviss (3 fra hverju), Hollandi (2) og Austut-
riki, Belgfu, Lettlandi og Filippseyjum (1 fra hverju). Fjoérir af hverjum fimm
s6gdu a0 Laugavegshlaupid sjalft vaeri adalasteda pess ad peir komu til
landsins. Medaldvalarlengd erlendu ferdamannanna 2 Islandi var 7,4 dagar.
Sa sem dvaldi styst var 4 landinu i 2 daga og lengst var dvalid i 28 daga, en
algengast var ad folk dveldi 5-7 daga a landinu. Einungis 20% etlendu
patttakendanna voru einir 4 ferd, en adrir voru ymist med fjolskyldu sinni og
eda vinum.

Sigurtimi karla pennan dag var rétt undir 4:49 og kvenna 5:38. I trtakinu
voru 17 einstaklingar sem luku hlaupinu 4 innan vid 6 klst., 39 4 bilinu 6-7
klst. og 18 voru lengur en 7 klst. Af peim 73 sem rxtt var vid voru 41 ad
hlaupa 1 fyrsta skipti og 31 hafdi tekid patt { Laugavegshlaupinu adur en einn
svaradi ekki spurningunni. M4 pvi med sanni segja ad parna séu margir
reynsluboltar 4 ferd. Sumir h6fdu hlaupid einu sinni adur, en adrir h6fou
jafnvel tekid patt { 6llum keppnum hlaupsins. Flestir, rtam 80% hofou jafn-
framt tekid patt { gdtumaraponhlaupum adur en peir maettu 4 Laugaveginn.
Tap 80% sogdu ad ekkert annad hlaup hafi komid til greina i stad Lauga-
vegshlaupsins. Peir sem h6fou hugad a0 68rum hlaupum nefndu t.d. Jokuls-
argljafur, Heljardalsheidi og Berlinarmarapon.



Hvatar ad patttoku

Ein af opnu spurningunum 4 listanum var: Af hverju tikstu patt i pessu hlanpi?
Kom { [j6s 20 markmid/askorun var algengasta astzdan, en lesa matti pad ut
ur um 40% svaranna. Neast algengasta svarid var su anagja sem patttakendur
fengu ut ur pvi ad hlaupa parna (20%) en pad voru allt patttakendur sem
h6fdu hlaupid parna 4dur og vildu upplifa pad aftur. Falleg leid var jafnframt
nefnt sem asteda fyrir patttoku, auk pess sem nattura og landslag var einnig
nefnt sérstaklega. Meztti jafnvel sameina pessa patti (p..e falleg leid, nattira
og landalag) en samtals var pad nefnt af um pridjungi hlauparanna. Um 10%
erlendu hlauparanna nefndu Island sérstaklega, p.c. a0 hlaupid vari 4 Islandi,
sem astedu patttéku sinnar. Um 10% Islendinganna nefndu félagsskap og
var pa t.d. vidkomandi ad hlaupa vegna pess a0 allir { hlaupahépnum hans,
eda ad vinur/maki toku patt { keppninni. Nokkrir h6£du lengi att sér pennan
draum sem nu fékk ad raetast. Adrir nefndu likamspjalfun, avintyri o.fl (sja
mynd 2).
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Mynd 2. Asteda fyrir patttoku i Laugavegshlaupinu.

[ vidtslunum komu flestir vidmealendanna inn 4 ad peir hefdu sett sér
petta markmi® og astzedan fyrir pvi var gjarnan sa ad ,,...pad fylgir pvi svo mikil
Sfullnagia ad seyia sér eitthvad markmio og nd pvi...”. Nokkrir vidmaelendur stédu 4



akvednum timamoétum { lifi sinu og hofou pess vegna sett sér petta sem
markmio: ,,... ég vard fimmingur d drinn og dkvad ad gefa sjalfum mér Langaveginn i
afmelisgif

Nokkrir vidmaelendur h6fdu ord a pvi ad peir hafi viljad setja sér virkilega
héleitt markmid, eitthvad sem virkilega reyndi 4 og jafnvel ekki vist ad peir
stedust askorunina. Islensk kona komst svo ad ordi:

/Etli pad hafi ekki bara verid af pvi ad pad er svo mikil askorun, bara eitthvad
mikid og stort sem ad madur kannski heldur a0 madur radi ekki vid en langar ad
préfa og sja hvad madur getur, hversu langt madur kemst.

Onnur fslensk kona, sem hljép einnig 4rinu 4dur sagdi:

Pegar ég for petta { fyrra fannst mér svo ofbodslega gaman og ég var { skfjunum {
marga daga 4 eftir. Mér fannst petta svo frabar upplifun og mig langadi til ad
endurtaka pad... upplifa aftur petta svakalega rush.

Erlendur karlmadur, paulreyndur hlaupari, sagdi ,,I want ... a bigger challenge, a
bit longer, a bit further than marathon and that’s why I'm running ultra marathons.”

Nokkrir vidmalendanna voru hins vegar med allt annad { huga en ad na
cinhverjum haleitum markmidum. Kona 4 midjum aldri sagdi ,,I didn’t come
bere to race I came here to participate so it was all about enjoying what was around me*.
Annar vidmzlendanna deildi mjég erfidri og persénulegri reynslu sinni og
hvernig hin hafdi nytt sér pennan vidburd til ad komast yfir einn mesta
sorgarvioburd® 4 avi hennar:

I was looking for a challenge this year, my husband died last summer... he had a
bone merge transplant and it failed but he was going to bring me to Iceland
when he got better...I was looking for something to get me over this ... and I
was on the internet when I found this race in Iceland like right when I needed it.
And so, ... I don’t even run ... I’'m not a runner. It was huge for me to train for
this thing ... But it gave me something to completely work on all winter long and
to focus on and just give me some direction.

Einn af reyndu hlaupurunum varpadi skiru ljési 4 pessi mismunandi
markmid sem hlaupararnir hafa med patttoku sinni ,,...zhere are different sorts of
runners you know. Some runners are enjoying the race, some runners are 1unning for
personal records, some runners are running to win the race“. Atti petta ad mati
rannsakenda vel vid hlaupara 4 Laugaveginum sumarid 2007. Sa sem 1ét pessi
ord 1ét falla var tvimalalaust kominn til pess ad vinna og uppskar arangur
erfidisins er hann komst 4 sigurpall a0 keppninni lokinni.



Askorunin

Um bridjungi hlauparanna fannst helstu askoranir hlaupsins felast { pvi ad
komast pessa 16ngu leid asamt pvi ad berjast vid mikid og erfitt landslag. Ad
»geta klarad hlaupio® kemur af sama meidi sem og likamlegi og andlegi
patturinn. Islendingum finnst vegalengdin vera meiri askorun en tutlending-
unum, sem aftur 2 moti finnst landslagid meiri askorun en vegalengdin (sja
mynd 3).
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Mynd 3. Helstu askoranirnar vid Laugavegshlaupid.

Reyndur hlaupari sagdi ,,Detta er bara krefjandi sko. Sums stadar er petta gédur
stigur, sums stadar er petta grjot, sandar, petta er bara kreflandi sko. Pannig ad petta er
alvirublanp.*

Einn Islendinganna sagdi:

bad er pessi mikla vegalengd og petta krefjandi landslag sem gerir petta svo erfitt
og 1 leidinni skemmtilegt... Hefdir pu spurt mig i fyrra hefdi ég sagt vedrio. ..
pad var alveg brjalad vedur pegar hlaupid var { fyrra... margir gafust upp a
leidinni.



Um landslagid var petta medal annars sagt: ,,I#’s very hard, I didn’t expect the
race to be so hard as this one. Hills, nphill and downbill and downhill sometimes harder to
run than uphill and endless hills“. Sa sem petta melti hafdi dottid 4 leidinni og
var bl6dugur 4 badum hnjam pegar { mark var komid. Undirlagid er heldur
ekki pannig ad pad létti undir med hlaupurunum og var pad sérstaklega
sandurinn 4 Melifellssandi og snjérinn 4 Hrafntinnuskeri sem félk kvartadi
undan: I think the snow was very hard and the sand was very bard foo“. Kanada-
madur bar adstzedur saman vid pad sem hann pekkir heiman ad fra sér:

There is a lot of sand and fine ground everywhere. It’s very difficult... it was very
different from what I’'m used to in Victoria which has much firmer ground. So
kinda fine, dustish sand... ece... I mean I enjoyed it but it was difficult.

Umrzdur og alyktanir

Toluverd ferdamennska 4 sér stad vegna Laugavegshlaupsins og felst hun
badi { ferdalégum og nytingu a ferdapjonustu. Hlaupid er ymist upphaf eda
endir 4 annars lengri ferd um Island, en algengast er ad félk geri um vikuferd
ur heimsokninni. Laugavegshlaupid sjalft er adalasteda pess ad 80% af
erlendu hlaupurunum kom til landsins. Flokkast peir pvi sem {préttaferda-
menn samkvemt Gammon og Robinson (2003) par sem ipottir eru adal-
hvatinn a0 ferdalaginu. Hinir, p.e. 20%, flokkast pa sem fourism sportists, p.e.
peir voru 4 Islandi og 4kvadu ad taka patt.

Laugavegshlaupid telst jafnframt fyrst og fremst til virkrar ferdamennsku
par sem hlaupararnir eru virkir patttakendur { hlaupinu sjalfu. b6 flokkast
hluti hennar sem {préttavidburdaferdamennska par sem 80% erlendu hlaup-
aranna er 4 ferd med fjolskyldu og eda vinum. Pessir ahorfendur fylgja
gjarnan hlauparanum { Landmannalaugar og taka svo 4 méti honum { Pors-
mork, en einnig er toluvert af Tslendingunum sem fylgja @ttingjum og vinum
i hlaupid. Hlaupararnir og ahangendur peirra gista vida { uppsveitunum
Rangarvallasyslu eda ad Fjallabaki néttina fyrir hlaup og eitthvad er um ad
tolk gisti { Porsmork eda annars stadar ad hlaupinu loknu.

Peir hvatar sem Crompton (1979) og Dann (1977) kalla togkrafta eru
sterkustu 6flin af baki patttku { hlaupinu. Algengast var ad félk nefndi
markmid, askorun og skemmtun, par med talid félagsskapinn og pa stemm-
ningu sem skapadist. Island sem 4dfangastadur hefur einnig sitt addrattarafl og
vildu sumir hlaupa um og sja nytt svedi sem pad hafdi heyrt ad veri fallegt
og spennandi. Par skipadi nattiran, sér { lagi landslagid, sterstan sess og



skapar stérbrotna umgjord utan um hlaupaleidina og gegnir { raun badi pvi
hlutverki ad vera pad sem dddst er ad, sem og pvi ad vera si mikla hindrun
sem sigrast skal 4.

Streymid og st mikla upplifun sem Cikszentmihalyi (1975) fjallar um var
tvimelalaust eitthvad sem sumir hlaupararnir upplifdu pegar pol likamlegrar
og andlegrar getu var panid til hins ytrasta. Margir voru { skyjunum yfir ad
hafa stadist pa askorun sem peir hofou asett sér. Nokkrum af peim vio-
mzlendum sem téku patt { hlaupinu 4rid 2006 vard t{drett um vonda vedrid
sem gerdi hlaupid mun erfidara pad ar og baru saman vid pzr kjéradstedur
sem riktu 4 hlaupadaginn 2007. Nokkrir tugir manna ymist maettu ekki til
hlaups arid 2006, p6 peir hefdu verid bunir ad greida patttékugjaldid, eda pa
ad peir gafust upp 4 leidinni. A netinu, bloggsidum og vidar matti lesa gremju
nokkurra patttakenda sem lentu { peirri erfidu lifsreynslu ad 6rmagnast 4 leid-
inni. Slikt skilgreindi Cikszentmihalyi (1975) sem ,,of mikla dskorun sem leidir af
sér bradsl“. Rannsoknin medal Laugavegshlauparanna stadfestir einnig pad
sem Ewert og Hollenhurst (1989) hafa synt fram 4 a® med vaxandi ferni
leitast menn vid ad takast 4 vi® erfidari prautir. Margir h6fou préfad
marapon adur en peir 16gdu { Laugaveginn og einstaka notadi Laugaveginn til
a0 byggja sig upp til sterri afreka.

Pegar 4 heildina er 1itid pd ma pvi alykta ad peir hvatar sem liggja ad baki
patttku felist i askoruninni sem hlaupaleidin sjalf byour upp 4, p.e. langri
leid og erfidu landslagi. A sama tima felast gzedi leidarinnar einnig { umgjord-
inni og peirri nattiru og landslagi sem hlauparinn skynjar 4 ferd sinni. Eins
og nidurstédur syna pa upplifa hlaupararnir tengslin 4 milli 4skorunarinnar
og umhverfisins 4 mismunandi hitt og pattir eins og reynsla og bakgrunnur
einstaklingsins og markmid med patttéku i hlaupinu skipta miklu mali. Vi
drégum pvi pa alyktun ad pétt enginn hlaupari upplifi patttéku i Laugavegs-
hlaupinu 4 sama hatt, pa megi greina ymsa sameiginlega pztti sem hvetja félk
til patttoku { hlaupinu.
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